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城市品牌推广暨城市电视台协作发展研讨会举行

成琪

2013-11-07 15:19:00   来源：中国经济网 2013年11月06日 

   

  2013年11月6日至9日，第八届北京国际文化创意产业博览会在北京举办。作为本届文博会的一项重要内容，由北京雷禾传媒

机构主办、北京西城区文促办作为支持单位的“中国梦的全球传播：城市品牌推广暨城市电视台协作发展”研讨会将在此期间进

行。 

  在“中国梦”、“美丽中国”的执政理念引领下，在国家新闻出版广电总局的“限娱令”、工商总局的“整治医药广告”等

强势调整下，传统电视媒体竞争更加惨烈，网络新媒体锋芒正劲，城市电视台如何发展？出路又在哪里？雷禾传媒经过大量实地

调研分析，结合一年来与全国若干城市电视台合作经验，以及与金融资本合作的体会，借助2013北京文博会之盛会，邀请了全国

近百家城市的宣传部领导和电视台台长，共聚北京，就如何在文化产业大发展的有利条件下，突破困境、寻找路径、改变单一广

告经营模式展开探讨，共同分享城市发展、文化品牌推广的时代机遇与具体实践等问题进行广泛探讨。 

  此次研讨会主要议题包括：中国梦的全球传播与城市品牌对外推广的机遇、城市电视台发展中的问题与出路探讨、城市文化

品牌的推广与市场化运作、城市电视台协作联盟发展的建议与资本对策。 

  当下，传统媒体与网络新媒体之间的竞争关系成为热点，似乎传统媒体的下沉已经成为必然，尤其是传统纸媒体的现状，让

传统媒体一片哀鸿。城市电视台一直以来承担着党和政府宣传工作的重要责任，虽然各地已经成立了广电集团，实现产业化发展

和企业化经营，但是，由于长期以来，垄断经营，并没有实现真正意义上的市场化， 

  而面对如此系统性复杂的媒体环境，城市电视台信心不足，储备不足，经验不足，斗志不足，然而，每一座城市都有自己独

一无二的文化资源，政府也都有文化产业的扶持资金，企业也都有向外发展的需求，无异于大多数的城市守着金钵要饭吃，文化

创业产业如何与金融资本结合，助力中国城市文化品牌对外传播，是会议研讨的重点。今天的中国媒体环境，传统媒体与新媒体

本就是竞合的关系，传统媒体只有真正向市场靠拢，一定能够真正焕发出新的生机与活力。 

  本次研讨会会期三天，既有城市电视台自身的经营管理经验交流，更有专家学者，金融界业内人士和政府官员参与讨论，形

式新颖活泼，内容切中要害，办法务实向上。会议提出了市场联合，资源整合，资本配合的合作发展思路，近百家城市电视台倡

议成立了城市电视台频道协作联合体并揭牌，本次会议为中国城市电视台的发展将是一次有力的推动。 

  

（原标题：城市品牌推广暨城市电视台协作发展研讨会在京举行） 
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