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市地党报要打造“立体传媒” 

作者： 刘刚  

关键词： 党报 来稿选登┊阅读：283次┊ 

近几年，互联网发展迅猛，据CNNIC最新的《中国互联网络发展状况统计报告（2002/1）》统计，截至2001年12月31日，

我国上网计算机数约1254万台，上网用户人数约3370万人。网络媒体已拥有众多受众，网络媒体以其实时性、交互性、

海量性等独特优势对每天出版一次的传统媒体——报纸进行着冲击，其中，市地党报所受的冲击较大，市地党报等传统

媒体再也不能漠视网络的存在。 

市地党报在新闻竞争上的虚弱日益明显，这主要表现在新闻的时效性和新闻的容量上。以“911事件”、“巴以局势”、

国际体育比赛等突发事件和关注度高的一般新闻为例，从新闻时效性上来看，网络媒体可以在第一时间抢发，滚动播

出，且能够图文并茂，海量发布与存储，而报纸就很难做到这一点。 

中国人民大学新闻学院蔡雯教授说：“新闻媒介这种特殊文化产品的核心竞争力主要通过新闻信息传播效果最终获得检

验”（《中国记者》2002年第1期）。时效性上不去，“最近”、“近来”、“日前”等不确定时限的新闻多了，读者对

报纸的关注度就会降低。失去了受众，报纸就根本不能发挥其舆论引导作用。面对电视、广播特别是网络媒体等现代传

媒虎视眈眈、后来居上的态势，市地党报该如何“快”起来？ 

笔者认为，市地党报与网络媒体互动不失为一个办法。 

当前，不少市地党报已经建立了网络媒体或在省级党报建立了新闻网页，可以随时发布新闻，这就具备了与网络媒体实

现互动的物质前提。那么，该如何互动呢？笔者以为有以下几种方式。 

一、“当日新闻”首先发表在网络媒体上。 

这主要有两种处理方式：一是“当日新闻”在第一时间发布在网络媒体上，次日再发表在报纸上，这样做是为了首先满

足本地那些习惯于通过网络了解新闻的读者；二是对已经在网络媒体上发表的新闻，次日报纸只发标题或标题、提要，

文末注明详情请看某某网站某某栏目，这可以让习惯于通过报纸了解新闻的读者获悉新闻的大致内容，同时可以起到引

导这部分读者光顾自己的网络媒体的作用。 

二、“重点报道”先发网络媒体或只发网络媒体。 

在许多市地党报，记者写的重点报道稿件，由于受版面或版面位置的限制，迟迟不能见报，往往把冒着热气的鲜活新闻

“等”成了旧闻。有的单位竟然还会让这样的旧闻见报，这就是对自己的报纸不负责任。对于这样的“重点报道”，采

写后先发网络媒体或只发网络媒体，这样做主要是考虑重点报道一般篇幅较长，在报纸上发表影响版面信息容量、时效

性等因素。不管是先发网络媒体的话还是只发网络媒体，次日报纸上都要发文章标题，并注明已经于什么时间发布于某

某网站某某栏目。 

三、“新闻主体”见报相关内容上网。 

由于报纸版面的制约和时效性的要求，传统报纸新闻通常以一事一报的消息为主，对信息的处理局限于核心事件，无暇

顾及其他相关信息，内容的层次感不够。而网络平台具有庞大的信息资源储存优势，在平面上可以将围绕事件核心的相

关信息一网打尽。有些新闻如果只报道新闻主体，并不能满足受众要求，这时就可以让新闻主体上报，让新闻背景等相

关内容上网，并在文章末尾注明相关内容请看某某网站某某栏目。而网上的报道则可以是新闻主体和相关的所有内容。 

四、网站发布明天报纸各版主要见报稿件的预告消息。 

这样做，可以让习惯于通过网络了解新闻的读者来个“明日报纸新闻早知道”，以引导网络读者次日阅读报纸，同时也

可以吸引读者明天继续关注网络媒体。 

市地党报与网络媒体互动，是E时代新闻传播的必然要求，也是新闻竞争的迫切需要，也是完全可能的，中央电视台的

《新闻调查》与《羊城晚报》间的互动已经为市地党报提供了成功的范例。要真正做到媒体互动，市地党报首先要牢固

树立新闻时效观，一定要在第一时间把新闻传递给自己的受众。有人说，“你需要某个人就像需要一顶降落伞。如果他

第一时间不在场，你就可能再也没有需要他的机会了。”其实，需要新闻也是一样。如果你不能把新闻在第一时间传递

给受众，就等于在竞争中吃了败仗。其次，要整合市地党报及其子报的资源，所有记者都要牢固树立“抢新闻”的意

识，要在新闻发生的同时开始新闻写作，变过去十几小时的写作与发表时间为几十分钟甚至是几分钟。第三，报社要为

编辑记者提供现代化采编发装备，要变过去的“钢笔+采访本”为“数字记者”，没有先进装备就没有时效。在其它因素

相同的情况下，新闻单位之间拼的可能只是装备。 

市地党报与网络媒体互动，可以有效地提高报纸的时效性，扩大报纸的信息量，E朝代的读者就可能形成“看了网站看报
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· 参与式影像与参与式传播 

作者：韩鸿┊ 1900-01-01 

1999年，世界银行调查每天生活水准不

足1美元的6万名贫民，影响他们发展的

最大障碍是什么。回答不是食品、住房

或医疗卫生，而是自我发声的渠道。[1] 

如何在媒介生态的建设中，给弱势群体

尤其是农村弱势群体一种声音，…… 

· 四大传媒上市公司资本结构、财务和

营运概析 作者：高宗仁┊ 2002-01-25 

（节选）一、股本结构 （一）东方明珠 

该公司于1994年由上海广播电视发展总

公司、上海电视台、上海人民广播电台

和上海每周广播电视报组建、成立（已

成立的子公司有“东方明珠出租汽车公

司”，即将成立的子公司有“东…… 

·赵月枝教授获批长江学者讲座教 2009-10-18

·国际青年影像季2009-2010 2009-10-18

·2009互动电视（中国）峰会通告 2009-10-18

·首届中国少数民族地区信息传播 2009-10-13

·香港浸会大学第三届普利策新闻 2009-10-03
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纸、看完报纸再上网”的阅读习惯。最大限度地满足读者的需要，才会占有尽可能多的注意力，取得社会效益和经济效

益的双丰收。 

作者：刘刚 淄博（鲁中）在线编辑部副主任 

单位：淄博日报社 

（责任编辑：） 

┆ 打印本页 ┆ 关闭窗口 ┆

收藏本文

 读者留言

用户名：  * 密码： （游客）请在用户名处输入化名，无需密码 

 邮箱：  * 游客发言需提交邮箱 

效验码：  * 请输入：6256  

 *

 评论内容：不能超过250字，需审核后才会公布，请自觉遵守互联网相关政策法规。 发表评论

传媒资讯网┆传媒学术网┆传媒考研网┆传媒博客┆传媒社区┆传媒书店 


