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《传媒蓝皮书：中国传媒产业发展报告（2020）》显示，中国传媒产业总产值达22625.4亿元

传媒各领域“视频化”“直播化”趋势明显

　　8月28日，由清华大学新闻与传播学院主办，央视市场研究（CTR）、中国广视索福瑞媒介研究（CSM）、

社会科学文献出版社、中国新闻史学会传媒经济与管理委员会合办的“2020传媒蓝皮书发布会暨第11届传媒发

展论坛”在清华大学举行。

　　论坛上，清华大学新闻与传播学院院长柳斌杰致欢迎词，社会科学文献出版社社长谢寿光发表致辞，与会专

家、学者就国际大变局下的互联网、5G时代传媒产业发展机遇、媒体融合、网络空间等领域议题发表演讲和展开

对话。

　　2019年中国传媒产业总产值增速首次跌破两位数

　　发布会上，清华大学新闻与传播学院教授崔保国发布了《2020中国传媒产业发展报告》总报告。2019年，

中国传媒产业总产值达到22625.4亿元。崔保国介绍，据较权威的报告，全世界传媒产业总产值为22000亿美

元，中国约占世界传媒产业的六分之一，是名副其实的传媒大国。但受整体经济环境等因素影响，2019年中国

传媒产业总产值增速首次跌破两位数，为7.95%，增长率为近8年最低。从细分领域方面看，“主要的增长是在

移动互联网”。崔保国介绍道，广播电视广告收入、报刊行业收入同比下降，而互联网广告、网络游戏等保持增

长。

　　报告显示，传统媒体产值的收缩和下降成为现实，但收缩幅度在变小。未来传媒产业将向移动化、智能化、

数字化、融合化方向发展。

　　2020年中国传媒产业有以下几个趋势值得关注：传媒各领域明显呈现“视频化”和“直播化”趋势；电商

直播将成为重要的变现手段，各领域都在加速与电商的融合；短视频行业将持续引领风口，平台竞争加剧；受生

产和消费端的双向驱动，知识付费产品快速扩张；媒体变现的模式将更加多元化，互联网广告将继续保持稳定的

发展；互联网企业将增加对大数据分析应用和人工智能技术的持续投入。

　　“5G+人工智能+区块链”将成为社会信息系统的新基础建设，传媒产业发展将在这一新情景中展开。

　　视频直播、短视频、长视频“三马并行”

　　蓝皮书指出，进入移动时代后，用户对视频的消费需求和生产力，最早是在视频直播平台得到释放。2019

年网络视频直播的应用率为50.7%。这里的网络直播包括真人秀直播、体育直播、游戏直播、演唱会直播等。

50%左右的使用率也意味着视频直播已经成为一种常态应用。

　　过短的时长显然会对创作领域与创意空间形成制约，因此，时长的放开，也会逐渐成为短视频平台的一个发

展趋向。2019年3月，抖音为部分知识类内容创作者开通5分钟长视频权限。2019年7月，快手也开始内测10分

钟的长视频功能。用户生产的视频内容，会逐步从小视频、短视频的限制中突围。随着5G技术的普及，用户在长

视频消费方面的需求会持续增长，付费视频消费也将随之增长。

　　虽然“起跑”时间有所不同，但移动时代的视频直播、短视频、长视频三者并不是接力或替代关系，在经过

了各自的快速增长期后，它们最终会成为移动视频领域并行的“三驾马车”。
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　　疫情期间电视收视反弹，年轻人回归大屏

　　蓝皮书指出，2019年，在以104个城市推及的全国电视收视市场，人均每天收看电视124分钟，较2018年

同期减少5分钟，下降幅度为3.9%，降幅连续2年收窄。随着媒体融合进程的加快，受众获取信息和影视娱乐资

源的途径更加多元和便捷，传统电视媒体受众分流日益严重，电视收视存量市场上的竞争进一步加剧。

　　在今年疫情期间，电视收视出现一个较大变化。据中国广视索福瑞媒介研究副总经理肖建兵介绍，2019年

上半年电视收看时长有所反弹，尤其是年轻人的收视数据出现了明显的增长。15到24岁年轻人收看电视大屏的

时间比去年上半年增加了30%，25到34岁中青年人电视收看时长增加了18%。另外，从近两年热播剧来看，现

实主义题材电视剧是未来趋势，符合大众审美的品质剧将更受青睐。

　　报业自身网站、客户端传播力有待提升

　　蓝皮书指出，报业媒体融合发展到了关键转折节点，虽然报业融媒体建设取得显著成效，但这只是阶段性成

果。

　　第一，大多数报社的融媒体建设还停留在渠道扩张和内容再造的阶段，没有达到“互联网+”的目标。对其

他平台的依赖程度很高，其传播力的提升与传播平台的巨大流量密不可分；自身网站、客户端的传播力还有待提

升。

　　在报业融媒体的建设中，入驻各类平台就需要依托各类平台，获取到的仅是阅读量、点赞量、用户数量等表

层数据，不足以支持更深层的数据挖掘，更没有独立算法支撑平台化经营。借助其他平台，快速进入互联网传播

环境，或许是融媒体发展的必经之路，但这种融入步骤只是扩张了发布渠道、增加了间接用户量，传统媒体想要

彻底转变、全面转型，就必须改造基因。

　　第二，融媒体建设无法避开经营。尤其对市场化依赖程度较高的都市类报纸来说，经营是媒体融合的必经之

路。未来几年将是传统媒体在经营转型上的攻坚阶段，也将成为媒体融合成败的关键。

　　2020年，传统媒体的媒体融合将进入深水攻坚的关键转折点，包括形成融媒体新的传播生态，以及向平台

型媒体的逐步转变；在经营方面，从报纸传统广告经营向融媒体互联网平台经营转变则成为关键。
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