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地方都市报奥运报道模式创新 

 
地市级都市报都试图借北京奥运会来创新体育报道模式，以求使体育报道整体质量在北京奥运后攀上新台

阶。 

 

 

报道困境 

 

地市级都市报的体育报道历来单薄，主要有以下原因： 
专业体育采编人才严重缺乏。地市级都市报的体育报道平台较小，日出版报纸均在32版之下（含大量广告

版），日常体育版面一至两块。狭小的舞台无法容纳专业体育采编人才。  
地方体育新闻信息源极度匮乏。地级城市很少有重大体育赛事，有看点的赛事更稀少。日常地方体育新闻多

局限于群众体育活动的范畴，缺乏可读性，难以吸引体育爱好者的目光。  
与电视网络媒体相比缺乏竞争力。国内外重大体育赛事一般都有现场电视直播。报纸上的体育新闻往往给人

以旧闻的感觉。报纸虽可在深度体育新闻方面有所作为，但除了个别体育新闻需要纵深分析外，读者更关注的是

单项赛事的过程和结果。  
缺乏资金无法派记者参加国内外大型赛事。记者在大型赛事现场，容易写出差异化的和独家特色的新闻，但

需要耗费很多资金。同时，国际上的大型赛事控制记者数量，地市级都市报记者难以拿到采访证件，加之地市级

都市报资金不是很充裕，一般都不派记者参加。  
体育新闻高度同质化。每天翻开多家地级市同城都市报的体育版，会发现大多数新闻内容缺乏差异化报道，

原因是稿件来源大都是通稿和网络。摘自网络的稿件不仅易出差错，还存在时效不足的重大缺陷。 
体育互动活动停留在较简单和单调的层面。地市级都市报在体育报道方面近年来逐步开展了与读者的互动，

但互动仅仅停留在读者参与体育比赛活动、体育娱乐性活动、体育知识竞猜活动等层面，难以吸引较高档次的读

者参与。 

  

模式创新 

 

北京奥运会是全国人民关心的重大体育活动。地市级都市报单薄沉闷的体育版面需要创新报道模式。 
创新信息采集模式，以独家特色版面创新报道模式。如派记者现场自采稿件，和其他城市的强势媒体交换稿

件，向体育专业强的媒体购买稿件，向现场名记者个人购买独家热点新闻，向图片社和体育名家摄影师购买新闻

照片以及请当地藉贯的参赛运动员、裁判、工作人员、志愿者当通讯员，采写独家幕后新闻。此外，也可以组织

部分熟悉和热爱奥运会的记者分工盯电视直播看赛事写稿。  
确定合理版面结构。有一些赛事看点不多，比如中国具有明显优势稳拿冠军的比赛项目，或中国明显劣势不

可能拿冠军的项目，又如有的赛事读者关注度不高、可看性差，特派记者不要停留在这些赛事现场。但要始终关

注赛事热点和冰点，盯住热点人物和重大赛事，特别要关注突发事件，关注冷门和黑马。遇到突发事件、热点和

黑马，要结合背景、人物特性、历史记录等进行纵深分析，对热点人物的表现和命运要写透，推出独家焦点新闻
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和热点人物版面满足读者需求。 
创新报网联动模式，利用网络吸引高端读者和年轻读者。年轻读者和一些高端读者是体育新闻的忠实读者，

是被广告商看中的客户群。借助北京奥运创新报网联动模式，将使报纸吸引更多高端和年轻读者。可以利用一些

本地读者去北京看奥运的机会，让一部分读者成为报社在北京的“编外特派记者”，请他们把自己最心动的感受

写下来，从网上传回给报社，开辟网民看奥运专版。 
设法请到高端名人名家写体育评论，提高报道档次，还可以有部分平民化评论，使报纸更贴近普通读者。通

过报网互动，在网络上征集体育评论写手，征集优秀赛事评论博客，可以把网民三两句话的议论、评价、感受收

集起来，把几十个网民对同一赛事、热点人物、突发事件等的议论集纳起来上版，开辟网民评奥运专栏。 
创新与读者的互动模式，推出独家活动活跃版面，普及奥运知识和体育活动。要消化奥运特刊的成

本，除版面、栏目的冠名权外，还需精心策划独家活动吸引赞助商。包括传统的有奖竞猜，开辟新的大型

连续性互动活动，最好活动能够延续到北京奥运结束，活动过程有竞赛、有人物、有故事，才能够充分调

动人气，把版面做得热闹。比如最近媒体和地方体育部门联合遴选地方火炬手活动、民间奥运会活动等。

可以考虑把中央电视台的球迷世界杯之类的大型互动活动，引进地级城市，加以改造，贯穿整个北京奥运

会时段，一定会为奥运特刊增添精彩。（作者是宁波日报报业集团《东南商报》高级记者、体育采访部门负责

人） 
 
 
(纸媒文本见《中国记者》2008年第8期) 
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