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四、央视国际的多媒体传播策略。 

中央电视台主办的央视国际网站与我国其他新闻网站相比有得天独厚的优势，即它有中央电视

台的大量视频资源作后盾。视频内容是我国目前多媒体传播主要的进入门槛，这既有体制的因

素，也有经济技术的因素。从这个角度来看，央视国际网站是我国最有可能完善地进行多媒体

传播的网络媒体。 

央视国际网美伊战争专题首页设有“CCTV网上视频现场直播”板块，下列三个直播入口：

CCTV-1入口、CCTV-4入口、CCTV-9入口。三个入口通过激活Windows Media Player播放，内容

实际上就是对应的三个频道电视节目，直播实例（CCTV-1入口，正在播放的是国内内容，而非

美伊战争）见图12。 

图12：2003年4月4日“CCTV网上视频现场直播”页面（70%，局部） 

时间：01:55 

 

央视国际关于美伊战争的视频新闻报道还以两种方式出现，一是央视国际首页“视频精选”板

块，以文字标题列出，点击激活Realone Player播放，实例（综述：伊拉克战争一周数字）见

图13，二是在相关新闻的文字报道页面内设置相关视频链接，也是通过点击激活Realone 

Player播放，实例（cctv中央电视台记者水均益冀惠彦杨小勇进入巴格达）见图14。 

图13：2003年4月4日“视频精选”页面（70%，局部） 
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图14：2003年4月4日文字报道页面内设置相关视频链接页面（70%，局部） 

  

总体而言，央视国际网站实际的视频节目不多，且缺乏深度编辑，即没有实现文字与视频（离

散媒体与连续媒体）的互补融合，多种媒体信息被粗放地堆放到一起。 

五、千龙网的多媒体传播策略。 

千龙网的多媒体传播在国内可谓久负盛名，主要的长处在于Flash动画。在这次美伊战争的报

道中，千龙网仍以Flash动画为主打手段实现多媒体传播，同时与新浪网、凤凰网联合主办中

国网通、China Cache协办了“‘伊拉克战争’网络直播报道平台”。后者在说明新浪网的多

媒体传播策略时已经进行说明，见图6。 

千龙网在专题首页头条图片下设置了“战争动漫专区”，足见其对Flash动画的重视。动漫专

区分三类：每日战况（4月3日战况、4月2日战况、4月1日战况）、战争报道（美被俘女兵获

救、花花公子惊现海湾、要饭、阿帕奇坠落、防不胜防）、相关示意图（美军防生化战斗服图

解、3月30日战局进展示意、巴格达外围防御示意图、伊拉克禁飞区示意图、美国最新民意调

查结果、巴格达市区地图）。“战争动漫专区”后改为“战争动漫”的标题链接到战争动漫首

页，该首页将动画报道分为Flash今日战况、大话海湾、战斗示意、武器剖析、动画海湾 

“Flash今日战况”即千龙网经典的“Flash今日>天天播报”，与新浪网的伊拉克战争Flash动

画>要闻播报一模一样，不仅形式一样，内容也一样，只是换了标志，见图15。 

图15：2003年4月3日Flash今日战况页面（75%） 



 

“大话海湾”采用中国传统评书的样式，主要通过音频评论传播信息，很具特色，页面实例

（第31期）见图16。 

图16：大话海湾第31期页面（75%） 

 

战争示意，页面实例（美军遭遇空城计）见图17。 

图17：战争示意页面（75%） 

 

武器剖析，页面实例（Tarawa级两栖攻击舰）见图18。 

图18：武器剖析页面（100%） 



 

动画海湾的页面实例（美被俘女兵获救）见图19。 

图19：动画海湾页面（100%） 

 

总体而言，千龙网发挥了它的传统优势，在Flash动画的报道上做得有特色也比较成功——这

只是相对于国内其他网络新闻媒体而言；但是千龙网的视频内容仍然奇缺。 

千龙网将Flash动画和视频作为特别的内容单独隆重推出，却没有意识到，只有当Flash动画和

视频与其他形态的信息结合在一个主题的报道里面的时候，才是真正的多媒体报道。 

六、MSNBC的多媒体传播策略。 

MSNBC也设有对伊战争的专题首页（Target: Iraq Front Page）。MSNBC的多媒体传播无论是

与我国的网络新闻媒体比较还是与国外的其他网络新闻媒体比较，都是比较成功的，体现出比

较成熟的多媒体传播策略：一方面，多种媒体信息丰富，另一方面，多种媒体信息相互间有机

结合。 

1. 丰富的多种媒体信息 

MSNBC既有丰富的电视节目资源，又有制作精良的Flash动画、网页幻灯（Slide Show）。按照

不同的表现形式可以大致分为如下几个类别： 

视频（电视）报道主要运用基于网页结构的MSNBC Media Player展现，页面实例（Saddam, 

sons targeted in strike）见图20。 

图20：MSNBC Media Player窗口（100%） 

 



 

Flash动画则比较复杂，有多种展现的形式，主要有基于网页结构的MSNBC Interactive展现、

基于Flash的幻灯（Slide Show）。 

基于网页结构的MSNBC Interactive是有标签或者菜单功能的Flash示意图，比如BATTLE ZONE

（战争进程之战区示意图），通过标签可以选择性地显示不同日期（CHANGE DATE）的IRAQ

（伊拉克）、BAGHDAD（巴格达）、REGION（中东地区）三种区域的ACTIONS（军事行动）、

FORCES（军力部署）情况，点击相应的图标（KEY）就会文字显示相应的详细情况，见图21。 

图21：MSNBC Interactive窗口（100%） 

 

基于Flash的幻灯（Slide Show）有有菜单标签结构的，也有无菜单标签的；有配音频信息

的，也有不配音频信息的。有菜单标签结构又配音频信息的比如URBAN WARFARE（城区作

战），通过左上角的四个标签将内容划分为四个段落，点击标签就会在右侧播放区域播放照片

幻灯，并配有音频报道，见图22。 

图22：URBAN WARFARE窗口（Slide Show，70%） 



 

无菜单结构无音频信息的Flash幻灯比如与Newsweek合办的PHOTO GALLERY（照片集） > 

BAGHDAD SCENES（巴格达景象），见图23。 

图23：BAGHDAD SCENES（Slide Show，70%） 

 

MSNBC还有基于网页的照片幻灯，由于其做得精致，感觉上类似于完整的Flash幻灯。比如

IMAGES OF WAR（战争图片） > RECENT IMAGES（最新图片） > April 7（4月7日）的图片幻

灯（Slide Show），见图24。 

图24：2003年4月7日的RECENT IMAGES（Slide Show，100%） 

 

以上说到的基于网页结构的MSNBC Interactive展现、基于Flash的幻灯（Slide Show）和基于

网页的照片幻灯在MSNBC中被统称为INTERACTIVES（互动报道），后二者又被统称为SLIDE 

SHOW（幻灯）。 

此外，MSNBC还有一些嵌入页面直接播放的视频、音频信息，即这些音视频内容直接在网页中

播放，不需要另外打开专门的播放页面。比如前文所用的“MSNBC新闻网站2003年2月4日报道3

天前发生的哥伦比亚号航天飞机爆炸事件的新闻网页”例子中，记录1月16日一块碎片撞击航



天飞机左翼的视频片断就是直接在新闻报道的网页中播放的，见图1。 

2. 多种媒体信息有机结合 

比较MSNBC与我国网络新闻媒体的多媒体表现形式，会发现MSNBC更加注重多种媒体信息的有机

结合，发挥各自的优势来相互配合。多种媒体信息结合都必须是一个主题报道内的结合，根据

技术因素的不同其方式可分为网页内结合、Flash动画内结合两种。“MSNBC新闻网站2003年2

月4日报道3天前发生的哥伦比亚号航天飞机爆炸事件的新闻网页”例子，就是典型的网页内结

合，前文对此已经进行了充分的论述；基于网页结构的MSNBC Media Player展现、基于网页结

构的MSNBC Interactive展现和基于网页的照片幻灯也属于网页内结合，基于Flash的幻灯

（Slide Show）属于Flash动画内结合。比如基于网页结构的MSNBC Media Player展现（见图

20），在播放视频的页面内，不仅有视频，而且还有该主题的文字报道。这就实现了视频与文

字的有机结合。而我国的网络新闻媒体在提供视频节目时，都是以激活Windows Media Player

或者Realone Player这样的播放软件以单独窗口播放，这样视频节目就没有其他形态信息的配

合，被孤立了。 

总体而言，MSNBC的多媒体传播策略是比较成熟的。但是这种成熟，仍然只是编辑阶段的成

熟。采访阶段的多媒体策略，需要与传统不同的新闻采写文化氛围支持。只有这样才会使多媒

体新闻报道中多种媒体信息有机融合的程度更加完美。 
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