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八 “美伊战争”网络报道中的多媒体传播策略 

美伊战争是今年（2003年）新闻媒体倾注全力进行报道的重大主题，我国以及国外的网络新闻

媒体均使出浑身解数发挥各自所长来进行报道，这样一种充分展示的过程也使得网络媒介的属

性得到了比较充分的显现。其中，各大新闻网站均实施了多媒体的报道策略。本文将通过我国

最有影响的几家网络新闻媒体（新浪网 [61] 、搜狐网 [62] 、人民网 [63] 、央视国际 

[64] 、千龙网 [65] ）和美国多媒体新闻报道最出色的MSNBC [66] 来研究多媒体传播策略在实

践中的运用及存在的问题。 

在分析各网络新闻媒体的多媒体传播策略之前，先进行两点说明：第一，由于多媒体本身往往

是动态的，因此多媒体文本也往往没有固定的样本，不同的阅读者经由不同的阅读行为而形成

不同的多媒体文本。本文的分析则主要以作者的阅读习惯和多媒体作品本身的逻辑结构为基础

来进行；第二，由于各新闻网站在文字、图片这样的离散媒体（空间媒体）传播方面趋同，它

们在多媒体传播上主要的不同表现在连续媒体传播方面和连续媒体和离散媒体的结构关系上，

因此在下文分析他们的多媒体传播策略时主要分析它们的连续媒体和连续媒体与离散媒体的关

系，具体而言就是主要分析其音频、视频、动画的报道方式。 

一、新浪网的多媒体传播策略。 

新浪网在美伊战争专题首页设置有“伊拉克战争FLASH动画”、“视频”两个板块的多媒体内

容。 

“伊拉克战争FLASH动画”板块的动画还以其他形式在专题首页列出，比如专题首页上还有

“动画FLASH”板块，实质上还是“伊拉克战争FLASH动画”板块的内容。“伊拉克战争FLASH

动画”板块分3类：1.战况演示：2日 1日 31日 30日 29日 28日 27日 26日 25日 24日 23日 

22日 21日 20日；2.要闻播报：2日 1日 31日 30日 29日 28日 27日 26日 25日 24日 23日；

3.巴格达重要目标卫星图 幽默：农民击落阿帕奇 伊拉克民族分布 战斧导弹 美国大兵装备 

特种部队任务（数据时间：2003.4.3 11:00）。 

战况演示为战况地图分布的演示动画，每天一次报道，页面实例见图3；要闻播报是一个播报

员进行音频播报，同时在照片显示区一张张地展示照片，也是每天一次报道，页面实例见图

4；第三类是一些特殊主题报道，没有时间规律，页面实例见图5。 

图3：2003年4月2日“战况演示”页面（70% [67] ） 
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图4：2003年4月2日“要闻播报”页面（70%） 

 

图5：2003年4月2日“幽默：农民击落阿帕奇”页面（70%） 

 

“视频”直接链接到千龙网、新浪网、凤凰网联合主办中国网通、China Cache协办的“‘伊

拉克战争’网络直播报道平台”（页面实例见图6），但是其中没有视频新闻可以点击播放，

只有“视频直播”、“音频直播”、“网通视频”和“网通音频直播”图片链接打开Windows 

Media Player，但是有没有正确的路径播放（时间：2003.4.3 21:45）。 

图6：2003年4月3日“ ‘伊拉克战争’网络直播报道平台”首页（70%，局部） 



 

总体而言，新浪网对美伊战争的报道还是一张电子“报纸”，多媒体传播基本没有实现。但是

并非新浪网没有多媒体传播策略，因为它在专题首页设立了FLASH动画的专门板块，并在专题

首页设立“征集伊战动漫”的标题链接；同时，新浪网还与千龙网、凤凰网联合主办了“伊拉

克战争”网络直播报道平台，使自己的专题首页有可能设立视频链接，从而力争显示出多媒体

报道的总体面貌。新浪网的这些努力，已经足见其对多媒体传播的重视，也呈现出其实际运用

了的多媒体传播策略。 

但是巧妇难为无米之炊，新浪网实际上不具备进行多媒体传播的能力，因为它没有音视频的节

目资源。国家法令明文规定商业网站没有原创新闻的权利，也不能通过其他方式（比如合并、

兼并）获得电视台、广播电台的节目资源。因此，新浪网的多媒体传播主要通过原创的Flash

动画和合办的视频节目来实现。但是，即便有这两根救命稻草，新浪网的多媒体传播仍然处于

非常拮据的状态，这将在下一节讨论。 

二、搜狐网的多媒体传播策略。 

搜狐网在专题首页没有明确的Flash动画或者视频的板块、栏目，其Flash动画均被放在“战况

回顾”板块内，与中广网合作推出的视频则放在“媒体互动”板块内。实际的多媒体内容有

“Flash网闻联播”、“动画日记”动画和与中广网合作推出的“视频直播伊拉克战事”。 

“Flash网闻联播”与新浪网的“要闻播报”类似，也是播报员音频播报，同时在照片显示区

一张张地显示照片，每天一次报道，页面实例见图7。 

图7：2003年4月4日“Flash网闻联播”页面（70%，局部） 



  

“动画日记”以翻书页的形式进行浏览控制，形式与内容都颇似小画册，每天一次报道，页面

实例（巴格达——神明所赐的恩物）见图8。 

图8：2003年4月4日“动画日记”页面（70%，局部） 

 

与中广网合作推出的“视频直播伊拉克战事”直接链接到中广网（http://www.catv.net/）美

伊战争专题首页，见图9。该首页设有嵌入页面的视频播放区、3个直播站和“最新战况视频点

播”、“战事评论视频点播”。但是实际上没有多少视频内容，并且所列出的有限的内容也基

本不能播放，嵌入页面的播放区无法播放，3个直播站也没有内容播放，“最新战况视频点

播”和“战事评论视频点播”激活windows Media Player后也无法播放。 

图9：2003年4月4日“视频直播伊拉克战事”页面（70%） 

 

总体而言，搜狐网的多媒体传播策略和实践与新浪网极为相似，一方面极为重视多媒体报道，

 



另一方面又极度缺乏多媒体资源，在整体上多媒体报道显现出拮据的状态。 

三、人民网的多媒体传播策略。 

人民网专题首页设有新闻动漫（后被取消）、音频视频新闻2个多媒体板块。 

音频视频新闻板块列滚动的文字标题，通过点击文字标题链接激活Realone Player播放视频节

目，播放流利，节目来源是中央电视台所播出的新闻节目，实例（英国一摄影记者在伊北部触

雷身亡）见图10。 

图10：2003年4月4日视频新闻播放页面（70%，局部） 

 

人民网“音频视频”页面也是通过列文字标题、点击激活Realone Player的方式播放视频内

容。 

“新闻动漫”实际上就是一张一张地显示照片，只是采用了类似电视节目的片头片尾、照片更

迭也采用了类似电视特技的淡出淡入、划出划入等手段，没有音频，页面实例（约伊边境的难

民营）见图11。 

图11：2003年4月4日“新闻动漫”页面（70%） 

 

总体而言，人民网作为传统报纸媒体——人民日报独立主办的网络媒体，能够重视音频视频、



动画的传播，实属难能可贵。人民网负责人蒋亚平很重视多媒体传播，他认为在宽带网尚未普

及的时候，人民网凭借文字、图片的报道可以赢得大量的网民，但是宽带普及之后，人民网由

于缺乏视频内容必将受到央视国际的巨大冲击。虽然在观念上人民网极为重视多媒体传播策

略，这可以从人民网以一定方式从中央电视台获得视频节目的实践和蒋亚平的话语表述中看

出，但是人民网的多媒体传播还只能说处于起步阶段。体制的原因使得它不可能大量稳定地获

得优质的视频节目，经济技术的原因也使它无力深度整合视频资源；其Flash动画与新浪网、

搜狐网相比也显得单薄。 
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