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中文摘要 

  以语言与社会认知的关系为前提对标题的结构规律进行研究。围绕媒体标题话

语,运用言语行为理论及认知语言学、信息论的研究成果,探讨了标题语体研究、标
题用语研究、标题语用研究、标题比较研究、标题系统研究。标题语体研究主要

着眼于发现能与新闻次语体对应的标题的典型格式;标题用语研究主要研究标记性

较强的标题专用词语和格式及标点符号的特殊用法;标题语用研究结合新闻标题的

传播功能探讨标题的话题结构、标题体现的言语行为、复式标题的分行等;标题比

较研究主要集中于跨媒介比较、汉外比较、历时平面比较;标题系统研究是把标题
放入整个社会语境中考察其制作成因。 
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