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摘    要：研究语境因素对于电视广告有着十分重要的意义，电视广告的成败很大程度上取决于语境因素的应

用；语境因素中的三个方面在不同的电视广告中应有合理的表现；电视广告的交际模式包含了电视

广告主和电视广告观众之间的双向交流，电视广告观众的语境因素对电视广告有一定的反作
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