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地方广播电视传媒功能发挥问题探讨 

作者： 刘鹏  

┊阅读：505次┊ 

长期以来，以上层建筑形态出现在人民群众面前的广播电视业，在市场经济迅速发展的条件下，也与时俱进地成为先进

的生产力肩负着传播先进文化的历史责任。它的功能也将随着广播电视物质技术基础的雄厚和受众需求的日益增长，得

到越来越充分地发挥。因此，对于覆盖着地区城乡全部文化阵地、紧贴着当地人民群众生活的地方广播电视传媒工具来

说，如何准确、有效地发挥和运用这一媒体的各种功能，是办好地方广播电视的关键。 

一、准确把握受众需求规律 

受众的分布和需求是广播电视功能发挥和运用的前提性条件。所谓广播电视的发展规律，实质就是受众需求的动态变化

规律。那么，我们面对的受众群是什么样子的呢?(1)从社会阶层看，可分为高收入层、中收入层、低收入层、贫困层。

这些人由于经济基础不同，因而精神需求不处在一个层面上。(2)从职业类别看，可分为干部、工人、农民、知识分子、

无业者、学生等。这些人由于职业不同因而精神关注不处在一个氛围里。(3)从年龄结构看，可分为老年、中年、青少

年、儿童等。这些人由于年龄不同因而文化生活追求不处在一个方向上。(4)从个人兴趣看，可分为关心国家大事的、关

注经济动态的、关心文化娱乐的、关心奇闻怪事的等。对于受众由于学历、职业、年龄、民族、生活习惯，甚至作息时

间不同而存在的各种需求的满足，是广播电视的主要功能。不管怎么分析，受众群中占主导地位的当然是广大的老百

姓，他们的需求就是社会主流需求，他们最关心的是党的政策和身边发生的故事，想听的和想看的主要是党和政府为他

们做了些什么，以及跟自身利益息息相关的事物，或者愉悦的、奇异的、有品味的内容，这些就必然是媒体节目的灵

魂。当然，受众需求的多元化指向，要求广播电视不可一概而论，特别是当受众的主观需求与社会的客观期待不一致

时，广播电视媒体用公共价值取向和公共利益导向进行正面引导的功能就显得尤为重要了。 

二、灵活选择好的节目样式 

地方电视台与中央、省级卫星电视频道处在一个平台上竞争，其设备、技术、人才、容量等都缺乏应有的实力。因此，

地方广播电视在节目样式选择上应当采取“扬长避短”的态度，实施错位发展，按照“平民化、本土化、特色化和服务

化”的原则，确定和选择节目样式，其主要途径必然是让受众走进电视，从而让电视走进受众。(1)立足本土、贴近平

民。人们对地域内产生的信息总是有一种浓厚的兴趣，这种兴趣直接关系着人们对其周围事物的认同感和亲切感。地方

广播电视传媒一诞生，就与这种地域的观念结下了不解之缘，也是地方广播电视传媒保持旺盛生命力的关键所在。因

此，地方广播电视选择节目样式，就必须更加稳健地立足于本土，更加细心地贴近于平民，节目样式一定要符合地域口

味，节目内容一定要贴近百姓生活，把大台留下的“空隙”补上。只有这样，才能被百姓所喜闻乐见，形成收视的“兴

奋点”和“共鸣区”。(2)发挥优势，彰显特色。大台有大台的优势，小台有小台的优势。小台要发展，就必须发挥自己

的优势，彰显自己的特色。切不可“跟着走，学着干”，应把主要精力放在本地域内的特色上，而不是放在娱乐性极强

的节目上。比如，中央电视台的春节晚会，收视率为百分之九十六。地方台如果也照办一台春节晚会，不仅满足不了观

众的口味，而且浪费了人力和财力，实在没有什么效益。(3)调动兴趣，服务生活。小台的优势是可以更加直接和具体地

把社会生活、经济生活、文化生活与观众密切地联系起来，通过引导观众的兴趣、指导观众消费、辅导观众生活，成为

观众的良师挚友。只要小台在节目的广度、深度上下点功夫，做得灵活一些，精彩一些，就一定能为观众所喜爱。 

三、充分运用媒体产业功能 

广播电视传媒作为现代社会的强势产业和特色产业，其功能的多样性和重要性日益显现出来。如何发展广播电视传媒产

业，应从以下四个方面着手：(1)运用传播功能，向受众传播新理念。广播电视媒体的主要功能是宣传群众、引导群众和

教育群众。因此，电视节目的思维方式必须与时俱进，始终站在先进理念、新鲜观念的前沿，把超前和崭新的观念用科

学的、正面的方式传播给广大受众。(2)运用窗口功能，给城市增补附加值。形象和知名度是一个城市的附加值。媒体作

为第一形象，是提升这个城市形象和知名度的最佳工具，广播电视媒体应注重发挥对外沟通的作用，把自己所在的城市

当成最主要的品牌去做，精心挖掘它的内涵，包装它的特色，推销它的优势，让这个城市活起来、响起来、亮起来，最

大可能地提高它的文化品位，增强它的信息磁性，树立它的对外形象。(3)运用包装功能，提升经济含金量。经济的含金

量，实际上就是它的文化和时代含量，传媒产业的经济和科技走向，决定着传媒产业必然是引导经济发展的前沿产业和

高科技产业。媒体对产品和企业的认可，可以说是企业和产品的无形潜值。特别是在知识经济条件下，媒体对企业、产

品的文化赋予和引领，也一定会使企业和产品的品位升值。这些“双赢”的手段，必然给企业和产品一个“双涵养”的

机会，以促进企业和产品在市场竞争中处于优先地位。因此，广播电视产业将自己融入经济的发展，不仅可以使自身不
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1999年，世界银行调查每天生活水准不

足1美元的6万名贫民，影响他们发展的

最大障碍是什么。回答不是食品、住房

或医疗卫生，而是自我发声的渠道。[1] 

如何在媒介生态的建设中，给弱势群体

尤其是农村弱势群体一种声音，…… 

· 媒介管理之可持续发展战略观 

作者：罗晓娜┊ 2006-05-29 

  一、 媒介与管理  媒介管理，顾

名思义即是指存在于媒介领域内的管理

问题。媒介是一种复杂的实体，其性

质、类型及功能的定位都是随着不同的

社会历史条件的改变而改变，与之对应

的一切管理与营运也是应势而动。…… 
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断壮大，更重要的是地区涵养经济的能量将会越来越大。(4)运用鼓劲功能，给发展聚集人气。所谓人气，是经济社会发

展的需求动力和投资环境的最大标志，是决定改革发展和稳定的根本条件。营造和聚集发展人气，当然是传媒产业的主

要任务之一。只有形成一处处发展的“人气硅谷”，投资和消费领域才会“七月流火”，一个热腾腾的经济社会发展局

面才能展现出来。 

(作者系咸阳广播电视台台长 邮编：712000)  
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