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3、晚间新闻——全面开战 

有调查表明：中国人回到家里，85％的人最先做的第一件事情就是打开电视机，打开电视机

后，又有67％的人会选择收看新闻。（《电视湘军进军新闻》）电视新闻还是有很大的收视群

体，通过电视媒体来了解周围信息已经成为了中国百姓生活的一部分，中国的电视新闻市场潜

质是巨大的。而在这整个市场中，晚间新闻的市场价值是被各级电视台共同看好的。《中国电

视市场报告2003～2004》的调查数据就显示：在全天9个时段的平均收视率排名中，处于第一

位的是晚间时间19：00～22：00，平均收视率高达50.8%。正是晚间时段的这种即强又长的收

视需求，使得电视台赖以生存的广告收入绝大部分来自这一时段，电视台的品牌塑造也主要看

这一时段的得失成败，而收视的高平台让新闻节目拥有了增强影响度、打造号召力的更好的场

所与机会，这样就让晚间时段的新闻节目成了各个电视台竞争的首选之地与主战场。（附图

5：各主要上星频道晚间新闻收视情况）  

           各主要上星频道晚间新闻排名情况(2004/01/01—2004/11/30) 

序号 名称/描述 收视率% 市场份额% 

1 晚间新闻报道 / 中央电视台综合频道 1.1 3.9

2 晚间新闻 / 湖南电视台卫星频道 0.6 1.8

3 新闻夜航 / 黑龙江电视台卫星频道 0.5 2

4 晚间新闻报道 / 北京卫视 0.4 1.8

5 东方夜新闻 / 上海东方卫视 0.4 1.7

6 新闻晚报 / 浙江电视台 0.2 0.7

7 今晚10分 / 四川卫视 0.1 0.6

8 今晚直播 / 辽宁电视台卫星频道 0.1 0.2

9 晚间播报 / 江苏电视台新闻综合频道 0.1 0.3

10 新闻视线 / 天津卫视 0.1 0.3

11 东南报道 / 福建东南电视台 0 0.1

12 广西新闻 / 广西电视台卫星频道 0 0.1

13 今晚播报 / 宁夏卫视 0 0.2
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竞争必然会有强者和弱者之分，目前晚间新闻节目的竞争态势可以用一个“金字塔”来形容，

处于第一阶梯位置的是财大气粗的央视和具有特殊的地理优势凤凰卫视。中央电视台拥有它作

为国家大台先天就有的政策、资源、人才等方面的优势，这些资源的垄断优势仍然是“做国内

一流新闻”的独一无二的条件，其他电视媒体是无法与匹敌的，所以中央电视台的晚间新闻以

其权威和全面成为观晚间众的首选，是晚间新闻市场中得天独厚的全国性领导品牌。但是，央

视身处国家大台的位置，有着机制上、体制上的种种束缚，新闻改革和创新相比地方台更要小

心谨慎，这也成为它发展的一个制肘，所以央视晚间新闻所占市场份额已经逐渐在萎缩。央视

目前面临的尴尬是：一方面虽然在权威性上它独领风骚，但是在接近性上明显不如地方电视

台；另一方面，作为央视象征的权威严肃的新闻风格是否契合晚间时段观众自由、随意、轻

松、懒散的“家”的收视状态？这些都是央视晚间新闻栏目前进途中需要解决的问题。 

凤凰卫视《时事直通车》曾是央视一套21点档晚间新闻栏目《现在播报》最强的竞争对手。它

强调对新闻的快速反应以及追求大信息量的传播，特殊的地理优势使《时事直通车》的节目内

容横跨两岸三地，同时放眼全球，特殊的政治优势赋予《时事直通车》较宽的报道口径，这些

造就了凤凰卫视《时事直通车》在内地有不错的观众缘和影响力。但它在大陆成功的惟一前提

是大陆官方对它网开一面，使它有更宽松的新闻政策，凤凰面临的最大危机是大陆新闻改革的

加快，大陆新闻放开一步，凤凰卫视的先天优势就缩减一分。 

在这样的背景下，央视和凤凰卫视的晚间新闻垄断优势已经逐渐在打破，省级卫视中有一些新

贵异军突起，竭力抢夺晚间收视份额，成为晚间新闻节目市场的第二梯队，主要成员有改革起

步较早的北京卫视的《晚间新闻报道》、黑龙江卫视的《新闻夜航》、山东卫视的《今日报

道》和开播不久的东方卫视《东方夜新闻》以及另类著称的湖南卫视的《晚间新闻》等。它们

都以自己独特的优势和风格紧紧守住自己拼抢得到的领地，湖南卫视《晚间新闻》以怪味新闻

的另类模式吸引了不少观众，也给栏目带来了巨大的经济效益，三分钟的插播广告代理权曾经

卖到4088万元，成为了身价最高的新闻栏目；东方卫视《东方夜新闻》邀请方宏进加盟，开播

不到一年就被评为“中国十大名栏目”，其影响力也是与日俱增，是央视的潜在威胁者。 

另外晚间新闻节目市场还有一股不能忽视的力量——城市台晚间新闻，是晚间时段新闻节目竞

争格局中的第三梯队。在贴近性方面，城市台具有央视、凤凰卫视以及省级卫视所不具备的优

势。上海、大连、宁波、杭州等城市频道的晚间新闻节目办得有声有色，在当地的影响和收视

率不亚于上星频道。 

如杭州本地综合频道和西湖明珠频道的两档晚间新闻栏目在本地都拥有很高的收视率，尤其是

西湖明珠频道的《阿六头说新闻》在每周的收视牌名中基本上都是位居榜首，平均收视率高达

13％。《阿六头说新闻》，是一档用杭州话方言播报的新闻栏目。 “阿六头”在杭州人眼中

中是一个能说会道、消息灵通，又富有杭铁头正义感，当然有时也会失于“碎烦”的形象，正

是这样一个有个性也有缺点的平民形象才使这档新闻栏目更接近于观众的审美习惯。平民化的

视角、亲切的地方方言播报，是《阿六头说新闻》的独特风格。栏目内容选取以软新闻作为主

体选择标准，完全依照“后院篱笆原则”，它的精髓就是从平民百姓的兴趣点去编排新闻内

容，把老百姓最关心的柴米油盐变成电视屏幕上关注的重要领域。 

山东卫视晚间新闻栏目《今日报道》虽然在全国拥有不错的收视率和收视份额，但是在本地的

收视率总不如本地城市频道济南台的《今晚20分》，据央视-索夫瑞的调查统计显示，《今晚

15 晚间报道 / 甘肃卫视 0 0.1

16 晚间报道 / 内蒙古电视台卫视频道 0 0.1

17 晚间新闻 / 河南电视台卫星频道(一套) 0 0.1

18 晚间新闻 / 天津卫视 0 0.1

19 新闻空间 / 湖北卫视 0 0.2

20 新闻末班车 / 陕西卫视 0 0.2



20分》在2003年全年平均收视率达到12%以上，成为济南地区收视率最高的电视新闻品牌目。

前大多数城市频道也都设置了晚间新闻节目，各城市地面频道的新闻主要是打“贴近牌”，以

地缘上、心理上的接近性赢得了不少本地收视人群，瓜分了央视和上星频道的本地市场。（附

各主要城市频道晚间新闻的收视率和市场份额排名）在当前媒体求生存求发展的激烈竞争中，

各城市台均把改进电视新闻报道作为重点，锐意创新，从形式到内容都有了不同程度的改观，

晚间新闻是改革的重中之重。 

目前省级卫视和城市电视台晚间新闻节目呈现两极分化的趋势：既有少数办得相对成熟的节

目，在本地能与央视和凤凰卫视的新闻节目相抗衡，也还有相当一部分省市频道的晚间新闻节

目老套陈旧，存在的一些弊端也日益凸现出来，影响了新闻的收视率，并已成为电视新闻发展

的障碍。主要有以下几个问题：一是新闻来源单一。大量的一般性会议、领导动态和日常政务

活动新闻充斥屏幕，枯燥单调，这是当今许多电视台的新闻节目中普遍存在的问题。这类新闻

来源非常单一，几乎局限于新闻发布会所提供的内容，多反映政策的变化和时政活动，记者自

己主动出击采集的新闻甚少；二是节目后期编辑粗糙，声画两张皮现象严重。主要表现为声画

脱节、声画重复、画面重复等，让观众感觉乏味，传播效果大打折扣，甚至带来负面效应。三

是忽视同期声的使用或使用不当。同期声过于简洁，没能传递观众需要的信息，同期声使用不

当的情况时有出现，有时会出现播音语言令人感觉新闻已经结束，突然又插入同期声；最后是

应选取平民视角和更为人性化的报道方式，城市电视台面对的受众是广大市民，因此在选取新

闻报道角度时，应多以平民视角，以更为人性化的方式来报道新闻，让新闻更具亲和力和贴近

性。“广州电视台21点档晚间新闻栏目《今日报道》曾在5月31日播发的《希望工程获赠１５

００万巨额捐赠》，报道的立足点是希望工程获捐赠这一事实，五个W中的Who为希望工程，但

对Why的解释却非常浅显。而观众可能对1500万的巨额捐赠背后的故事更感兴趣，因此新闻报

道应想他们之所想，从他们的渴求出发，侧重对捐赠决策者的报道，满足观众的知晓欲。” 

城市频道的晚间新闻存在的问题都是技术和操作上的不足，这些是容易 

目前晚间新闻节目在竞争态势中凸现出的另外一个问题是同质化现象比较严重。首先从内容上

来讲，各台晚间新闻对于国际新闻愈来愈重视，都花大幅版面报道国际新闻，但是由于国际新

闻基本上来源于CNN、BBC、路透社、美联社这四家国外媒体，造成国际新闻内容的选择基本上

相同。（选取上述内容分析的五档节目的一天节目内容做例子）其次是社会新闻也有同质化的

趋势，各台都懂得适当穿插一些具有趣味性、新奇性的社会新闻来调整晚间新闻的节奏，缓解

观众的收视疲劳，但是各台选择的社会新闻大同小异。还有一点是新闻来源同质化，各台都重

视新闻的收录工作，注意收录央视和各省市台的新闻，但是这样就造成新闻来源单一，晚间新

闻要有独家意味还得自己下大力气，光靠收录是很难做出特色新闻的。克服和解决的。 

《2002全国电视观众抽样调查分析报告》的调查结果表明：目前我国电视观众平均能够收看到

16套电视节目，城镇观众平均可以收看到24套，农村观众平均能够收看到11套。这一数字与5

年前相比分别增加了8套、9套与5套。但不管怎样，电视只有一个屏幕，人类只有一双眼睛，

这就使得电视频道与节目竞争是互不兼容、相互排斥的，看了中央一套，你就不可能同时关注

湖南卫视、东方卫视。可以说，我们迎来了一个“观众选择的时代”。 

有选择必然就存在竞争，这几年，中国电视业频繁的改版，各式各样栏目的上上下下无疑证明

了这一点。任何一家电视媒体要在已形成的竞争格局中脱颖而出，必须走特色化的路子，有属

于自己不可替代性的核心竞争力。湖南卫视、东方卫视、黑龙江卫视等地方台晚间新闻成功改

革表明：央视、凤凰等大台的老牌新闻节目的垄断优势并不是不可打破的神话，各地方台也有

自己的优势，完全有实力、有能力挑战央视，狙击凤凰。我们希望在央视新闻节目不断发展的

同时，各地方台的新闻也能获得长足进步，出现多个与央视新闻一争高低的栏目，这一天也将

是中国电视新闻节目繁荣的一天。 
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