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2． 午间新闻—-央视一家独秀 

  根据央视－索福瑞的数据分析，午间时段（12：00－13：00）总收视人群比较稳定，周一到

周六平均有18％的观众群体收看电视，周日有21％的观众收看电视，而且在这一时段新闻节目

是观众的第一选择（占34％），这表明午间新闻还是有充分的观众规模保证的。就全国市场而

言，央视几个频道的午间新闻尤其是《新闻三十分》是这个市场的老大，占有绝对优势。（附

图4：各主要上星频道午间新闻收视情况） 

               各主要上星频道午间新闻收视情况(2004/01/01—2004/11/30) 

序号 名称/描述 收视率% 市场份额% 

1 新闻30分 / 中央电视台综合频道 2.2 13.9

2 中国新闻 / 中央台四套 0.4 2.6

3 新闻30分 / 中央电视台新闻频道 0.5       3

4 播报多看点 / 湖南电视台卫星频道 0.3 2.3

5 世界你好 / 北京卫视 0.2 1.5

6 东方快报1200 / 上海东方卫视 0.1 1

7 12点报道 / 天津卫视 0.1 0.9

8 ANHUI REPORT / 安徽一套 0.1 0.5

9 新闻时报 / 江苏电视台新闻综合频道 0.1 0.4

10 午间新闻 / 广西电视台卫星频道 0.1 0.3

11 午间新闻网 / 广东卫视 0 0.3

12 正午时讯 / 浙江电视台 0 0.2

13 第一时间午间版 / 辽宁电视台卫星频道 0 0.2

14 午间新闻 / 四川卫视 0 0.1

15 东南新闻眼 / 福建东南电视台 0 0.1

16 午间视野 / 湖北卫视 0 0.1

17 午间新闻 / 河南电视台卫星频道(一套) 0 0.1

18 午间新闻 / 内蒙古电视台卫视频道 0 0

19 午间新闻 / 甘肃卫视 0 0
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《新闻30分》1995年4月3日开播，是中央台最早实行经费包干、人员大量招聘等改革措施的栏

目。雄厚的资金支持，巨大的媒体权威，再加上灵活的运行机制，使栏目很快成长，成为融化

午间收视冰点，改变观众收视习惯的王牌栏目。 

央视国际频道《中国新闻》午间版，时间整整一个小时，是央视国际频道内的一档重要时段的

节目，除了承载对一些重要时事的追踪报道外，还想强化跨媒体的理念、强化对港澳台地区新

闻传播，而且很重视新闻的时效性，在节目中大量采用电话连线以及视频连线的方式，对一些

当天发生的新闻事件做即时报道。上半年央视还对《中国新闻》进行了改版：一是加强了跨媒

体的衔接，让观众更广泛的了解到其它媒体对同一新闻事件的观点；二是突出焦点新闻，在节

目中设置了头条新闻板块，重点对当天最值得关注的新闻事件重点投入笔墨；第三个开设了港

澳台新闻的板块，强化节目外宣的功能；第四个是增加综合性新闻节目里新闻即时点评的成

分。 

省级台大多都在午间时段开办了新闻栏目，如山东台的《正午时光》、江苏卫视有《正午播

报》、 江西卫视有《午间新闻》、福建台有《午间新闻》节目。但是目前大多数省级卫视还

没有清晰认识到午间这一时段新闻节目的价值，午间新闻节目水平参差不齐，收视率和所占市

场份额很不均匀，各台午间新闻的主要内容：上午时政要闻、外省及本省地市新闻、各类服务

信息。从构成上看，栏目基本由以下几个部分组成：少数几条的上午新闻。新闻信息纷杂，有

时政报道，有社会事件，有商业信息。再就是视点组合，对一种现象，一个事件进行曾经流行

过的组合式报道，背景、过程、分析三要素聚合，如果是具有冲击力的选题，可以为本次播出

攫取不少眼球。可惜经常是泡面式的报道，拖沓、乏味，还有不少省级电视台的午间新闻是录

播节目。可见，省级卫视的午间新闻尚未得到充分重视，省级卫视的午间新闻依然还有很大的

潜力可挖、大有文章可做。 

城市台由于覆盖面积小，新闻资源相对较少，城市台在新闻的权威性上一向无法和省级台抗

衡，更不用说中央电视台，加之整体实力比较弱，城市台的午间新闻都不是很强。如成都电视

台经济资讯服务频道《每日报道•午间新闻》节目，每天中午12：00准时播出，总长度17分钟。

以每天上午成都的动态新闻及当天凌晨和前日夜间的消息为主要内容，还包括全国性的体育、

娱乐新闻和北京、上海、广州等城市的“城际特快”。值得一提的是《每日报道•午间新闻》以

“说”的方式播报新闻，具有较强的可视性。虽然目前城市台午间新闻的特色和优势没有显现

出来，但是城市台自办频道所拥有的地域性、都市性、接近性以及便于与市民交流沟通，并有

更多机会让观众直接参与节目制作等诸多特色都是中央台一套（或其他专业频道）以及各省上

星台所不可替代的，城市台的午间新闻市场潜力也是不可小觑的。 

可以说，目前午间新闻节目，央视的垄断地位是很难捍动的，但是这并不意味着午间新闻的单

极局面就不会改变，随着新闻竞争的激流，午间时段作为白天的“黄金时间”其市场潜力会呈

现巨大的上升空间，各台在晚间黄金时段的竞争告一段落之后必然会纷纷来分割午间市场的，

午间新闻的竞争是迟早的事情，湖南卫视开办午间新闻栏目《播报多看点》就是一个抢先占领

市场的举动。 

20 午间新闻 / 山西卫视 0 0
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