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 我国加入世界贸易组织后，电视业既面临机遇也面临挑战，它要服务、服从于发展市场经

济、对外开放这个大局，适应新形势的新要求。这就需要我们认真加以研究，提高工作的预见

性，并制定出切实可行的相应对策，推动电视业健康发展。 

  我国电视业发展所面临的挑战 

  一、加入WTO对电视业的影响。WTO的统计信息系统中与电视业有关的种类包括：国际视听

服务；广告项目服务；国际电信服务；国际信息处理和传递；电脑及资料服务；教育、文化艺

术和国际交流服务等。加入世贸组织后，国外电视产品将会更多地进入中国，通过资金投入或

其它方式在中国制作视听产品，对中国电视产品形成冲击。 

  在市场管理方面，中国将越来越向国际惯例、国际通行规则靠拢。管理本国的电视业要有

国际化眼光，制定本国电视业的管理规则一定要考虑国际惯例和国际社会的可接受性。对既有

的规定、制度、做法要放在WTO的平台上重新审视，当改则改，当废则废。当然，由于意识形

态的差异和传媒业的特殊性，中国电视管理不会完全采用国外的办法。可是，即使国际通行规

则的有限适用，也足以对传统的管理方式构成冲击。 

  加入世贸组织后，发达国家会要求中国在视听服务贸易方面允许设立外资企业。目前中国

电视业结构失衡，力量分散。一旦境外传媒集团或电子媒体规模进入，我们不仅缺乏竞争能

力，一些小的电视台连生存都成问题，更谈不上与国际电视“恐龙”一搏了。中国影视市场规

则与国际接轨，将使国外影视产品、影视企业进入中国，既体现出国际经济一体化的潮流，又

会随之促进中外文化思想的交流沟通，引起国内电视文化、传播理念的深刻变化。借助市场竞

争作媒介，西方传媒的商业化运作，惟利是图、取悦受众的经营方针，高投入、高票房回报的

经营方式，都会给中国媒体带来影响。以视听作品做载体，西方的生活方式、价值观念也会潜

移默化发生作用，对意识形态宣传教育造成冲击，电视业两个功能的协调面临更大的挑战。 

  二、互联网与数字化信息技术对电视业的挑战。近年来，互联网作为第四媒体风靡全球，

发展迅猛，已成为超越报刊、广播、电视的最具潜力的传播媒体。其中，受冲击最大的当属电

视。 

  第一，互联网改变了传统电视业的传播方式。电视上网变成网络电视、交互电视，使受众

有机会通过互联网收阅电视新闻，观众可以在网上与新闻采编人员和其他受众进行交流，实现

双向、多向的即时传播。 

  第二，互联网改变了传统电视业的广告收益状况。电视和网络的受众存在很大重叠，网民

增加就会减少电视观众，从而必然引起电视节目收视率的下降，导致电视广告投放的下降。 
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  第三，互联网引起传统电视业的资源重组和结构调整。美国在线和时代华纳公司的并购产

生的“全媒体恐龙”表明，西方并购风潮已遍及电视业和网络业，由于网络业的诸多优势，推

动媒体整合的步伐加快。电视业必须合理配置资源，壮大规模，增加竞争实力，才能找到立足

之地。 

  第四，互联网改变了传统电视业的功能组合。网络传播以多媒体文本、声音、动画、图像

及其相互切换来满足用户的感觉需要，用户与新闻发布者的距离拉近，用户介入新闻信息的传

播全过程，平等参与功能增强。   第五，互联网改变了传统电视业的生存环境。互联网是

超地域、跨国界、跨文化的广阔空间，电视媒体上网就进入了国际竞争的大系统，平等地利用

互联网的技术和功能，不再是原来意义上的地方性媒体。 

  三、传统媒体间、同行间的竞争态势愈演愈烈。传统媒体走向市场，必然要追求经济效

益。2000年，全国报纸广告总额达146.47亿元，成为报业的经济支柱。有市场就必然有竞争，

有竞争就有风险、有兼并，组建集团便成为增强抗风险能力的重要举措。目前，全国有报业集

团26个，集团化市场步伐远快于电视，这是目前报纸相对于电视的一大优势，电视媒体也必须

采取新的举措以适应新的形势。   计划体制下依靠行政权力建立起来的电视业，呈现出四

级办电视、多头办电视的多元局面，电视各有其覆盖区域，大体上相安无事。向市场经济的转

轨激发了电视媒体的经营意识，确立了各媒体独立的利益主体地位，而既定的行政格局不能整

合、消弭媒体间的利益矛盾与冲突，于是电视系统内部出现了中央台与地方台、省台与市县

台、本地台与外地台、有线台与无线台等之间的矛盾。 

  基于这种形势和对国际、国内经济、政治发展的大环境的清醒认识，国家广电总局提出了

实现有线和无线合并，实现（市）县广播电视台主要转播中央台和省级广播电视节目的职能转

变，以及组建全国和省级的传输公司等一系列改革和发展计划。未来新的一轮竞争无疑将会更

加激烈，目前已见端倪。   发展思路和应对策略 

  一、解放思想，更新观念，积极拓展电视事业发展的新思路。 

  面对生存空间的巨大变化，我们必须从适应与发展的角度做出积极的回应，从旧有的思维

定势中解放出来，以一种新的理念审视过去，着眼未来。因此，电视媒体的从业人员必须认真

分析形势，清醒地认识到，今后5到10年是我国电视事业发展的重要阶段，只有顺应时代潮

流，以改革和发展为工作主线，才能在激烈的竞争中不断取得胜利。 

  在市场经济条件下，运用投入产出的一般效益法则来分析我国现行电视节目生产管理状

况，可以看到，电视节目经过采编、录制等一系列生产过程后，一经在荧屏上播出，并有受众

的参与，实际上就完成了电视产品交换的一般过程。 
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