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新闻人物化、人物故事化 
——浅谈四川卫视《黄金30分》 
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【提要】“故事化新闻”在近年逐步走俏电视荧屏，它不仅给观众带来了全新的收视享受 ，

而且更新了传统的新闻价值观，受到了电视节目制作者的关注与追捧。四川卫视倾力打造的

《黄金30分》，就是一档典型的“故事化新闻”栏目，这也是与四川卫视“故事频道”的定位

相吻合的一档“讲故事”的新闻栏目。该栏目一改以往新闻栏目最大化传递新闻信息的常态，

而是从更深层次报道资讯发生的细节，从而实现了新闻人物化、人物故事化的突破。结合该栏

目开播以来的强势表现，本文对此作多维度分析，为故事化新闻栏目传播价值提供参考坐

标。  

【关键词】新闻故事化，频道定位，娱乐化，人文化。 

    

一、风格定位与频道定位契合  

  频道定位与栏目风格往往相辅相成，特色的频道定位需要相应的特色栏目支撑，特色的栏

目风格必须与频道定位相吻合，这是频道竞争力和栏目品牌效应的前提和体现。2005年9月，

四川卫视全新定位，着力打造中国最好的故事频道，把电视剧可以看作是虚拟的故事，改名为

“故事会”，把新闻作为正在发生的故事，把专题作为真实的故事，如包装《天下龙门阵》，

突出四川人会摆龙门阵的优势。作为一个上星频道，四川卫视是四川省最为重要的宣传窗口，

而新闻节目又是各个媒体最重要的宣传阵地，因此，有影响的新闻栏目、有效的新闻宣传是非

常必要的。收视调查分析，晚间是电视观众最为集中的黄金时段，各上星台把晚间新闻节目作

为重头戏来抓。目前，四川卫视晚间时段除了《四川要闻》之外，没有其他突出的新闻栏目，

且《四川要闻》容量有限。对此，在四川卫视晚间再打造一档有品位、有深度、有观点的新闻

栏目，体现四川卫视的实力，彰显出四川文化强省的优势和特点，成为必然。  

  《黄金30分》栏目正契合了四川卫视的频道定位，同时也适应了新闻栏目的市场需求。该

栏目的风格定位为“新闻人物化，人物故事化”，以新的形式，说新闻，讲新闻。其特点是资

讯与故事并重，节目追求在提供新闻资讯的基础上让受众看到更多的新闻细节，了解到更多的
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相关背景，用更多的矛盾冲突、真情流露让新闻立体而生动，感染观众。这与四川卫视“中国

故事”的定位贴切吻合。同时，在目前四川卫视的晚间时段，《四川要闻》主要是时政类的新

闻节目。《黄金30分》则主要以展现四川人民奋斗、进取、自强不息精神和品质的新闻人物和

新闻事件为主要内容，以另外一个角度和层面来宣传四川，使《四川要闻》和《黄金30分》在

内容上形成有效的立体式的互补。  

    

二、差异策略打造栏目影响力  

  纵观目前本地众多的新闻栏目，无论是以“国计”的还是以“民生”为主要报道内容，大

都可以划为资讯类的新闻节目，都强调在单位时间内最大化地传递新闻信息，而这也是多年来

新闻的一个常态。这样的新闻方式，难以形成属于自己的独到风格，造成很多新闻栏目大同小

异的“同质化”倾向。这种方式也难以满足观众对新闻的更高的需求，人们希望在资讯的基础

上，看到更多的新闻细节，了解更多相关的背景，有更多的矛盾冲突、真情流露让新闻立体而

生动，有生动而机智的新闻语言能让人津津乐道，能让新闻人物的性格特征得到显现，而不是

一闪而过。从目前全国上星台的新闻节目来看，能够做到资讯和故事化并重的新闻栏目凤毛麟

角。《黄金30分》以讲故事的方式来制作新闻，在风格上突出“新闻人物化、人物故事化”的

表现形式，这样既能够在省级卫视新闻节目中抢得先机，提升新闻品位，形成栏目影响力，又

与目前四川本土的省会台新闻节目风格形成有效区别。其差异策略主要表现在以下几方面：  

（一）新闻故事的娱乐化 

  综观国内的新闻节目，大都缺乏一种特质，那就是幽默，而《黄金30分》既传递了新闻信

息，又运用了幽默元素。对四川本地的新闻节目而言，这是一种创新，该栏目采用娱乐化、生

活化的方式播出老百姓身边的新闻故事、新闻人物，以轻松的风格制作泛社会新闻，以生活化

的语言，故事化的描述，将新闻关节点夸张放大，具体方式包括体验式、追踪式、描述式、解

读式或原生态纪录式等。另外，把新闻做轻松，适当使用娱乐元素，诸如动漫画、情景再现、

情景剧，甚至电影、小品、歌曲等。《黄金30分》还充分吸取多种时尚的元素，借鉴网络、电

影、电视文艺节目、杂志等传播介质的手段，包装出栏目的特征，从形态上达到贴近性的目

的。同时在版块设置上，该栏目主要设置了新闻故事、时事解读、世说新语（评论）、人物小

传四大版块。当然，该节目并没有以牺牲新闻信息元素换取轻松，没有降低新闻的价值判断标

准，可谓幽默而不低俗，轻松而有品位。  

（二）新闻故事的人文化 

  人文关怀是新闻栏目传播价值的一个诉求点，也是新闻故事化是的一种具体体现。新闻故

事的人文化，对电视媒体而言，是指新闻栏目在报道方式上用平凡的题材提炼深刻的主题，挖

掘新闻事实中具有人情味的因素，情理交融，揭示人性闪光点，激活人类情感，同时增强新闻

报道的趣味性与可读性，实现新闻传播的社会价值。《黄金30分》栏目正是善于根据观众心理

需求，强化事件故事化、故事人物化、人物情节化、情节细节化，用全新的叙事手法来表达人

文关怀。  

    

三、强势收视提升频道传播价值  

  收视不是体现传播价值的唯一指标，却是重要的指标。传播价值不一定以收视来评价，但

强势的收视表现必定会提升传播价值。《黄金30分》在四川卫视频道播出时段为每日晚20点首

播，节目长度30分钟。《黄金30分》创新的节目内容以及独特的形式，受到了观众的喜爱，有

网友留言说，“在成都市场激烈的新闻竞争环境中，四川卫视的《黄金30分》是有个性的，甚

至是有点另类的，而这种差异正是这个节目的优势所在。”这也在一定程度上体现了该节目的

受众认同度。该节目开播以来收视持续上扬。由于差异化的目标受众诉求通常是决定节目成败

的一大关键因素，从我国人口的收视习惯来看，看新闻大多数是中年男性，但是《黄金30分》

 



开辟了女性观众市场，这样既维持了新闻栏目中男性收视市场，更拓展了中年女性群体。因

此，整档节目的主题思想、叙述语态以及主持风格等方面都是符合中年受众的接受习惯与品

味。节目播出以来，这种差异化的定位诉求，不仅巩固了男性观众市场，而且大大提高了中年

女性的占有率。数据显示，《黄金30分》的收视观众男女性观众较平衡，培养了大量的35-54

岁年龄段的忠实观众，占1/3。同时，女性观众比例一度超过53%。另外，2005年11月至12月，

《黄金30分》的开播使四川卫视在同时段新闻类频道中名列前茅。综上所述，从该节目的收视

表现可以看出：观众的构成决定了观众的强势消费力，也决定了《黄金30分》的投播价值。  

  在2005年掀起的“川视新政”中，四川卫视的“故事”定位为频道注入了新的活力，为栏

目生存提供了成长环境和空间。《黄金30分》作为四川卫视定位后推出的招牌自办新闻栏目，

其故事化的叙事方式、差异化的传播策略以及由此产生的强势的收视效果，既为四川广电集团

频道改革提供了有效的参照体系，又为四川卫视强化故事定位奠定了坚实的内容基础，更为广

告主搭建了优质的品牌传播平台。  
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