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调查显示，中国纪录片的辉煌时代已经过去了。当年曾创造过纪录片收视率平均值３０％，最

高达到过３６％，比电视剧还火爆的上海电视台《纪录片编辑室》的辉煌早已不再；北京电视

台《纪录》栏目的收视率约为４％——５％；云南电视台《云南纪事》栏目的收视率平均值仅

在２．５％左右。而更多的地市台包括有些省级台的纪录片栏目，大多难以为继，随时面临撤

并。 

    专家们说，导致这种局面出现的原因有很多，但是制作的精良与否、是否吸引观众是决定

纪录片命运的最关键的因素。中国电视纪录片学术委员会会长刘效理说：“可以肯定的说，只

要是好片子，就不怕没人看。” 

    相关的收视调查表明，中国的电视观众６０％以上是普通市民，而且以中老年人、家庭妇

女为主。而这种类型的观众并不要求电视纪录片提供一些过于深奥的思想启迪，也不需要过于

复杂抽象的表现技法，这些观众看重的多是纪录片的故事性、新奇性和切身性。而很多纪录片

制片人是以一种居高临下的文化精英姿态，宣讲一些远离大众生活的另类题材，这必定会失去

广大观众，失去广告支持，也就失去生命力了。 

    刘效理说，不同的观众群对节目的要求也是不同的，文化层次较高的人比文化层次较低的

人更容易理解纪录片所要表达的思想和境界；年长的对历史题材兴趣较浓，年轻的对生活题材

兴趣较浓；东部的观众更关心开放型题材的纪录片，而西部的观众对地域性题材的纪录片则更

感兴趣。这些都要求纪录片在受众定位上不可能是“大众化”，而只能是“小众化”，同样这

些也是决定其收视率的主要因素。 

    刘效理说，纪录片要走市场化路线，就需要懂得选择和抓住商机，如果在适当的时间推出

适当的纪录片，就更容易名利双收。例如选择在周恩来逝世纪念日上映的《周恩来外交风

云》，投资仅仅是６００万元，但在全国却获得了３０００万元的票房。而在纪念邓小平百年

诞辰之际，中央电视台在黄金时段推出了大型电视纪录片《邓小平》，其收视率也不断攀升，

而且通过发行ＶＣＤ光碟等就收回了成本。     
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