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  [摘要]本文以浙江电视业为研究个案，以定量分析的方法，通过对90年代以来其电视节目内容变化的分析，论证了中国的电视

文化生态格局发生转型，大众文化话语逐渐占据电视文化生态结构中主导地位的趋势。 

               一、研究假说 

  本文认为，相比于20世纪80年代，中国的电视文化生态在20世纪90年代发生了结构性的转型。简而言之，即在整个电视文化生

态格局中，主导性的文化话语由80年代的严肃文化话语转型为了90年代的大众文化话语。 

  这一假说的前提是现在学界公认的一个结论：20世纪80年代中国的电视文化生态主要是一种严肃文化。在20世纪80年代的电视

节目中，“有确定的主题、完整的构思和针对性导向的专题片可以说是电视屏幕上的主体部分” ，引发巨大社会影响的是《河

殇》、《话说运河》、《话说长江》、《黄河》等有着强烈政治文化精英主义色彩的政论片、纪录片、专题片。那个时候，“电视

文化同整个中国文化一样，坚持思想上的启蒙主义、美学上的现实主义，对现实和历史的批判、对人文理想的追求一直是当时荧屏

上的基本主题” 。尽管当时如《加里森敢死队》、《霍元甲》、《上海滩》、港台流行歌曲MTV等电视节目也风靡全国，但在当时

严肃的文化氛围中，文化界对这样的具有纯粹消遣娱乐功能的电视节目类型是抱着强烈的怀疑态度和观望立场的，且始终未给予积

极的评价和大力支持。 大众文化话语在整个电视文化生态结构中的地位无疑是从属的、非主导的。 

  而90年代以来，特别是1992年邓小平南巡讲话以来，我们认为，随着整个社会的市场化转型，大众文化话语开始逐步在中国电

视文化的内在格局中确立了自己的主导位置，严肃文化中的主流文化话语和知识分子话语相应地走向了式微。 

               二、样本的选择 

  本文以浙江电视业作为分析的个案，随机选择了浙江卫视、钱江电视台两个省级电视台和杭州电视台、西湖明珠电视台两个市

级电视台在90年代所开设的全部电视栏目作为分析样本。样本的时间范围，省级电视台为1993年至1999年；市级电视台为1994年至

1999年。 

  之所以在时间段上选择以1993年和1994年为开端，一方面是便于资料上的整合和对比，因为钱江电视台于1993年、西湖明珠电

视台于1994年开播，同时电视的栏目化也是在1993年之后；另一方面，更重要的是，如同1992年由于邓小平南巡讲话而成为中国当

代思想解放的里程碑一样，1993年、1994年在中国当代电视史上也是两个具有里程碑式的年份，在这两年里中央电视台开办了《东

方时空》和《焦点访谈》这两个栏目，而“电视在诞生了《东方时空》和《焦点访谈》这两个‘龙种’之后，终于信心百倍地坐上

了传媒的头把交椅，并在社会上迅速造成了一种声势喧天的电视效应，电视台一时显赫无比，财源广进” 。因此，20世纪90年代

中国的电视史应该从1993年算起。事实上，1993年基本上就是中国电视文化生态转型的一个时代分水岭。从全国范围看，文艺、休

闲、娱乐定位的经济电视台纷纷开播——也就是大众文化话语类型的节目开始风靡，是在1992年邓小平南巡讲话到1993年前后。据

当时的广电部地方司1993年初的统计，全国共有10个经济电视台，包括湖北江汉经济电视台、上海东方电视台、浙江钱江电视台、

新疆天山电视台、河南经济电视台、四川经济电视台、吉林经济电视台、山东经济电视台、成都经济电视台、杭州西湖明珠台。除

湖北江汉电视台是1989年12月开播的，其余都是邓小平南巡讲话之后新办的，其中吉林、山东、四川和西湖明珠这几个台当时还没

开播。 正是在这个意义上，我们所选取的浙江四个电视台的栏目数据统计结果，可以作为中国90年代电视文化转型的缩影。 

  由于电视台白天的节目一般是晚间节目的重播，其影响力也主要体现在晚间节目上，因此我们统计的对象是四个电视台的晚间

栏目——这些栏目是电视台在一年里安排在固定时间播出的，时间上从17：00开始一直到电视台当天节目播出时间结束。其中，各

台历年播出的电视剧、各类专题片、晚会等没有统计进去，浙江卫视1995年“五一”后开办的“浙江卫视周末版”因为其时间上和

内容上的特殊性，也没有统计进去。 

  本文对浙江卫视、钱江电视台、杭州电视台和西湖明珠台的统计数据，根据1993年到1999年历年的《浙江广播电视周报》、杭

州广播电视年鉴、各台每年印制的节目宣传表和各台内部的节目播放签发清单综合整理得出。其中涉及浙江卫视的数据还参考了

《浙江电视台简史（1960-2000）》（钟桂松主编，中国华侨出版社2000年版）一书。 

各电视台具体的栏目名称、开办的年份等见附表。 

              三、样本的分类标准 

  对于浙江省这四个电视台在90年代所开设的电视栏目，我们按照当前人文学界比较一致的看法，把它们划分为主流文化话语

的、知识分子话语的和大众文化话语的等三种类型。 

  我们所谓的主流文化话语指的是“充分体现社会主义精神文明的文化”话语。 它着力于 “主旋律”的弘扬、政治意识形态的



宣传、体制所提倡的传统伦理道德秩序的维护和正确舆论导向作用的发挥。简单地说，就是能充分体现电视作为“党、政府和人民

的喉舌”的根本性质的电视节目文化话语。具体到电视节目类型，首先，电视新闻类节目——包括新闻报道和新闻评论节目是这一

话语的典型载体。（这里的新闻基本上不包括娱乐新闻与体育新闻节目，但包括像北京申奥这一类体育新闻）。历史地来看，中国

的电视新闻从一开始就是作为一种宣传性的节目样式而面世的。至今为止，新闻节目仍然是官方意识形态最重要也是最主要的宣传

手段，它们“以强有力的舆论导向传播党和政府的方针政策与主流价值观” 。可以说，真正与主流意识形态相悖反的新闻在中国

是不存在的，即便是越来越多的社会新闻，它也是符合政府所倡扬的伦理道德规范的。其次，各类“主旋律”电视剧、纪录片也是

体现主流文化话语的电视节目。最后，有一部分宣传党和政府的理论、方针政策、展示国家发展成就的社教类节目其话语在文化归

属上自然也是主流性质的。 

  电视节目中的知识分子话语，指的是具有高度科学性、艺术审美性的文化话语。我们知道，从广义上知识分子包括科技知识分

子和人文知识分子。就前者而言，电视文化的知识分子话语主要体现在一些传授科技知识的科技类节目当中；就后者而言，知识分

子话语是一种高雅的严肃的文化话语，它“将至真、至善、至美作为最高追求，包含人类基本价值和终极关怀” ，更多地诉诸于

人的精神层面，具有审美上的高雅趣味；它也往往以理想比照现实，在剖析“现实是什么”的基础上思考“现实应当是什么”，具

有一种对世俗的距离感、批判性和超越性。电视诗歌、电视散文等艺术性电视节目样式，如《读书时间》、《美术星空》等探究文

学艺术问题的节目以及以高雅音乐、经典影片欣赏为对象的电视节目都应该属于人文知识分子话语的载体。需要特别强调的是，戏

曲类节目作为民间艺术的代表，在和大众文化话语节目的对比中显示了它真正的素朴的艺术性，因此我们也将它划入知识分子话语

的载体阵营。 

  至于电视文化中大众文化话语，很显然，是和主流文化话语和知识分子话语对立的一种文化话语，其内涵我们可以从“大众文

化”这一概念中理出。法兰克福学派的代表人物之一洛文塔尔认为：“在现代文明的机械化生产过程中，个体的衰微导致了大众文

化的出现，这种文化取代了民间艺术和雅艺术。通俗文化的产品全无任何真正的艺术特征，不过，在其诸种媒介方式中，这种文化

已被证明有其自身的真正特征：标准化、俗套、保守、虚伪，是一种媚悦消费者的商品。” 国内有学者把大众文化定义为“是在

工业社会中产生，以都市大众为其消费对象，通过大众传播媒介传播的无深度、模式化的、易复制的、按照市场规律批量生产的文

化产品。” 用约翰·弥尔顿的话概括，大众文化是“通俗的、一次性的、消费的、廉价的、大批生产的、年轻的、诙谐的、色情

的、机智而有魅力的”。 简单而言，大众文化就是一种具有浓厚商业性质的世俗消费文化。这种话语类型的电视节目有很强的商

业化操作痕迹，不追求深度的意义、价值，只是供受众消费、消遣、娱乐，从中获取轻松感、游戏感。因此，“在大众传媒的这个

层次上，大众文化这个领域，不是一个审美的领域。而是一个满足欲望的领域。” 在这个领域当中，《快乐大本营》、《玫瑰之

约》、《欢乐总动员》之类的娱乐节目是当然的话语寄生场所，而有着很强博彩色彩的《幸运52》等所谓的知识益智节目、以老百

姓的衣食住行为内容的《生活》之类的服务性节目、各种变相的广告节目如《XX经济信息》等，它们背后同样也是一种世俗性的大

众文化话语。 

              四、样本统计结果 

  下面所示图表中，“A”代表主流文化话语类型的栏目，“B”代表知识分子话语类型的栏目，“C”代表大众文化话于类型的

栏目。 

第一，我们从四个电视台各自历年来三种文化话语类型的栏目数值分布情况来看。 

  1、浙江卫视 

  （1）从历年来三种类型的栏目各自的绝对数量看，从1993年到1999年，浙江卫视主流文化话语类型的栏目数分别为5个、4

个、8个、7个、7个、9个和10个，知识分子话语类型的栏目数分别为2个、2个、3个、4个、3个、4个和4个，而大众文化话语类型

的栏目数则分别为11个、12个、10个、12个、11个、11个和10个。从图一可以看出，在这三种类型的栏目当中，大众文化话语栏目

一支独秀，在绝对数量上遥遥多于其他两种栏目；而主流文化话语栏目的数量又多于知识分子话语栏目，甚至在有些年份还和大众

文化话语栏目缩小了差距。 

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999   （年） 

图一：浙江卫视三种文化话语类型的栏目数量对比 单位：（个） 

  （2）从历年来三种类型的栏目数各自占当年电视台总栏目数的百分比看，大众文化话语栏目同样显示出了巨大的优势，在7年

中有四个年份其比例在50%以上，三个年份比例在40%以上，最高时比例达67%；而主流文化话语栏目除1999年其比例高达41%，和大

众文化话语栏目的比例相等外，其余几年都在30%上下浮动；知识分子话语栏目的比例则一直停留在百分之十几。 

表一：浙江卫视三种文化话语类型的栏目各自占当年总栏目数的百分比 

年份节目类型 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 

A 28% 22% 38% 30% 33% 38% 41%

B 11% 11% 14% 17% 14% 17% 17%

C 61% 67% 48% 53% 53% 45% 42%



  （3）我们剔除历年重复设立的栏目，统计得出浙江卫视在1993年到1999年的7年时间里共有栏目数61个，其中主流文化话语栏

目有《浙江新闻联播》、《黄金时间》、《让历史告诉未来》、《时代热线》等19个，占总栏目数的31%；知识分子话语栏目有

《科技潮》、《科技之光》、《荧屏舞台》、《文化时空》、《百花戏苑》和《文学工作室》等6个，占10%；大众文化话语栏目则

多达36个，包括生活服务类栏目、游戏娱乐类栏目、经济信息类栏目、体育文艺栏目等等，其比例为59%，占一半还多。 

表二：浙江卫视在90年代开设的三种文化话语类型栏目的数量及其百分比 

    数值、百分比节目类型 各自的数量 各自占总数的百分比 

A 19 31%

B 6 10%

C 36 59%

合计 61 100% 

图二：浙江卫视在90年代开设的三种文化话语类型栏目的比例 

  2、钱江电视台 

  （1）从历年来三种类型的栏目各自的绝对数量看，钱江电视台从1993年开播到1999年，主流文化话语栏目没超过5个，一般在3

个左右；知识分子话语栏目在1993年开播时数量为0，其后几年一直只有2个；而大众文化话语栏目最少时也有8个，最多时则达到

了17个。 

         1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999   （年） 

      图三：钱江电视台三种文化话语类型的栏目数量对比 单位：（个） 

  （2）从历年来三种类型的栏目数各自占当年电视台总栏目数的百分比看，钱江电视台在主流文化话语栏目上的比例比同期的浙

江卫视要低，知识分子话语栏目的比例则和浙江卫视差不多，而大众文化话语栏目的比例却比同期的浙江卫视要高出10几个百分

点。也就是说，在钱江电视台中，大众文化话语栏目的优势比在浙江卫视的还要明显。 

表三：钱江电视台三种文化话语类型的栏目各自占当年总栏目数的百分比 

  年份节目类型 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 

A 27% 21% 14% 14% 20% 28% 25%

B 0% 14% 9% 14% 7% 11% 13%

C 73% 65% 77% 72% 73% 61% 62%

  （3）钱江电视台在从1993年到1999年的时间里，共开设各类栏目53个，主流文化话语栏目、知识分子话语栏目和大众文化话

语栏目的数量分别为9个、4个和40个，各自占总栏目数的比例分别为17%、8%和75%。 

表四：钱江电视台在90年代开设的三种文化话语类型栏目的数量及其百分比 

    数值、百分比节目类型 各自的数量 各自占总数的百分比 

A 9 17%

B 4 8%

C 40 75%

合计 53 100% 

图四：钱江电视台在90年代开设的三种文化话语类型栏目的比例 

  3、杭州电视台 

  （1）从历年来三种类型的栏目各自的绝对数量看，杭州电视台和钱江电视台相似，主流文化话语栏目的数量与钱江电视台的差

不多，最多时有5个，有三年是2个；知识分子话语栏目也是如此，有两年是2个，其余四年是则只有1个；而大众文化话语栏目稳定

在10个上下。 
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        图五：杭州电视台三种文化话语类型的栏目数量对比 单位：（个） 

  （2）从历年来三种类型的栏目数各自占当年电视台总栏目数的百分比看，主流文化话语栏目最高时比例为36%，有三年是10%多

点；知识分子话语栏目比例1994、1996两年分别为14%、11%，其余四年则都在10%以下；大众文化话语栏目最高时比例达77%，最低

也有57%。 

表五：杭州电视台三种文化话语类型的栏目各自占当年总栏目数的百分比 

  年份节目类型 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 

A 14% 36% 21% 36% 17% 15%

B 14% 7% 11% 7% 8% 8%

C 72% 57% 68% 57% 75% 77%



  （3）杭州电视台在1994年到1999年的6年里，共开设35个栏目，其中主流文化话语栏目6个，知识分子话语栏目4个，大众文化

话语栏目25个。各自的比例分别为17%、11%和72%。 

表六：杭州电视台在90年代开设的三种文化话语类型栏目的数量及其百分比 

    数值、百分比节目类型 各自的数量 各自占总数的百分比 

A 6 17%

B 4 11%

C 25 72%

合计 35 100% 

图六：杭州电视台在90年代开设的三种文化话语类型栏目的比例 

  4、西湖明珠台 

  （1）从历年来三种类型的栏目各自的绝对数量看，主流文化话语栏目除1994年开播时为2个外，接下来几年都是3个；知识分子

话语栏目1996、1997两年是2个，其余四年是1个；大众文化话语栏目1994、1995、1996三年为5个，1997年是6个，1998年最多，有

9个，1999年则是3个，和当年的主流文化话语栏目持平。 
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        图七：西湖明珠台三种文化话语类型的栏目数量对比 单位：（个） 

  （2）从历年来三种类型的栏目数各自占当年电视台总栏目数的百分比看，西湖明珠台和浙江卫视差别不大，只是大众文化话语

栏目的比例比浙江卫视稍高。 

表七：西湖明珠台三种文化话语类型的栏目占各自当年总栏目数的百分比 

  年份节目类型 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 

A 25% 33% 30% 27% 23% 43%

B 13% 11% 20% 18% 8% 14%

C 62% 56% 50% 55% 69% 43%

  （3）西湖明珠台自1994年开播到1999年，6年时间共开设各类栏目23个，主流文化话语和知识分子话语栏目都是3个，比例为

13%；大众文化话语栏目则有17个，比例为74%，和钱江电视台基本等同。 

表八：西湖明珠台在90年代开设的三种文化话语类型栏目的数量及其百分比 

    数值、百分比节目类型 各自的数量 各自占总数的百分比 

A 3 13%

B 3 13%

C 17 74%

合计 23 100% 

图八：西湖明珠台在90年代开设的三种文化话语类型栏目的比例 

  从四个电视台各自在90年代里播出的三种文化话语类型栏目的数值分布情况看，大众文化话语栏目相比于主流文化话语栏目和

知识分子话语栏目，不管是从绝对栏目数上还是在占总栏目数量的百分比上，都有着绝对的优势，居于主导地位；与之形成鲜明反

差的是，知识分子话语栏目不仅在绝对的栏目数量上很少、比例最低，而且在从90年代初到90年代末的几年里一直呈“边缘化”状

态，像钱江电视台、杭州电视台和西湖明珠台，这几年里都只有一、两个知识分子话语栏目。主流文化话语栏目从整体上的数量和

百分比看，比大众文化话语要低，但有几年则呈现出和大众文化相等的数值。这说明在中国的电视文化生态格局中，主流文化话语

有着极其强大的力量弹性，这一点我们将在下文予以阐述。 

  其次，从历年来所有四个电视台三种文化话语栏目的数值分布情况看，1994年到1999年每一年四个电视台的栏目总数分别为54

个、66个、66个、61个、67个和60个，其中每年的主流文化话语栏目占当年总栏目数的比例在30%上下，最低的一年为20%；知识分

子话语栏目这个比例一直在10%左右；而大众文化话语栏目的这个数值都超过50%，最高的1993年达到了67%，最低的1999年也有

55%。具体数据见图五和表五。 

         1994 1995 1996 1997 1998 1999  （年） 

       图九：四个电视台三种文化话语类型栏目的总数对比 单位：（个） 

表九：四个电视台三种文化话语类型的栏目占当年总栏目数的百分比 

  年份节目类型 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 

A 20% 29% 24% 30% 28% 32%

B 13% 11% 15% 11% 12% 13%



C 67% 60% 61% 59% 60% 55%

  四个电视台在我们所认为的90年代的时段内总共开设了172个栏目，其中37个主流文化话语栏目、17个知识分子话语栏目、118

个大众文化话语栏目。各自所占的比例分别为22%、10%和68%。见表十和图十。 

表十：四个电视台在90年代开设的三种文化话语类型节目的数量及其百分比 

数值、百分比节目类型 各自的数量 各自占总数的百分比 

A 37 22%

B 17 10%

C 118 68%

合计 172 100% 

图十：四个电视台在90年代开设的三种文化话语类型栏目的比例 

  从上面我们所统计的各项数据中可以看出，不管是就三种文化话语类型的栏目各自的绝对数量而言还是就它们各自在电视台总

栏目数中所占的比例而言，不管是省级电视台还是市级电视台，不管是就单个电视台看还是综合所有样本电视台看，总的来说，大

众文化话语类型的栏目在90年代的浙江电视文化生态格局中占据了绝对主导地位。这还不包括各个电视台所播放的数量众多的电视

剧——它们中的大多数是电视大众文化批评的主要对象，是被斥责为“被一种非现实主义和反美学精神的大众文化意识所支配和引

导”的“廉价的文化商品” 。与此相关的一个结论是，知识分子话语栏目和主流文化话语栏目在90年代的电视文化生态格局中，

丧失了它们在80年代时曾经的辉煌，而逐步非主导化、边缘化了。 

  第二，从三种文化话语栏目各自的播出时段和播出频次看，大众文化话语栏目仍然风光无限。根据一般的电视晚间收视时段划

分，有17：00—19：00、19：00—21：00、21：00—23：00、23：00之后等四个时段，其中18：00—22：00这四个小时是公认的大

多数观众收看电视集中的时间， 19：00—21：00则是收视人数最多的一个黄金时段。 1993年以来，四个电视台的大众文化话语

栏目几乎出现在以上划分的每一个播出时段上，尤其以20：00—22：00这两个小时里分布最多。从播出频次看，这一类型的栏目每

个电视台天天都有，并且一天里还有好几个。它们不仅播出时段好、播出频次高，而且播出的时长也长，一般都在30分钟到45分钟

之间，平均比主流文化话语栏目和知识分子话语栏目要长10分钟左右，有的栏目如浙江卫视1994年至1996年设立的综合文艺性栏目

《星期五大展播》甚至长达100分钟到145分钟。 

  而知识分子话语栏目的边缘化已经是一个不争的事实。这不仅表现在栏目数量的稀少上，还表现在这一类栏目播出时段的冷僻

上和播出频次的偏低上。以两个省级电视台的知识分子话语栏目为例，浙江卫视的《荧屏舞台》栏目在1993年的时候是被安排在

20：40播出的，1994年其开播时间调到了21：00，1995到1997年开播时间又调后了一个小时，放在了22：00，而到1998年和1999

年，《荧屏舞台》已经只能在00：20之后才能收看到了；浙江卫视在1998年开设的典型的知识分子化的栏目《文学工作室》虽然在

时段安排上还不错，占据的是电视剧之后21：00—21：30这个黄金时段，但它从一开始就是和另一个知识分子话语栏目《百花戏

苑》隔周轮换播出的，也就是说在频次上它和《百花戏苑》是两周才各自播出一次。钱江电视台知识分子话语栏目的情况和浙江卫

视差不多，其最早开设的知识分子话语栏目是以介绍欣赏国内外经典音乐为主旨的《音乐经典》，在1998年之前还是被放在21：00

左右这个比较好的时段播出的，但1998年其开播时间调到了22：20，1999年则干脆被放在00：00之后；1998年开设的内容指向为

“对生活的文化解读”的《现象》栏目，也和浙江卫视的《文学工作室》一样，一开始即是和其他栏目隔周轮播的；钱江电视台还

曾经有一个很人文化的栏目《随笔》，由一批颇有名气的文化人像著名文化评论家吴亮、作家李杭育等担纲策划编导，其内容取向

是相当文化、高雅的，但其寿命却很短，1996年开设了一年即遭撤除，有人把该栏目谓之为“精英文化在电视上最后的挣扎”。 

  与知识分子话语栏目比较明显的绝对边缘化相比，我们注意到，这里主流文化话语栏目的边缘化内涵相对要复杂得多。在栏目

的数量上，我们上面已经提及，一些年份里它和大众文化话语栏目是相近的，这一点在浙江卫视这样的省级综合性频道里表现得尤

其突出。在1995、1998和1999这三年里，浙江卫视主流文化话语栏目与大众文化话语栏目在数量上的差距都只有一两个上下。如果

说在栏目数量上，主流文化话语栏目整体上还可以说是边缘化的，那么从栏目播出时段的安排和播出的频次上看，说主流文化话语

栏目的边缘化就有点不充分了。由于构成主流文化话语栏目主体的是新闻栏目，因此它和大众文化话语栏目比，这两方面并不处于

劣势。从四个电视台新闻栏目的播出时段上看，都是在电视剧之前或之后的黄金时段。像浙江卫视的《浙江卫视新闻》、钱江电视

台的《新闻速写》、杭州电视台的《杭州新闻》、《新闻视野》，西湖明珠台的《明珠新闻》，都是在18：00—19：00这个时段播

出的；浙江卫视的《黄金时间》、《今日要闻》，钱江台的《记者观察》则被放在20：30—21：00这个时段。可以看出，这些栏目

的播出时段都是在通常所谓的18：00—22：00这个收看电视的人数最多的黄金时段上，相当一部分栏目还占据了19：00—21：00这

个全天收视人数最多的时段。另外，主流文化话语栏目中的新闻节目是每天播放的，大多数电视台在一天内安排有好几个新闻栏

目，像浙江卫视有《浙江卫视新闻》、《黄金时间》、《今日要闻》，还转播中央台的《新闻联播》，钱江电视台则有《新闻速

写》、《记者观察》；有的电视台还对一个新闻栏目进行不同时段上的重播，如钱江电视台的《新闻速写》栏目一般在22：00前后

安排重播。也就是说，主流文化话语栏目的播出频次是相当高的。因此，综合主流文化话语栏目在数量上、播出时段上和播出频次

上的情况，我们可以说它的“边缘化”事实上是一种“相对边缘化”或者说“伪边缘化”。换句话说，在中国的电视文化生态格局

中，虽然大众文化话语在90年代取代了80年代主流文化话语和知识分子话语的主导地位，但主流文化话语的现实影响力仍然不容忽

视，只不过它的作用方式由原先的显性转为了隐性。 



               五、简短的结论 

  从以上的样本统计结果以及相关的分析中，我们可以看出，正如我们在进行具体的量化分析前所假设的那样，20世纪90年代中

国的电视文化格局发生了转型，大众文化话语占据了电视文化生态结构中的主导地位。但值得注意的是，在这个转型过程当中，一

起式微的主流文化话语和知识分子话语各自的具体情况又有所不同。20世纪90年代，电视文化中的知识分子话语在大众文化话语的

挤压之下，彻底丧失了80年代的主导地位，不管是从栏目数量上看还是从播出时段安排、播出频次上看，都被真正地边缘化了；而

主流文化话语虽然在栏目的数量上与大众文化话语相比处于绝对的下风，但在播出的时段和播出的频次上，并不比大众文化话语栏

目逊色，甚至还占有优势。也就是说，主流文化话语主导地位的丧失并非绝对的，其影响力仍在，其“边缘化”事实上是一种“伪

边缘化”。 

  至此，20世纪90年代中国电视文化生态转型后的具体文化结构基本明晰：大众文化话语占据了主导地位，知识分子话语彻底边

缘化，而主流文化话语虽然也在一定程度上边缘化了，但其影响力却还在，只是其作用方式由原来的显性转为隐性。 

  这样的一种电视文化生态格局事实上充分体现了中国电视发展所处的特殊的社会语境。不管中国的电视业在经营管理方式、节

目形态、节目的文化价值取向等等方面怎么变革，其根本的性质——“党和政府的耳目喉舌”——是不会变的。这一方面可以说明

20世纪90年代中国电视文化生态转型后主流文化话语的“伪边缘化”问题，另一方面，更重要的是，它透露给我们这样的一种信

息，即中国特殊的电视体制“决定了我们比西方商业电视，对电视传播的文化内容和电视建构的文化形态，具有更大的合理调控的

可能性和必要性。” 反过来看，当前为方方面面人士所诟病的电视文化生态的商业化、大众化、世俗化甚至低俗化、庸俗化趋

向，相当程度上是由于整个社会市场化之后，政府对电视的宏观调控和市场法则之间关系的尚不规范所致，而非电视文化生态本身

必然的一种价值取向。认识到了这一点，那么对于电视文化生态转型之后的大众文化化、世俗化态势，就大可不必如法兰克福学派

批判大众文化一样，持十分悲观的立场。应该相信，在中国这样特殊社会语境下生存发展的电视文化生态，其未来的文化格局是会

达到三种文化话语的平衡共处的。这事实也是我们对20世纪90年代电视文化生态转型之后的中国电视文化生态结构的另一个假说。 
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