
传媒资讯网┆传媒学术网┆传媒考研网┆传媒博客┆传媒社区┆传媒书店

首页 动态 专题特稿 理论 实务 随笔 学人 期刊 法规 书坊 社区 二〇〇九年十月十六日  星期五 

从“神六”看电视新闻报道中的人文关怀 

作者： 李新颖  

关键词： 神六 电视新闻报道 人文关怀 神六报道分析 来稿选登┊阅读：344次┊ 

到目前为止，有关“神六”的大型报道活动都已落下帷幕，回顾中央电视台这些天来的直播活动，我们可以用“完美”

二字来形容。之所以称其完美，就在于在此次直播节目中所体现的人文关怀让我们再次重温了久违的人性化魅力，同

时，也让我们再次欣喜地看到人本思想的回归。  

说起人文关怀，很多人并不陌生。但真要准确地界定这个概念，恐怕又很少有人能说清楚。一般说来，所谓的人文关怀

是指对人的生存状况的关注，对人的尊严与符合人性的生活条件的肯定和对人类明天的思考，它关怀的是人类的和谐与

发展，体现了对生命的怜悯与尊重。媒体面对受众应该具备基本的人文关怀，因为在新闻传播过程中，无论是新闻记

者、新闻当事人、还是受众，他们都是人，都具有人的情怀。多一些人文关怀，少一些冷漠，不仅是记者的良知，更是

媒体的责任。在新闻报道中体现人文关怀，就是要坚持以人为本的理念，坚持人道主义的立场，理解人情，尊重人性。  

下面，我们就从以下几个方面来谈一下“神六”报道中的人文关怀。  

首先，人文关怀是报道选材的核心价值。这次“神六”的直播中利用大量的时间重点报道了宇航员在太空中的生活和工

作情况，如在太空中的饮食情况、睡觉问题、穿越轨道舱的情形等。此外，还报道了很多天地通话的细节，如地面医生

对宇航员身体状况的询问、亲人之间的对话等。通过这些细节我们可以看到，我们的媒体将目光投向了“人”本身，关

心人、表现人。不仅关注宇航员在太空生活中的点点滴滴，而且关注地面上那些一直在关心他们、为航天事业默默奉献

的幕后英雄们的感受。这些细节充分体现了媒体对个体生命的尊重，对人情的理解和对人性的赞美，而这些正是我们所

追求的人文关怀的精髓所在。  

其次，人文关怀是主持人的主持灵魂。  

在“神六”直播节目中，主持人的人格魅力不仅充分体现了新闻记者的人文关怀，而且与电视观众实现了有效的情感沟

通与互动。也许我们大家都还记得天地通话中聂海胜的女儿为爸爸唱生日歌时的情景，听到女儿的歌声，太空中的聂海

胜轻轻地一抹眼角，拭去即将夺眶而出的泪水。这一幕打动了亿万观众的心，也打动了我们的主持人，白岩松和卢秀芳

的眼圈红了。这种真情实感的流露不正体现了主持人的人文关怀吗？它是对真善美的礼赞，它让我们看到了主持人感性

的一面，从而提高了新闻的亲和力和感染力；它胜过千言万语，能使观众与主持人产生情感共鸣，拉进彼此的距离，从

而使节目与观众形成良性的互动。  

再次，人文关怀是受众的关注原点。  

本次报道活动充分考虑了广大电视观众的需要，将他们欲知而未知的事实作为新闻报道的重点，体现了以人为本的传媒

理念。如关于宇航员在太空中吃喝拉撒睡情况的介绍。尽管在生活中每个人每天都会遇到这些问题，但是对于处于失重

状态下的宇航员来说，这些问题就显得十分重要，因而它们也就成了老百姓们最为关心的话题。为了满足电视观众的

“求知欲”，《两岸看神舟》节目对这些问题分别做了专门的介绍，如让主持人到航空中心亲身体验并现身说法、邀请

有关专家进行讲解等。在新闻报道中把受众的需要作为出发点和落脚点，还受众于主体位置，尊重受众、了解受众、引

导受众，这是对人的生存状态的关注，也是对人的价值的肯定，更是媒体人文关怀的题中应有之意。  

综上所述，我们可以发现，新闻原来可以很人性，它不再是我们以前所认为的“冷冰冰的”、“硬邦邦的”，而且离我

们很遥远的东西；新闻原来也可以很美的，其中最主要的就是人性之美，即新闻必须体现人文关怀。  

一切新闻都是“人”的新闻，因此，电视新闻向“以人为本”的回归，在新闻报道中体现人文意识与人文关怀，理应成

为新闻工作者的自觉意识。最后，我想引用古希腊著名的智者普罗泰戈拉的一句话来结束全文,他说：“人是万物的尺

度，是存在的事物存在的尺度，也是不存在的事物不存在的尺度。”希望新闻工作者们能牢记这句话！  

作者：李新颖 黑龙江大学 2005级新闻学研究生  

（责任编辑：） 
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· 参与式影像与参与式传播 

作者：韩鸿┊ 1900-01-01 

1999年，世界银行调查每天生活水准不

足1美元的6万名贫民，影响他们发展的

最大障碍是什么。回答不是食品、住房

或医疗卫生，而是自我发声的渠道。[1] 

如何在媒介生态的建设中，给弱势群体

尤其是农村弱势群体一种声音，…… 

· “超女”、“神六”——蒙牛的营销

盛宴 作者：朱志勇┊ 2005-10-24 

摘要：“超女”、“神六”绝对是2005

年最热的两个词汇，附着着巨大的关

注，蕴藏着巨大商机，两个事件，最大

的赢家除了湖南卫视及cctv本身，还有

那些善于利用“事件营销”这一工具的

企业，蒙牛是这样的一个范例。 …… 
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