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会议报道是电视新闻报道中的一项重要内容，而且越来越受到人们所重视。但是，电视会议新

闻又常常陷入程式化误区，以至让人生厌。主要表现在：一是镜头的剪辑上，无论什么会议都

是大场景加上主席台中景、讲话者的特写，中间再插几个与会者的镜头；而内容上，又往往是

根据会议程式进行罗列，如某月某日在什么地方召开什么会议，谁谁参加了会议，谁谁作了讲

话，谁谁又强调，谁谁最后指出等等，千篇一律，甚至空话、套话连篇，让人怀疑报道是为了

给领导露露脸出出镜，表示存在的意思。这样的报道实际上背离了新闻报道的初衷，没有使会

议报道产生应有的社会效果。 

要改变这种状况，笔者以为，可以从下几个方面入手。 

一是要善于抓住会议的实质性内容作文章。无论是工作会、总结表彰会，或是研讨会、现场

会、联谊会、纪念会、推广会、展销会等等，记者都应透过其会议程式，透过其大堆会议材料

捕捉其最有价值的新闻。比如，事关全局的重要改革方案、改革措施。又如，与群众密切相关

的而且是群众迫切要求了解的情况等等。总之，最新鲜的、最重要的内容才是群众关心的，对

这些可以报足、报透，至于谁谁参加了会议，谁谁又讲了话群众往往不会太在意。 

二是要善于跳出会议挖掘新闻。有的会议，它本身不会引起太多人的关注，也就是说它的新闻

价值不是太凸现，但与会议相关的一些情况，如会议要解决的问题的成因、背景、现状以及发

展趋向等有关情况有时候更让人关注，这时候，便可以跳出会议，将镜头的触角伸向更广阔空

间，挖掘会议背后的真实，结合会议一起报道，这样，会议新闻就更充实，更全面，更深刻。

又如，有的会议，它召开前后的反响比会议本身更让人注意，这时直接报道会场内外的反响，

那会议召开所达到的目的、效果在新闻里就更明显，更使人信服。这样，也丰富了会议的报

道。 

三是要善于运用各种报道形式搞活会议报道。常见的会议报道通常是消息唱主角，说实际话，

有的会议报道可以考虑对与会者进行采访、就某个方面问题进行特写，甚至可以以追踪形式进

行报道。对事关全局性的重要会议或涉及某些方面的重要会议还可以配发编前、编后语或专门

进行专题评论，这样可以增强会议的报道力度，增强媒体做为党和政府喉舌的指导性。 

四是要善于运用清新的文字、丰富的电视语言表现会议内容。如名篇《金山同志追悼会在京举
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行》、《上海各界挥泪送白杨》等文字就让人赞叹，而电视做为声画的综合艺术，就更应发挥

其特点。比如，用画面的穿插可以表现会场的庄严与肃穆。在会议中提到工农业生产，做为电

视报道，还可以调来相应的镜头，丰富场景，加深观众的印象。电视同期声的运用，同样可以

增强电视报道效果。如会议期间的掌声、笑声等。运用好电视的镜头语言，可以减轻文字的负

载，从而使新闻更精更短，使会议报道更直观、真实、生动，从而大大增强宣传效果。 

五是要善于拒发没有新闻价值的会议报道。如那些与群众生活不是密切相关的会议或是对全局

性工作没有指导性作用的一般性会议或部门例会等等。只要习惯不发这样的稿了也就成自然。

而对稍微有点新闻价值的会议，应尽量发简讯。只有这样，我们的电视新闻栏目才不至于被认

为是黑板报，什么都可以上。 

总之，要改进电视新闻中的会议报道，除了编辑记者要加强学习、深入采访、不断创新外，还

要得到有关领导和部门的理解和大力支持，如果总以报道的篇幅长、领导出镜多这种观点来衡

量会议报道的份量，那要谈改革会议报道看来只能是纸上谈兵。新闻报道注重的是效果，对于

会议报道，看的是有多少人关注会议本身或其反响，看的是会议精神是否得到很好的落实和贯

彻，只有从群众的关注点入手，会议报道才可能引起更多群众的注意，从而达到理想的宣传效

果。 
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