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中国影视文化对美传播的现状、问题及对策

时间:2013-03-13 08:51:00  作者:卢冉  来源:青年记者

  ● 卢  冉  

  当今世界，国家之间的竞争不再局限于政治、经济、军事等“硬实力”的竞争，“软

实力”即文化的竞争成为一个新的国际较量场域。一国文化对外传播的状况，影响着该国

文化国际影响力的强弱。  

  在电子媒介兴盛的时代，一国文化的对外传播主要是以电影、电视为媒介进行的，它

通过潜移默化地影响目标国受众的文化价值观实现文化认同的目的。美国是中国文化对外

传播的最主要的目标国，中国影视文化对美传播在中国文化对外传播的总体战略中发挥着

极其重要的作用。近年来，随着国家经济的蓬勃发展，中国的影视文化市场呈现出繁荣的

态势，影视文化的对外传播取得了跨越式的发展。在这种国际传播的大背景下，我国影视

文化的对美传播在取得了长足进步的同时，也存在着严重的问题。  

    

  中国影视文化对美传播的现状及问题  

  1.中国影视文化产品出口总额和规模不断扩大，但与美国对华出口对比悬殊  

  2003年中国实行了文化体制改革，影视产业有了历史性的进展，影视产品出口增长迅

速。美国是中国影视产品出口最主要的目标市场之一，在中国影视文化产品出口不断扩大

的整体趋势下，中国影视文化产品对美出口的总额和规模也在不断扩大。但是与美国相

比，中国影视文化产品的对外传播仍处于弱势。从电影方面来说，2010年中国电影出口额

达到35.17亿元，而美国电影出口额则达到212亿美元之巨。从电视节目出口来说，虽然近

年来依托国家对电视产业的大力扶持，电视节目的出口总量有了很大提高，但是主要出口

地区还局限在亚洲地区及其他国家的华侨聚居区，出口到美国的电视节目不仅数量有限且

销路也仅限于当地的华语电视台，无法打入主流市场。相比之下，美国电视剧则在加拿

大、欧洲、亚洲等地热播，出口数量巨大。综合起来看，中国影视产品无论从出口额还是

从市场影响力方面来说，都远不及美国。  

  2.中国影视文化产品“原生态”的制作和出口方式降低了中国文化在美国的接受力  

  所谓“原生态”，是指中国国产电影和电视剧在出口到美国时，往往不顾中美两国在

语言、文化方面的隔阂，仅仅经过配音或者加字幕等“粗加工”就出口到美国。比如近年

来以《潜伏》、《黎明前的暗战》为代表的谍战片，以《裸婚》、《新结婚时代》为代表

的生活剧在国内很受欢迎。但是由于这些谍战片发生的历史背景和生活片所反映的中国社
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会特色问题，并不为美国观众所熟知和理解，因此这些热播剧出口到美国后只能落地当地

的华语电视台，传播范围很窄。中美观众认知结构和审美需求的不一致，使得中国影视产

品在美国市场的文化折扣度很高。除此之外，由于缺乏成熟稳定的发行渠道，中国国产电

影和电视剧在美国的发行和落地都存在很大的问题，无法进入美国的主流市场。  

    

  中国影视文化在美国主动传播不足，被动传播构建了美国公众对中国的刻板印象  

  中国的影视文化在美国的主动传播，是指中国通过自己制作发行的影视文化产品在美

国传播中国文化；而被动传播指的是美国制作的、包含中国元素的影视文化产品在美国的

传播。相比于中国影视文化的主动传播，包含中国元素的美国影视产品在美国本土的传播

产生了更强的效果。以好莱坞电影为例，其对中国形象的塑造由来已久，早在19世纪末20

世纪初的默片时代就开始了对华人的刻画。这一时期出现在电影中的华人形象极具漫画性

和猎奇性，瓜皮小帽、拖地的长辫子和藏污纳垢的长指甲是被着力夸大的特征。①进入有

声电影的时代，“付满洲”和“陈查理”成为美国银幕上经典华人形象的代表，前者是一

个集东方民族所有残忍、狡诈于一身的恶魔形象；后者被描绘成代表着美国的法律和正

义，对西方社会没有任何威胁的华人典型。②直至中美建交之后，政治风向有所扭转，再

加上华裔电影导演的努力，美国电影银幕上的华人形象才有所改观。但是长期以来美国电

影塑造的华人形象，已构建起美国公众对中国的刻板印象。  

    

  中国影视文化对美传播的对策  

  1.加大中国影视文化产品的生产和出口，拓宽中国影视文化产品发行渠道  

  近年来，中国影视文化产品的出口总额和规模不断扩大，呈现出良好的增长态势，但

是与美国相比，还处于严重“入超”的阶段。面对美国在影视文化市场上的垄断，中国要

加大影视文化产品的生产及出口，尽量扭转在国际影视文化市场上的“文化赤字”现象。 

  在加大中国影视文化产品生产和出口的同时，还要不断拓宽其发行渠道。国内很多影

视公司负责人反映他们制作的国产影片若想在海外放映，需要相对固定、权威的发行单

位，但我国目前在这方面仍为空白，尚未与国际发行方无缝对接，只能靠影视企业自行联

系，大大降低了影视产品输出的数量与进度。因此，要保证中国影视文化产品顺畅地进入

美国，就必须拓宽中国影视文化产品在美国发行的渠道。具体有以下三种方式可以尝试：

一是有实力的影视文化企业可以依托现有的资源和发行渠道，通过独立或合作的方式组建

海外发行公司，直接在美国发行自己的影视文化产品；二是可以由政府部门牵头，国内优

秀的文化传播公司出面，并购外国人现有的发行公司，从而获得其在美国已有的成熟的发

行渠道；三是借用其他行业有实力的跨国公司已经建立起来的国际销售网络，选取最为合

适的渠道将中国的影视文化产品出口到美国。  

  2.对影视产品精加工制作和传播，增进中国影视文化在美国的接受力  

  经过“粗加工”的中国的影视文化产品出口到美国后，出现严重的“水土不服”现

象。究其原因主要有二：一是中国的影视文化产品多以当下或过去的中国现实生活为素

材，内容较为狭窄，不符合美国受众的文化心理需求。二是中国缺乏专门的影视文化产品

译制机构和翻译标准，这导致影片在美国等国外市场放映时出现翻译“驴唇不对马嘴”的

现象。这两个问题的解决要从以下两个方面着手：第一，中国影视文化产品的制作要遵循

“中国主题、世界元素”的原则，关注人类普世的文化价值观，制作符合美国受众文化背

景和接受习惯的影视节目；其次要从战略高度充分认识到译制工作在影视文化产品走出去

中的关键作用，借鉴美国先进的译制模式和经验，完善我国的译制机制，提升译制水平，
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消除美国受众在视听上的语言障碍，从而增进中国影视文化在美国的接受力。  

  3.注重美国受众市场的细分，提高中国影视文化产品对美传播的针对性  

  长期以来，中国的影视文化产品在美国的主动传播不敌包含中国元素的美国影视文化

产品的被动传播，这造成了美国受众对中国的刻板印象。究其原因，除了在传播的渠道、

方式和内容等方面与美国存在差异外，在对受众市场的细分上与美国相比也存在先天不

足。美国的影视文化机构对本土受众市场的划分拥有中国不可比拟的优势，基于对不同地

区、族裔、阶层、年龄、性别的受众的喜好和收视习惯进行分析，美国影视文化产品的制

作和投放具有相对较高的精准度，这使其影视文化产品获得了更多的受众群。中国可以参

照美国影视文化机构现有的经验，积极开展科学的受众调查，一方面建立一个长期有效的

受众调查系统，搜集有效的相关数据；另一方面可以由国家出面组织一些业内精英，开展

国际受众调查和数据分析，还可以通过与美国相关的受众调查机构合作，委托他们对中国

的电影或电视剧在美国的受众市场和收视情况进行调查，从而为赢得更多的美国受众、提

升中国影视文化产品的传播效果提供科学的导向依据。  

  注释：  

  ①②姜智芹：《美国的中国形象》，人民出版社，2010年版  

  （作者单位：中国传媒大学传播研究院） 

  来源：青年记者2013年2月中 
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