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打造广播电视品牌活动的要素探析
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  ● 丁照娥 李维智 

  近年来，随着电视媒体竞争的日益激烈以及广告客户购买活动需求的逐步增强，活动

营销作为一种新的营销手段受到了前所未有的重视，已成为广播电视新的发展空间和经济

增长点。 

  在“注意力经济”时代，无论是媒体还是企业，举办活动的唯一目的是争取观众的

“注意力”，媒体希望观众通过注意活动进而关注媒体本身，由此提升媒体的影响力和美

誉度；企业希望观众通过注意活动进而关注企业本身，由此提升企业的知名度和产品的销

售额。因此，能否吸引观众的眼球是活动营销成败的关键。一般来说，决定活动吸引力的

因素很多，但最主要的还是活动新颖的创意、活动的吸引力和活动的宣传等。近年来，日

照广播电视台充分利用广播、电视媒体资源，紧贴全市经济社会发展的实际，开展了一系

列活动营销，实现了社会效益与经济效益的双赢。现以2011年5月1日举办的日照市春季房

车展为例，简要阐述举办广播电视品牌活动不可缺少的几个要素。 

  一是活动的创意要新。当前在“海选”、“选美”、“选秀”漫天飞的时候，开展活

动关键是要出新出彩。在日照市做活动，最大的难题就是没有“人气”，没有“人气”就

没有“商气”，没有“商气”就没有“商机”。怎么办？我们认为结合旅游不失为一个好

办法。我们抓住五一小长假的时机，选择在有“日照会客厅”之称的万平口生态广场举

办，又恰逢日照市在奥林匹克水上公园举办“迎水运 庆五一”龙舟表演赛暨水上运动展

演系列活动，整个展会达到了政府、参展商、媒体、消费者、场地经营者五方共赢的效

果。 

  据旅游部门提供的信息，五一期间的万平口旅游人数突破了30万人，创历年新高，这

与房车展的带动是分不开的。五一当天，很多本地市民想借假期顺便了解一下房市，展会

期间的有效意向客户近400个。可以说，旅游带动了展会，展会也同时带动了旅游。正是

做好了展会文化和旅游经济的结合，才促成了房车展旺盛的人气。一些外地游客反映，以

前来日照仅仅是看海，没有想到还能看房、看车。 
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  二是活动的开口要大。就是要有较多的关注点，尽可能吸引更多的人参与或关注，因

为活动营销的目的就是“吸引眼球”。我们在策划房车展活动时，还搞了很多辅助性的小

活动，以增强活动的娱乐性和文化品位，吸引更多的人参与和关注。以房车展活动中的一

个子活动“我的汽车梦想”少儿绘画大赛为例，日照市的少年儿童绘画爱好者数以万计，

每年日照市都会举办很多绘画大赛，如何让房车展期间举办的绘画大赛出新出彩?我们设

置了“我的汽车梦想”这一主题。现在的少年儿童，大部分家里已经拥有了私家车或者有

购车计划，他们与上一代人不同，他们对汽车并不陌生，他们心中的汽车文化一定有更多

的人文色彩。作为媒体，我们想引导全市的少年儿童绘画爱好者把关注的目光转到新的题

材和领域，多表现现代生活和科技文明。绘画大赛结果证明，我们的判断与分析是准确

的，该活动的汽车赞助商收集了所有的获奖作品挂在展厅里，提升了展厅的文化品位。同

时，小选手们围绕汽车展开了大胆、丰富的想象，充分展现了在新世纪成长起来的新一代

中国少年儿童的创造力，反映了他们对科技、人文的感受与领悟。 

  房车展活动中的另一个子活动“唱响日照”的举办，向外地游客传达了“年轻 时尚 

活力 动感”的日照城市内涵。消费者和游客在活动现场看画展、看演出，充分感受到了

房车展活动的“附加值”，为下一次活动的成功举办培育了“观众期待”。 

  三是活动的推广要到位。要全方位、多渠道地告知活动信息，让相关的人都能知道活

动的进程。电视媒体做活动，具有其他媒体不具备的技术优势和传播优势。这次房车展开

幕式，我们使用了电视转播车进行了现场直播，让没有到房车展现场的消费者能够直观地

感受开幕现场的热烈气氛和火爆场面。这次展会同时调动了日照广播电视台的所有传播资

源：广播、电视、电视报、日照网，收到了1＋1＞2的整合传播效果。本次展会还整合了

淮海经济区城市电视台经济联合体的20家城市台，在这些台的主流频道黄金时段开辟专栏

进行展会的前期推介后期推广，把展会的空间拓宽、展期延长，打造了为期一个月的电视

房展会。 

  近年来，通过依托广电独特的媒体优势开展活动营销，日照广播电视台活动收入持续

增长，对产业总量的贡献份额迅速扩大，不仅有效改善了产业经营结构，推动了产业经营

方式的转变，而且使媒体的产业功能得到了进一步提升，探索出了一条媒体发展的新路

子。 
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