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电视节目主持人品牌的建立

时间:2013-07-04 09:47:00  作者:孙雨佳  来源:青年记者

  ● 孙雨佳 

  主持人建立媒介良好形象、获得受众认可，需要从自身做起，对自己进行全方位的策

划，建立主持人品牌便是主持人策划中最为关键的一环。 

  最早提出品牌这个概念的是美国管理学家汤姆·彼得斯，他说“建立个人品牌是21世

纪新工作的生存法则”。①建立主持人品牌，更是当下主持人面对媒体激烈竞争的必然选

择。 

  品牌主持人作为一个个体，首先应具有个人品牌。品牌主持人即为：具有鲜明的个

性，拥有美誉度、知名度、忠诚度、满意度和联想度，并被广大受众所接受和长期认可，

可将其注意力转化为商业价值的人力资源。②这样，主持人在播音主持的实践中才能逐步

建立起属于自己的品牌。 

  主持人品牌的建立是电视节目主持人进入成长期后的发展方向，必须具备时间、经

验、专业等各个方面的积累，这同时也是主持人蜕变的过程。主持人建立品牌非一日之

功，需要平时点点滴滴的学习和努力。概括来说有以下几点。 

   

  寻找个性，突出特点 

  每个主持人因为个性、气质、形象、品位等方面的不同，会形成自己不同的主持特

点，也会引起观众对主持人角度各异的评判和认知。综观现在广播电视主持人的现状，同

质化的主持人充斥着荧屏。要想在其中抓住观众的眼球，建立主持人品牌，首先要对自己

的个性、特点有正确的认识，在主持中突出展现自己的优势。 

  新闻节目是电视台立台的根本，大多数的新闻节目都采用传统的播报方式，即主持人

在镜头前正襟危坐，严肃地为观众播报新闻。而欧阳夏丹在播报新闻时加入了自己的“味
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道”，显现出主持人亲切自然的一面。与其说是新闻播报，更像是与朋友聊天。2003年欧

阳夏丹进入中央电视台经济频道，开始主持《第一时间》，节目中的她坚持轻松自然说新

闻的特色，成为早间新闻节目主持人中的领跑者。2011年加入《新闻联播》主持人阵营当

中，其亲和的播报风格为《新闻联播》带来清新的改变。 

   

  塑造良好个人形象 

  找到自己的个性、特点只是品牌主持人的起点，在长期的播音主持实践中，要将创造

个性和艺术特点变为主持人的烙印，在观众的心目中留下良好的个人形象。良好的个人形

象，是个人的无形资产和无价之宝，是主持人赖以生存的土壤。 

  白岩松被公认是央视形象的代表,他在节目中常常一针见血，针砭时弊，最重要的是

为广大百姓抒发心声。在2010年两会政府工作报告中温家宝总理说，要遏制部分城市房价

过快上涨的趋势。可就在两会结束后的第一天，就在一天之内，北京连续出现了三个“地

王”。面对这样的尴尬，白岩松在3月16日《新闻1+1》节目中就说道：“有的时候是你在

想，是不是总理说了不算，总经理说了才算。”就是这样简短的一句话，引起社会的热烈

讨论，也是这简单的一句话道出了老百姓的无奈。面对如此局面，政府加大了对土地市

场、房地产的监管。白岩松的这次评论让他为自己、《新闻1+1》栏目、央视乃至中国传

媒行业都树立了良好的形象，提高了媒体的公信力。 

   

  建立主持人中心制 

  在与已经工作多年的主持人交流中，不难发现他们对自己现状的无奈。电视台普遍对

主持人的重视不够，主持人常处于一种被动的境地。但是主持人作为电视节目的形象代

表，在节目中具有不可忽视的作用。想要制作出具有影响力、获得高收视率的节目，必须

拥有主持人品牌。主持人品牌的建立急需大家对主持人的重视，主持人中心制是建立主持

人品牌的必要方式。 

  主持人中心制这个词是舶来品，“即栏目运行采取的是以主持人为中心的做法，栏目

内的一切，尤其是栏目的传播内容和传播方式均由主持人一人说了算，栏目内其他成员的

活动都以协助和配合主持人以及为主持人的传播提供服务为原则”。③凤凰卫视就是凭借

“名主持人、名评论员、名记者”的“三名战略”在媒介市场占据了一席之地。 

  也有学者称主持人中心制是“主创性主持人”，即“除了主持播出，驾驭节目进程

外，还参与节目策划、构思，或采访、编辑等主要创作环节，在节目整个生产过程中处于

主创地位”。④所以，业界呼吁“采编播一体化”，很多主持人在主持节目的同时也兼任

其他职务：吴小莉兼任凤凰卫视资讯台副台长；杨澜是阳光媒体投资控股有限公司主席；

2013年3月22日湖南卫视高层证实汪涵出任《天天向上》制片人。 

   

  扩大传播平台 
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  电视节目主持人要想在观众心中建立起品牌，就需要不断扩大传播平台，增加主持人

的“出镜率”，扩展受众面，增强影响力，将传播效果最大化。 

  在电视台，传统的出镜时间就是主持人在自己主持的节目中出现，与观众“见面交

流”的时间总和。而在全媒体发展的今天，主持人要建立自己的品牌，就要运用各种媒

介，扩大自己的影响力。 

  主持人扩大传播平台、强化传播效果的主要途径有： 

  1.广告宣传形象片 

  除了在所属电视台做节目之外，利用所在电视平台，以主持人为主导，制作所主持节

目的宣传片，在节目间隙播放，提高主持人的出镜率。在凤凰卫视最早看到以主持人为中

心的宣传片，现在这样的方式已经被以央视为代表的大多数主流媒体所采用，并取得了预

期的效果。 

  2.利用公共网页宣传 

  现在我们经常在新浪网的博客、微博，还有人人网、腾讯网、开心网等网站中看到很

多主持人开了自己的公共网页。他们将自己在主持工作和休闲生活中的照片、感想与网友

分享。很多喜欢该主持人的观众转战网络，持续关注自己喜欢的主持人。 

  3.参与公益活动 

  电视节目主持人在电视上出现与观众交流，具有一定的影响力。作为社会中的一分

子，主持人更要利用自己的知名度，做些力所能及的事情，帮助身陷困境中的人们。 

   

  结 语 

  主持人品牌的建立需要漫长而艰苦的过程，除了改善机制，对于主持人来说，要保持

品牌主持人的影响并扩大品牌效应，必须付出更多的努力和争取更好的创意。主持人品牌

的打造并不是一蹴而就的，需要主持人自身不断的积累，同时电视台给予主持人充分展示

的平台。“路漫漫其修远兮，吾将上下而求索”，只要每位主持人都秉承这样的理念，我

们的电视上才会涌现出更多节目打造出的品牌主持人。 

   

  注释： 

  ①孙家勋编著：《成功打造你的个人品牌》[M]，中国商业出版社，2005年版 

  ②徐浩然：《主持人语言逻辑与管理制度研究》[M]，中国传媒大学出版社，2009年

版，第243页 



  ③高贵武：《解析主持传播》[M]，北京广播学院出版社，2004年版，第155页 

  ④吴郁：《主持人的语言艺术》[M]，北京广播学院出版社，1999年版，第163页 

   

  （作者单位：山东师范大学传媒学院播音主持系） 
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