
客 户 端 网站导航  设为首页  报刊投稿  微博平台  

2021年9月29日 星期三

中国社会科学院 CASS English Français

微报 图片集 视频集 读者之家

关 注 专 题 要 闻 国 际 学 人 智 库 报 刊 军 事 各 地 独家策划 数据中心

打 印  推 荐

出版专业化：实现高质量发展的必由之路

　　我国经济已由高速增长阶段转向高质量发展阶段，出版业也进入了高质量发展的新时

代。出版业当前最重要的任务是通过高质量发展实现高质量的产品和服务供给，满足人民

群众对美好精神文化生活的需要。出版专业化，则是实现出版高质量发展的必由之路。

　　做好内容建设，以内容专业化夯实高质量发展的基础

　　出版社做好内容建设的第一步，就是要积极参与学术共同体建设，汇聚优质出版资

源，提高出版的原创能力和出版品质。

　　积极参与学术共同体建设。学术共同体是基于某种学科、价值、理念认同而形成的，

由学者及相关学术机构组成的松散结构。出版社通过为学术提供展示、交流和传播的平

台，汇聚专业力量，推动学术发展，因而是学术共同体的重要组成部分。比如，教育科学

出版社之所以能成为“教育理论图书出版的旗帜”，很大程度上得益于它始终坚持学术立

社，与学界携手同行，践行教育学术使命，成为教育学术共同体的一个重要组成部分。也

正因如此，教科社也才能汇聚起一大批优秀的作者在这里著书立说，出版了一大批有时代

感、问题意识、学术理性和实践关怀的优秀作品。

　　善于抓住头部作者，也要积极培育学术新秀。头部作者具有优势的流量和影响力。出

版社要加强与高校、科研机构、相关学术团体的互动，做好重点作者开发和维护。在抓住

头部作者的同时，也要注意培育学术新秀。这体现了出版人的使命担当和学术情怀，也特

别能反映出版单位的战略眼光。教育科学出版社有一套“教育博士文库”，启动于20世纪

末，累计出版优秀原创教育学术著作近50部，一批学术新秀由此起步，成长为我国教育学

术研究的中坚力量，也成为教科社的忠实作者。

　　纵深开拓选题，打造健康的选题链、选题圈、选题网

　　要立足资源和专业优势，尽可能纵深开掘，打造清晰的产品线，形成系列化的产品矩

阵，构建起健康的选题链、选题圈、选题网，把出版社变成该专业领域优质资源的集聚中

心，形成规模和品牌效应，塑造在相关专业领域的话语权。

　　比如，在教育出版中，道德教育类选题是一个比较小众的领域。但就教育事业来说，

立德树人乃教育的根本任务。从出版价值来看，道德教育相关选题有重要的社会价值。教

育科学出版社坚持从内容板块、产品线和品牌建设等维度定位选题，将学术资源优势转变

为成体系、规模化、高质量的内容建设和内容创新，积数年之功，打造起贯通学术著作、

大中小学德育教材、政策读本、面向一线教师的普及读物和配套电子音像出版物的道德教

育类产品体系，形成了良好的产品生态。

　　做好品牌建设，以经营品牌化构筑高质量发展的路径

　　保持专注，长线经营。出版竞争优势和品牌特色培育不是一朝一夕之功。出版是文化

事业，注重长期积累，打造出版品牌需要资源的集中投入和长时间的坚持。唯有在专业化

的方向上长期坚守，不断确立自己的出版特色和文化贡献，才能逐渐塑造起产品品牌和出

版社品牌，最终确立在业界的竞争门槛。从专业化到特色化，再到形成品牌，是一个循序

渐进的长期过程，需要出版者保持专注和战略定力。

　　提升资源整合能力。打造出版品牌离不开出版社对出版资源的合理配置。资源有效整

合是实现资源合理配置的前提。所谓整合，一是把分散的资源集中，二是把无序的资源变

得有序。对出版社来说，作者资源和产品是最重要的资源之一。在整合作者资源方面，可

建立全社共享的作者资源库，分专业领域对作者进行分级，全社统筹，加强对重点作者的
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维护，避免不同编辑部门分散作战导致无法共享资源，或不同部门争夺资源、重复选题造

成内耗和浪费。在整合产品方面，同一专业领域的选题宜整体谋划，有机贯通，避免选题

分散和无序；在产品形象设计上，可以考虑同一产品线的出版物统一标识、统一风格，提

升产品品牌的视觉辨识度。

　　加强队伍建设，以专业化的人才培育高质量发展的动力

　　出版专业化，关键是人的专业化，这是出版社生产方式和运营模式变革与重构的根

本。有优秀的作者是出版专业化的基础，还要有专业化的编辑。专业化意味着编辑要具备

“盯人”“盯书稿”的过硬本领，要有与专业领域作者对话的基本学术能力；既要做好

“守门员”，保证出版物的质量，更要善于做内容成果的“助产士”，督促或帮助作者孵

化思想成果。一个优秀编辑一定是知识的生产者、学术的创新者。

　　在培育专业化编辑队伍方面，教育科学出版社有一套行之有效的经验。一是依托主办

单位中国教育科学研究院丰富的学术资源，在社内设立了多个研究中心，坚持编研一体，

通过课题研究、产品开发等培养人才。二是建立起初期的技术性培养、中期的实践性培养

和后期的解放性培养相结合的编辑培养模式，通过多样化的学习教育，锻造编辑过硬的业

务本领。邀请教育界和出版界专家开展专题讲座；与学界合作举办或协办相关学术会议，

鼓励支持编辑参加学术活动，加入相关学术团体，让编辑了解学术研究前沿；鼓励支持编

辑经常性深入中小学幼儿园课堂，了解教育教学实际。这些举措，既提升了编辑的专业能

力，也帮助编辑积累了出版资源，为推动企业高质量可持续发展注入了不竭动力。

　　（作者单位：教育科学出版社）

 

作者简介

姓名：李宗喜 工作单位：

相关文章

javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)

