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《第三届全国出版科学研究优秀论文获奖论文
集》评介 

范 军 

    出版实际工作的推进、出版事业的发展离不开理论研究的支撑。在新世纪到来的时

候，我们的出版业面临着许多新情况、新问题，急需进行新的理论探索和理论创新。也正

是在这个时候，《第三届全国出版科学研究优秀论文获奖论文集》由华中师范大学出版社

结集出版了。这是我国出版文化的又一次弥足珍贵的积累，也是对出版事业发展的重要的

理论支持。 

论文集收录获奖论文60篇，约45万字；论域宽广，内容厚实，富有特点。首先，本书对社

会主义市场经济条件下，特别是对在改革开放进一步深入、中国加入世贸组织的情况下，

出版事业面临的一系列重大理论与现实问题进行了较为深入的研究。比如，关于我国出版

业发展的总体战略目标，魏玉山的文章就从“世界出版业发展的基本情况”、“我国出版

业发展的基本情况”出发，把我国出版业的未来发展战略置于全球背景之下，探索出版业

的发展规律，提出中国新世纪前十年的战略目标及其依据。该文理论结合实际，视野开

阔，言之成理，对宏观管理部门的决策和从事出版实际工作的同志均具有参考价值。朱晓

峰、刘拥军的《中国出版业量化分析》则以出版物的印张为参考指标，描绘了近20年出版

物的升降曲线，总结特征，寻找规律，探究图书、期刊、报纸在出版业发展中的不同地位

和作用。文章的角度新颖，论析切实，给人启发。关于出版集团，更是近年出版业的一个

热门话题。本书的好几篇论文都涉及这一论题。如胡守文的《潮头断想——中国出版业集

团化问题初探》非常理性、冷静地对我国现阶段出版集团成立与运作中以“行政力”代替

“经济力”的弊端作了剖析，并以国外特别是日本出版集团为参照，提出了中国出版集团

化的路径。胡国祥的论文《认识基本问题，寻求根本对策——中国出版的基本问题与出

路》，这个看似空泛的论题里却有十分实在的内容和独到的见解。作者认为，我国出版业

目前最基本的问题应该是确立现代出版观的问题，这一问题的核心和实质，就是“什么是

出版，怎样建设中国出版”的问题。文章以现代世界出版业发展为背景，把出版业置于现

代传媒业之中，对“什么是出版”得出了全新的结论，相应，怎样建设中国出版也就有了

新的观点和思路。论文集对出版体制改革、出版资源整合、出版社内部改革深化、图书结

构调整、图书质量控制、出版品牌、重复出版、发行改革等问题，都进行了全面分析与研

究，提出了有价值的方案与对策。文章的作者大多是来自出版一线的工作者，也有从事出

版管理和出版科研的专家，有实践经验，也不乏理论底蕴。 

出版理论上的创新是本论文集的又一特点。理论上没有创新就不会有发展，理论上没有创

新也就不会有实践需要。出版科研也不例外。本论文集所收论文的论题均来自实践，但又

不囿于实践。蔡学俭的《图书编辑工作基本规程》是在编辑出版界获得广泛好评的。文章

指出，工作规程是人们从事实践经验的总结和客观规律的反映，又是用以规范工作的共同

遵守的标准。本规程主要讲述图书编辑工作的性质、方针和任务，要经过哪些过程，有哪

些工作要做和怎样做，它们之间有什么联系；既总结实践证明行之有效的经验，又注意新

形势下出现的新情况、新问题，使基本规程与积极创新相结合。规程的实践品格显而易



© 2001-2003 出版科学杂志 版权所有  
报刊转载必须征得同意并支付稿酬，网络转载必须注明作者及本刊网址 

武汉大学信息管理学院4楼403室 邮政编码430072 电 话：027 68753799 传 真： 68753799 E-mail: cbkx@163.com 
技术支持：cgz@163.com  

◆ 各期杂志 
2000: 第3期 第4期  

2001: 第2期 第3期 第4期  

2002: 第1期 第2期 第3期 第4期 增刊  

2003: 第1期 第2期 第3期 第4期  

2004: 第1期 第2期 第3期 第4期 第5期 第6

期  

2005: 第1期 第2期 第3期 第4期 第5期 第6

期  

2006: 第1期 第2期 第3期 第4期 第5期 第6

期  

2007: 第1期 第2期 第3期 第4期 第5期  

编者·作者·读者

· 汪家熔先生来信

· 黄秋耘其人其事

品书录

· 文化视角，学人情怀

· 《第三届全国出版科学研究优秀论文获
奖论文集》评介

· 会计理论研究的创新成果

科研信息

· 湖北省第二届“出版学子”奖助学金颁
奖大会在武大举行

· 湖北省新闻出版局资助武汉大学两项出
版科研项目

· 第十二届闽浙赣鄂出版理论研讨会在武
汉举行

· 湖北省编辑学会召开二届四次常务理事
会

见，而它内在的理论系统性、创新性也是不容忽视的。王建辉的《编辑策划的哲学内涵》

从哲学思辨的高度，来探究编辑策划的内涵与意义。作者从哲学的本体论、认识论和方法

论相统一的角度，对编辑策划进行理性观照后指出：“编辑策划既是客观事物存在的方

式，也是我们按照客观事物的本性认识事物的科学方法和重要途径。”以此为基点，作者

对编辑策划的内容设定、层次、目的，策划主体与编辑主体等进行了新的探讨。黄理彪的

《试论图书出版美学》一文，则从宏观上论述了什么是图书出版美学、图书出版美学的研

究对象、图书出版美学的特点及逻辑构架、图书出版美学的研究方法等问题。这是出版学

与美学联姻后的一个新的学科领域，对于它的研究无论对于出版科学，还是现代美学，都

是有积极意义的。论文集中，还有关于出版史研究的重要内容。《二十世纪中国出版史研

究鸟瞰》、《中共中央在西北坡时期的出版工作》等，史的梳理中有论的火花，历史的观

照提供现实的启迪。此外，关于著作权中一些理论问题的研究，关于编辑本位意识与出版

物创意的研究，关于文化整体功能与编辑创造性价值的研究，关于出版校对心理学的研究

等等，都不乏理论的创新。这些问题的探讨，置根于编辑出版实践的深厚土壤，又带着浓

厚的理论思辨色彩。 

60篇优秀论文有如60颗熠熠发光的珍珠，论文集将它们串了起来。这里只是从中随意挑了

几颗与读者诸君共同欣赏。若要想领略珍珠项链的全貌，要细品每一颗珍珠，还得您一览

全书。 

《第三届全国出版科学研究优秀论文获奖论文集》，中国出版科学    研究所、湖北省新

闻出版局编，华中师范大学出版社2002年出版，45.5  

    万字，定价28元。 

                         （作者单位：华中师范大学出版社）
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