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出版职业道德的自律与他律 

龚绍石 

摘 要: 在出版职业道德建设过程中，应充分运用道德自律和道德他律手段，提高职工

的出版职业道德水准，使出版业真正成为社会道德和社会文明的榜样。 
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  一、出版职业道德的自律  

  一个市场、一个行业的成熟与否，很大程度上取决于它是否形成了一套公认的、有约

束力的职业准则。只有大家都遵守市场准则，才能形成良好的竞争秩序；通过合理有序的

竞争，才能真正促进行业本身的发展。对于出版业来说，这套职业准则主要包括编辑个人

自律、出版企业自律及行业自律。  

  1．编辑个人自律。编辑工作是出版工作的中心环节，编辑人员的职业道德必然反映

在其编辑出版的报刊书籍的格调、品位和信誉上，难逃社会公鉴。因此，编辑职业道德建

设是出版道德建设的基础。但是编辑的职业道德更具有人文精神,主要依靠编辑的良知和

职业理想、职业精神的培养。具体来说，在选题调研与策划、组稿、审稿、校对、督印、

宣传、发行、收集及反馈读者意见等环节中，应严格按照《公民道德建设实施纲要》和

《中国出版工作者职业道德准则》的具体要求，在敬业奉献、诚实公正、清正廉洁、团结

协作、严守纪律等方面，一点一滴地、扎扎实实地贯彻落实，自觉地抵制拜金主义、享乐

主义、极端个人主义等腐朽思想的侵袭，坚决反对弄虚作假、粗制滥造、买卖书号等行业

不正之风，为出版业的兴旺发达做出奉献。  

  第一，要强化阵地意识，不辱使命，守土尽责。编辑人员要努力提高政治思想觉悟，

自觉地执行党的路线、方针、政策，以高度的社会责任感守住出版这方代表先进生产力之

“土”、代表先进文化前进方向之“土”、代表最广大人民根本利益之“土”，要以强烈

的历史使命感，肩负起以科学的理论武装人，以正确的舆论引导人，以高尚的精神塑造

人，以优秀的作品鼓舞人的光荣职责。  

  第二，要强化服务意识，诚实守信，为人作嫁。在精神文化产品的生产中，编辑是联

系作者和读者的桥梁和纽带，必须热爱和忠诚出版事业，全心全意为作者和读者服务，保

护作者的合法权益，尽心竭力为人作嫁，遵纪守法，廉洁自律，自觉抵制行业不正之风。 

   第三，要强化学习意识，爱岗敬业，与时俱进。每一时代的道德形态和道德风尚都

深深地打上时代的烙印，在新的历史时期，出版职业道德的内涵也在不断变化和完善。编

辑人员要重视学习，善于学习，终身学习，刻苦钻研出版业务，不断提高业务素质和文化

素养，把握出版规律，提高市场运作能力，树立精品意识，提高出版质量，不断开拓创

新，多出好作品，不出平庸作品，杜绝坏作品，使自己成为与时俱进的优秀出版人才。  

  第四，树立公平竞争意识，增强团队精神，团结协作，共同塑造精品。精品是集体智

慧的结晶。在书刊出版的系统工程中，每一个编辑人员都扮演着不同的角色，要以共同提

高为目的，反对利用不正当手段损害同行利益。只有大家同心同德，群策群力，才能打造

出更多的精品。  

   2．出版企业自律。职业道德既可调节企业内部各种人员之间的关系，又可调节本企

业与其他企业及社会公众的关系。随着社会化大生产的发展，企业管理更注重人的因素，

注重发挥人的主观能动性和潜力。在现代企业制度中，企业管理既包括组织结构、规章制
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度，也包括蕴藏在企业活动中的道德意识、道德标准和道德规范。出版企业的自律，主要

是指将职业道德理念自觉贯穿于企业的出版活动中。  

  第一，要加强学习，重视企业文化建设，为出版企业营造良好的职业道德建设氛围。

企业应紧紧依靠党、团组织及工会等机构，坚持以“三个代表”重要思想作为办社的指导

方针，同时还应充分发挥以下几方面的作用。一是领导的示范作用。企业领导者是企业的

核心，在企业发展目标的确定、规章制度的制定、选人用人、分配制度等方面都具有决策

权力。对于塑造职业精神来说，领导者的表率作用是不言而喻的。二是执行力。优秀的企

业执行力对员工的工作作风和职业精神的塑造和养成会产生决定性的作用，各级领导者的

执行力更显重要。三是教育。企业应制定稳定持续的教育计划和方案，通过与时俱进的有

效教育，提高员工的思想道德境界及社会知识和工作技能。四是激励机制。通过科学的激

励机制，调动员工的工作激情，培养员工对企业的感情，唤起员工深层的道德理性。企业

职业道德的建设过程就是企业文化的创建过程，它能为企业的发展营造良好的环境，夯实

牢固的基础。职业道德建设不仅会引导职工认同企业目标，自觉遵守企业制度，还能激发

职工的主动性和创造性，从而超越制度达到更先进的水平。第二，要加强对领导干部的监

督，健全并落实廉政责任追究制度。出版社是党的重要思想文化阵地，如何在这个阵地上

站稳打赢，关键在于建设一个公正、勤奋、廉政的领导班子。班子的廉政，对出版职业道

德的建设来说更是意义重大。领导干部的决策常常是企业兴衰的关键。这就需要在人事管

理制度、干部遴选制度、腐败行为一票否决制度、岗位责任制度、内部审计制度等方面加

强制度建设与管理。  

  第三，要按照我国图书质量保障体系的要求，严格遵守选稿、审稿、校对等制度，在

精选、精编、精校上下功夫，特别要严格坚持三审制度，牢固树立把关意识，确保书刊内

在质量。  

  第四，要加强合同管理，建立健全合同管理制度和合同审查制度。市场经济实际上是

契约经济，对出版企业来说，对内有劳动合同、责任制等合同，对外与作者、印刷企业、

发行企业等的业务关系无一不是以合同维系。出版企业应建立健全合同签订、审批、管理

等制度，谨慎拟订每一份对内对外合同，务求每一个条款都严格遵守法律规定，符合职业

道德要求。严格地审查合同，可以使违反职业道德的情况在缔约时就及时发现并予以解

决。加强对合同执行情况的监督，诚信履约，则可以将出版行为的种种人为因素降低，通

过运作方式的规范化，形成标准化的企业合同管理模式。  

  3．出版行业自律。在出版工作者协会的章程中明确指出：“本团体的业务范围和主

要任务是……开展出版法制宣传，推动和监督出版单位和出版工作者遵纪守法，遵守职业

道德，加强行业自律。”但应该看到，我国的出版工作者协会在加强行业自律方面是有待

加强的。这一现象的存在有多方面的原因，主要是行政机关与协会之间的管理权力没有得

到很好的划分。今后行业协会的职能将逐步得到加强，协会应争取在以下几方面加强行业

自律。  

  第一，制定行规。除了出版职业道德规范外，还要制定其他行规行约，以促进运作的

规范化和有序化。自律规章是保障行业协会成功运转的关键。  

  第二，日常管理。包括年检注册、业务指导、执业纪律查处及培训等，还应包括对违

反出版道德行为的行业禁入。  

  第三，惩戒处罚。目前我国出版业对于违反职业道德行为的投诉只有行政机关一个入

口，对于违规现象的处理也只能通过行政权才能完成。对于违反职业道德者的惩戒和处罚

就是对广大遵守职业道德者的最大维护，所以应当赋予出版工作者协会一定的惩戒处罚

权，为行业自律管理留下空间。  

  第四，裁决争议。行业协会负有对行业事务或对会员相互之间产生的纠纷进行裁决或

调整的职责。争议裁决是行业自律的集中体现，没有争议裁决的自律是不完整的自律。那

些违反出版道德的不正当竞争的纠纷完全可以通过行业协会的裁决解决。  

  二、出版职业道德的他律  

  党中央提出要坚持不懈地加强社会主义法制建设和社会主义道德建设。在职业道德建

设中，同样需要“以德治业”和“依法治业”。两者相辅相成，道德为法律的施行鸣锣开

道，法律则成为道德的坚强后盾和保障，达到“礼者禁于将然之前，而法者禁于已然之
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后”的效果。  

  在现代市场经济中，出版职业道德不仅是出版业的道德约束，也是外部的强制与规

范。加强“德治”与“法治”的双重规范，是自律与他律的结合。这一方面表现为“道德

的法律化”，即随着现代市场经济的发展，必然对人们的各种社会关系产生深刻的影响，

从而使得一些道德原则渗入法律，形成法律的内在道德，也就是使越来越多的道德纳入法

律调整的范围；另一方面，则是“法律的道德化” ，即随着人们的法律观念的强化，而

逐渐内化为一种道德自觉，他律转变为自律。  

  加强出版职业道德的他律，包括以下几个方面。  

  1．完善我国出版法律法规，使出版者依法经营，对违规者有法可究。迄今为止，我

国还没有一部出版法，效力最高的只是一部行政法规《出版管理条例》。出版法律法规的

效力不高，在一定程度上对于出版道德的约束构成了一种限制。《出版管理条例》中，关

于出版道德也只在第二十二条、二十六条、二十七条等对出售书号和禁止出版的内容等做

了强制性规定。在部门规章里对于出版职业道德的约束也很少。面对目前愈演愈烈的出版

道德失范现象，这种状况亟待改变。我国出版业的改革已进入关键阶段，应尽快将出版改

革中体现发展趋势且实际效果好的政策及时地上升到法律层面。  

  2．加强行政监管，加大文化执法力度。由于历史的原因，我国新闻出版和文化市场

监管分属不同部门，前者有一个“扫黄打非”机构，后者有一个文化稽查机构，两者难以

有机结合。  

  我国目前在广东、深圳等省市试行文化市场综合执法改革，将文化部门和出版部门的

执法力量统一管理、统一执法，这对于把握导向，依法行政，建立市场监管系统，加强经

常性监控来说意义重大，对于出版道德的建设也是十分重要的他律措施。  

  此外，出版道德的他律还包括社会舆论的监督和群众监督，将违反出版道德者定期公

布，使“缺德”者在阳光下无所遁其形，使其在市场中无处容身，这是对违反出版道德者

最好的惩罚，也是市场经济的必然选择。  

  道德实践最终要通过人们内心的道德意识来支配，道德自觉是我们的最终目的，我国

出版业在建设出版道德的过程中，应充分运用自律和他律手段，通过法律法规的健全和行

政监管的完善，以及公开的社会监督，建设一个健康的市场环境，也要通过个人职业精神

的培养、企业道德文化的建设，以及行业自律功能的加强提高出版业的道德水准，最终达

到自律与他律相结合，使出版业真正成为社会道德和社会文明的榜样，将出版职业道德建

设推进到一个更高的层次。  

 

  （作者单位：湖南科学技术出版社）

   

 (ID:777)

【您是第位访客】  


