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多媒体电子出版物的选题策划与编创策划 

——以《中国西部大开发》的编辑出版为例 

余 庆 

摘 要: 结合参与编辑创作《中国西部大开发》多媒体光盘的经历，分析了电子出版物

不同于传统出版物的选题策划与编创策划特点。 
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  2004年11月3日，第三届国家电子出版物奖颁奖大会在北京举行。《康熙字典》《中

国西部大开发》等10部作品获得国家电子出版物奖，另外20部作品获提名奖。纵观本次获

奖作品，无论选题策划还是编辑创作都各有其独到之处。下面结合笔者参与编辑创作《中

国西部大开发》多媒体光盘(华中科技大学出版社出版)的经历，谈谈有关电子出版物选题

策划与编创策划的一些思考。  

  一、选题策划  

  同其他传统出版物类似，电子出版物的选题策划同样是战略性的基本环节，也要遵循

创新、优化、时效、效益等选题原则。选题策划要坚持科学性和艺术性并举的方针。科学

性要求编辑尊重客观实际，力戒主观主义；艺术性要求编辑调动聪明才智，创造性地进行

选题策划。选题策划要有新意，有独创性，还要突出多媒体交互性强和信息量大的特点，

充分发挥多媒体图、文、声、像并茂的优势。一方面，应注重策划文化积累性、历史传统

性、科学知识性和艺术审美性完美结合的精品；另一方面，也要充分考虑符合多媒体特

点、具有市场潜力的选题。最理想的情况是将两者合二为一，实现社会效益和经济效益的

双丰收。再好的政治文化题材的选题，没有准确的市场定位也难成大器。  

  《中国西部大开发》这个选题从开始进行论证时，就充分考虑了以上几方面的因素。

首先，实施西部大开发是党中央面向新世纪作出的重大战略决策。出版单位积极配合党的

大政方针进行宣传，为西部各省、自治区、直辖市树立良好的投资发展形象，为它们与外

界的沟通创造更多的交流窗口与合作机会，这样的社会效益应该是不言而喻的。其次，国

家实施西部大开发战略，给广大有志于西部开发的人士提供了一个广阔的舞台，他们迫切

需要了解有关西部如资源、环境等方方面面的信息。同时，西部大开发也是一项政策性很

强的工作，广大投资者迫切需要一部信息丰富、内容权威的政策指南。因此，选题的市场

定位也鲜明、突出。第三，对于表现西部大开发这样一个涉及社会经济、政治、文化、教

育等方面的选题，传统的出版形式（如图书）是难以完整表现的，只有通过具有交互功能

和海量信息特点的多媒体形式，才有可能全面地展现和升华主题。  

  这样，就从社会效益和经济效益以及多媒体表现特色几方面为选题的成功打下了良好

基础。  

  二、编创策划  

  电子出版物编辑活动与传统图书等出版物编辑活动的最大不同在于编创策划。电子出

版物有两大基本特征：一是多种媒体有机结合，二是灵活的人机交互功能。从单一媒体到

多种媒体的有机结合，使人们的阅读效果从单一的静态的视觉效应上升到图、文、声、像

多维动态的能调动多种感官积极性的综合效应，是一种飞跃；从线性的顺序的被动的阅读
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方式进步到可以非线性的跳跃式的主动检索浏览的阅读方式，又是一种飞跃。这种种飞

跃，使电子出版物的编辑活动发生了深刻的变革。图书的编辑工作是一种以责任编辑为核

心的与其他编辑人员（技术编辑、美术编辑、校对员等）先后纵向配合的模式，编辑者与

著作者间有明显的界限。电子出版物则是以策划编辑为核心的与其他多种编辑人员既有横

向协作又有纵向配合的模式，编辑者与著作者的合作占出版工作中的绝大部分工作量。传

统出版中编著界限分明的模式被电子出版中编著一体化所取代。编辑者、著作者、出版者

完全可以由一个集体来充当，集编著、制作、出版、发行于一身。  

  《中国西部大开发》的编创过程很好地体现了这一特点。它是华中科技大学出版社自

主策划、独立开发的选题，该项目的所有工作，包括编著、制作、出版、发行都由一个近

十人的项目小组来完成。小组成员各有分工，有总体策划编辑、脚本文字编辑、美术编

辑、程序设计人员、媒体制作编辑等。先由总体策划编辑根据选题的综合要求，提出编创

的总体目标，包括内容特色、界面风格、功能要求等，然后提交项目小组讨论实施。在本

项目中，总体策划方针是要较好地实现资料性、时政性和欣赏性的和谐统一。具体而言，

其内容特色定位于既介绍国家西部大开发战略决策，又详细介绍西部地区的自然资源；既

回顾过去的开发建设成就，又描绘人们对西部发展的展望；既展示海内外社会各界对我国

西部大开发的关注，又介绍国家各级政府开发西部、发展西部的重大政策。在界面风格

上，除满足界面友好性的基本要求，如按钮简洁易懂、功能齐全、跳转流畅、操作方便

外，在艺术风格上追求多层面、多角度、多色彩、多形式的效果。在功能定位上，则要求

将宣传介绍功能、资料文献功能和展示欣赏功能结合在一起。  

  在项目实施过程中，通过小组各成员的群策群力、集思广益，最终数易其稿，确定下

来八大版块，依次是战略决策篇、自然资源篇、开发建设篇、重点工程篇、开发论坛篇、

开发指南篇、西部展望篇和参考鉴赏篇。各篇的主题和内容不同，界面风格和功能特点的

要求也不一致。例如在主界面上，以国旗的红色及其他暖色为主色调，以“华表”“国

旗”“兵马俑”等为象征物，表达了在中国共产党领导下，开发建设西部地区的决心和力

量，以及中国西部是孕育华夏灿烂文明的摇篮这两重含义。另外，在整体构图上，将

flash动画安排在主界面中心，八大版块的目录与“华表”分列两侧，左右呼应，画面整

体布局平衡又富有变化，给人以美的享受。又如在重点工程篇中，界面风格简明厚重，富

于工程感。在技术上，注意了动画效果与版式设计和内容主题的和谐统一，在“西气东

输”中设计了气泡效果，在“西电东送”中设计了闪电效果等。  

  在功能上，不同的版块也有不同的要求。除了满足基本的操作需要外，在检索功能要

求较强的版块如开发指南篇，还重点设置了方便检索的一些查询功能按钮，使读者使用起

来更加方便。  

  在编创策划过程中，脚本设计对项目的成功具有重要意义。脚本是总体策划报告和总

体结构框架的具体实施文本。与图书不同，编辑图书是述而不作，通过对原稿内容、文字

和图片进行润饰、加工达到编辑目的。电子出版更像影视作品，讲究编导艺术。脚本设计

编辑不但要熟悉对各类素材的编校，还要掌握多媒体的特性，熟悉各类多媒体创作工具的

特点，同时要懂艺术表现。只有这样，才能恰到好处地运用技术手段和艺术表现将素材有

机结合在一起。  

  脚本完成后，还要围绕脚本创作、采集、加工和整理所需的文字、图形、图像、动

画、视频、音乐等各方面的素材。素材，有的是现成的，如已颁布的国家政策法规、已公

开发表的新闻图片等，而有的则需要专门创作，如撰写文稿、录音、摄像等。  

  与传统出版物编辑工作明显不同的是，多媒体电子出版物编辑人员在审查确定各部分

媒体素材如文本、图像、音乐、视频后，只是为建造高楼大厦准备了材料，后面更重要的

是进行二次创作，即参考策划编辑的总体策划方案和详细脚本设计，按总体设计组织各种

媒体素材，突出作品要表现的主题。同时，用户界面、检索方式、美术和音乐效果等也都

需要进行二次创作。  

  在《中国西部大开发》的脚本设计和素材组织过程中，一方面在搜集素材上是“ 上

穷碧落下黄泉”，生怕漏掉了一丁点儿信息；另一方面也明确在有些方面要花大力气坚持

“以我为主”的自主创作思路。这样，坚持两条腿走路，不偏废任何一方，保证了项目的

顺利进行。  
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  多媒体电子出版物经系统集成和审定测试后，光盘本身的编创工作便可告一段落。这

时，就要对包装形式、封面、盘标、海报等进行编辑策划，以作好上市前的准备。  

  考虑到《中国西部大开发》的市场定位，单位用户主要是西部地区的宣传部门以及招

商引资部门等，个人用户则以有意向到西部投资的企业家为主，因此决定采用精包装形

式。在封面设计上以天山连绵起伏的山脉配以“风吹草低见牛羊”的草原牧歌为背景，突

出了要表现的主要信息：巨大的华表上一轮金光闪闪的太阳正普照着西部这片广袤而神奇

的土地。它昭示着西部这片曾孕育华夏文明的沉睡千年的热土，在党的西部大开发的政策

指引下，必将重新焕发出青春和活力！从而将主题进一步升华。盘标、海报的策划和设计

理念也与此类似。  

  总而言之，电子出版物的选题策划特别是编创策划是一项比图书编辑策划更加复杂的

系统工程，它需要各专业人员统筹兼顾、分工合作，需要编辑创作人员的精心安排、周密

组织，只有各方面都协调发展，才能创作出令社会满意的精品。 
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