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出版物流通的意义 

蔡 健 

    出版物流通是整个出版过程的有机组成部分。其意义可以归纳为以下三点。 

    1.出版物流通是出版工作的“生命线”。出版物流通是出版物生产与出版物消费的枢

纽、桥梁和中介，承担着承上启下、继往开来的重要职能。在整个出版工作流程中，特别

是在市场经济条件下，其地位和作用非常重要。正是通过它，各种出版物的生产环节才能

运转顺畅，处在消费环节的消费者才能获得心仪已久的出版物，并从中汲取科学知识和精

神力量，出版物的价值和使用价值才能有机实现，出版物的精神属性和物质属性才能有效

展示，出版业的再生产和扩大再生产才能继续进行。所以说，出版物流通是整个出版工作

的“生命线”。随着出版流通体制的不断改革、发展和完善，这条生命线的生命力越来越

强，必将对我国出版业的发展壮大产生越来越深远的影响，做出越来越重要的贡献。 

    2.出版物流通是市场脉动的“晴雨表”。在出版物流通过程中，每时每刻都充满着、

交织着、流动着大量信息，其中有来自出版者的信息，如对出版物的宣传推介；有来自流

通者的信息，如对出版物滞销或售罄的及时反映；有来自消费者的信息，如对出版物内容

质量和制作水平的评价以及基于这种评价的购买选择；有来自媒体的信息，如关于出版物

的宣传报道，等等。出版物流通过程中的种种信息是出版物市场脉动的“晴雨表”。在这

个过程中活跃着的各类主体，出版物生产者、出版物流通者和出版物消费者，都可以通过

对“晴雨表”的观察、分析和总结，调整自己的思想，引导自己的行为，以实现各自在同

一流通过程中的不同需求。 

    3.出版物流通是社会进步的“推进器”。在出版物流通过程中，不同题材、不同载

体、不同语言的出版物源源不断地走向市场，满足消费者多层次、多方位、多角度的阅读

需要，使他们的素质、能力和水平得到积极提高。在出版物流通过程中，记载着先进文化

和时代精神的崭新出版物，在大力宣传、积极倡导等方式的有力支持下，对消费者的阅读

习惯和消费心理产生极大冲击，并使他们的阅读习惯和消费心理产生积极转变。在出版物

流通过程中，经过政府、社会、消费者的共同营造，一个浓郁的“书香”氛围逐步形成，

一个城市、一个地区乃至一个国家的社会形象得到充分展示。总之，通过提高受众素质、

提升消费习惯、塑造社会形象等，出版物流通过程有力地推动着社会的进步与发展。 

                                    (作者单位：南京大学信息管理系)   
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