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出版产业是一种版权产业 

王建辉 

    出版产业是内容的制造和加工产业，其作为内容产业的特性是众所周知的。但如果要

说出版产业是一种版权产业，人们或许所知不详。之所以有本文标题揭示的这样一个命

题，基本依据是，出版业经营在本质上是一种著作权权利（著作权与版权系同义语），出

版活动是由著作权衍生的经济活动，出版产业是以版权要素为核心的提供精神产品的生产

和服务的产业，出版产业的核心组成是版权要素，出版产业又是版权产业的重要门类。 

    与其他门类的产业不同，作为内容产业和版权产业的出版业，它所提供的具有智力成

果结晶的产品和服务，主要不是满足人们物质生活方面的需求，而是要满足人们精神生活

方面的需求。但是，它具有的巨大的经济成分和良好的经济成长性，也是毋庸怀疑的。国

内外的经验都表明，以内容和知识要素为特点的版权产业已经成为推动经济发展的动力，

世界出版发达国家现在已经突出地表现出这样的趋势，即以自主知识产权为主，控制、占

有、输出出版内容。在中国，版权正在成为推动出版业发展的动力。从某种意义上说，版

权实际上既是生产力的一种体现形式，也是市场的一种控制权。 

    我们可以说，版权是出版业赖以发展的基础。出版社拥有版权的重要性，可以概括为

两点，其一，树立版权意识，创造版权资源，是解决出版业粗放经营问题的良方；其二，

版权资源的拥有量和占有量，是出版业可持续发展的一个重要途径。 

    出版业版权意识的薄弱，是有些出版单位发展速度不快的原因之一。许多出版社苦心

经营了若干年，出版了许多图书，却好像猴子掰包谷，弄一个丢一个，到头来没有多少属

于自己的拥有自主知识产权的出版资源，使自己的资源不断流失，后继乏力，发展受到局

限。这是出版业粗放经营的显例。仍不妨举例来说，有家以出版辞书著称的出版社，有一

本很有名且行销也很好的当家工具书，由于出版者没有拥有完整的版权，导致其双语本花

落别家，这样便使自己原本拥有的市场份额无形中受到影响。自己的出版物既不曾拥有多

少版权，而自身本来就不太多的版权遭受侵犯也无人去管，或打假维权反击不力,于是更

加剧了出版者的困境。 

    既然认识到出版产业是一种版权产业，出版者就要注重自己的版权资源的开发、建设

和利用，依照《著作权法》的有关条款来构建自己具有自主性的版权资源。比如教材的开

发，出版社要将著作权拿在自己的手中；比如大型项目的组织，出版社也要尽可能将其以

法人作品的面目出现；还有其他具有营销潜力的图书，也要努力通过版权转让来培育市

场；至于品牌的培植，也要与各种版权保护手段相结合。同时还要注重版权贸易，用版权

贸易为发展出版（版权）产业服务。有家出版社致力于建立“图书银行”，即将出版物产

品作为重版资源储备起来，虽然离真正的版权拥有还有距离，但这样的做法值得高度重

视。 

    在社会主义市场经济体制逐渐完善的今天，充分认识版权的文化力和经济价值，是一

个亟待树立起来的重要观念。鉴于版权产业在国民经济中的作用日益加大，准确把握版权

与出版发展的关系，就不仅是一个认识问题，更是一个实践问题，要有实实在在的举措。

不仅是保护出版者以及通过出版者体现的作者的利益，更是为了有力地促进出版业的更大

发展。要提倡跨越式发展出版产业，就应当把出版产业作为一种版权产业来重视，把发展

版权产业，作为包括出版在内的文化产业上水平上档次的突破口来抓，才能取得成效。 
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