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特色是科技期刊发展的根本 

桂厚义 

 

    特色是一种期刊在长期办刊过程中形成的风格和个性，它具有与其他同类期刊相区别

的、不可重复的、独特的、鲜明的个性特点。 

    对于科技期刊来说，它的共性是探索科技理论，传播科技知识，推广科技成果，交流

学术和技术经验。而个性特征则是有既定的办刊宗旨和办刊方针，既定的读者对象；在风

格上可以是博大精深、高瞻远瞩、深沉凝重，也可以是坦诚朴实、清新隽永、和风细雨。

例如，《光通信研究》在几代人的努力下，形成了不尚空谈、朴实无华的刊风，以实实在

在的内容吸引了众多读者。期刊有了个性，就像有了一个磁场，能以独特的魅力把读者吸

引住。 

    期刊的特色，不是标签，不是印记，不能以简单的方式标示出来。它是无处不在的一

种    “魂”。它体现在期刊的属性上，体现在特定的办刊宗旨上，体现在栏目的设置、

文章内容和形成风格等多方面。 

    每一种科技期刊都应有各自的属性。科技期刊的属性主要分为综合类、学术类、技术

类、检索类、科普类；此外，每一种科技期刊都应有特定的办刊宗旨和办刊方针，并由此

确定特定的读者群。 

    当前，有些科技期刊属性不明确，集学术类、技术类、科普类于一身，或者本属学术

类，但为了扩大读者面，企图向技术类、科普类方面扩展，欲涵盖包括高、中、初级各类

人员在内的读者面，其结果只会造成“高不成、低不就”，哪类人员都不爱看，毫无特

色。 

栏目是科技期刊的基本构件，是体现特色的关键。好的栏目设置，不但要紧紧围绕办刊宗

旨，有利于文章内容的归类，有利于既定读者“各取所需”，一目了然，而且要与众不

同，不落俗套，引人入胜。当前，有些科技期刊栏目很少，甚至不分栏目；还有些期刊栏

目分得过细过多，互相交叉重叠，一篇文章可以放在三四个栏目中，失去了栏目设置的作

用，给人以眼花缭乱的感觉。这些都难以体现自己的特色。 

文章是期刊的核心。要使期刊有特色，首先要求文章有特色。有特色的文章，应该文题明

确，内容深刻，题材独特，惟我独有，能够吸引读者关注。如果文章内容平淡，毫无新

意，甚至经常与同类期刊大同小异，则必将平庸无奇，毫无特色。 

    科技期刊从内容到形式，应该是一个完美的整体，既要有特色的栏目和文章，也要有

与内容相统一，并服务于内容的有特色的形式。不同属性、不同类型的期刊，装帧、排版

格式、字体符号等的要求也不相同，对于同一属性、同一类型的期刊，更要有自己的个

性，有区别于他人的独特风格。好的封面设计，应以期刊特色为基调，与内容相协调。对

于版式设计，不能随心所欲，不能信手拈来，而应该服务于内容，有助于期刊发挥最好的

表达力，最大限度地吸引读者。 

    一般地说，科技期刊的特色不是一朝一夕、轻而易举可以形成的，需要经过较长时间

的追求，需要编辑部全体人员的协同努力，其中主编的作用尤为重要。期刊应选择什么样

的特色，主编对此应作出抉择。主编凭什么去抉择呢？凭的是对办刊宗旨和办刊方针的深

刻领会，勤调查善思考的作风，求实的科学态度，把决策建立在科学分析的基础上，善于
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从众多的同类期刊中找出自身的优势和特点，并不断强化它。当特色确定后，主编要善于

在编辑中培养群体特色意识，把特色意识灌注给全体编辑，用特色意识贯穿编刊的全过

程，力求使每个人都树立起把握特色、珍惜特色、发挥特色的观念，使每个环节都能体现

特色。 

期刊的特色一经形成，要有连续性，保持稳定，从形式到内容都不可轻易变换。 

    封面的装帧，一旦确定了与内容相协调的特色后，应让它相对固定下来，不可轻易变

换，使读者一见到它就像见到“老朋友”，有一种亲切感。有些科技期刊为了体现一年一

个新面貌，其封面一年变换一次，几乎面目全非，这是不可取的。 

    在内容方面，要坚持不懈地捕捉、组织有特色的文章，连续不断地刊登，不断加深读

者对期刊的认识，以至于使读者对期刊有一定的依赖性，感到若要了解某项技术方面的经

验，就必须查阅某个期刊。 

    期刊的特色要有连续性、稳定性，但不能守。期刊的特色是守不住的，因为时代在前

进，科技在发展，读者的需求在变化。只有紧随时代的步伐，跟踪科技的发展，随时掌握

读者的需求，并及时推出相应的发展期刊特色的新构思，才能使特色不断发展，不断强

化。 

    比如《光通信研究》在计划经济时代一直靠吃“皇粮”，一切费用靠拨款。随着改革

的不断深入，市场经济环境下再完全靠行政拨款办刊是行不通的，因此必须进行改革。在

不改变办刊宗旨和期刊特色的情况下，期刊编辑部调整栏目内容、封面装帧以及开本，满

足了读者的需要，发行量稳中有升。由计划经济时代的完全拨款办刊，到市场经济环境下

基本上做到能自给办刊。作为一本学术性的期刊，要做到这一点，不改革是完全不可能

的。 

    但是，这些调整、创新，应该遵循保持特色、发展特色的原则，而不应盲目地跟着潮

流走，跟着感觉走。《光通信研究》是我国光通信行业创刊最早的一本学术性期刊，在行

业内具有很大影响。两三年前，有人提议以经济效益为主改变刊名，想跟着潮流走一走。

我们认为这不但会使原来的特色改变，而且与近几年来新创办的同类期刊的风格趋同，因

此坚持不改。现在看来这种坚持是正确的。 

    随着市场经济的发展，科技体制改革的深入，科技期刊面临的经济压力越来越大。近

年来，不少科技期刊为了扩大经费来源，采取了多种措施开展创收活动，如与企业合作开

办专栏、开展广告经营活动等。值得注意的是，切不可在不顾期刊特色的情况下片面地追

求经济效益，而应该把握局部与全局的关系。期刊的创收形式可以是多种多样的，但不管

哪种形式，都应该始终把它放在有利于办好期刊，不影响特色这个全局来衡量，尤其是在

占用正文版面开办创收性专栏时，一定要协调好专栏与整本期刊的关系，不要为了暂时的

经济利益而开办一些与办刊宗旨不符或不受读者欢迎的栏目，更不要开办一些纯商业性的

栏目。否则，将使期刊的声誉受到影响，读者会感到厌烦，最终会失去读者。 

 

（作者单位：《光通信研究》和《光纤通信技术》编辑部）

 (ID:708)

【您是第位访客】  


