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责任编辑要关注图书装帧设计 

宋 岚 

    责任编辑往往只注意对书稿内容进行把关，对图书的形式则撒手不管，任由美术编辑

和有关技术编辑负责处理。如今市场经济的大潮把编辑推到竞争的风口浪尖上，使编辑处

于策划、审稿、编辑加工、出版、发行的中心。有的出版社已经出现了一部书稿从选题策

划到成书上市，皆由责任编辑一揽子负责到底的现象。 

    当然，责任编辑与装帧设计者身处两个不同的专业领域，工作重点不同，责任编辑不

可能代替装帧设计者或美术编辑工作。但如果责任编辑一点不懂图书装帧知识，就很难与

装帧设计者沟通交流，对装帧设计者提供选择的方案，常因缺乏鉴赏能力而看不出创意高

下，结果会弃优选差，放弃颇有创意的方案，却选中设计者认为较差的方案。 

    因此，责任编辑应具备装帧设计方面的基本素养，掌握图书装帧设计的基本知识及相

关知识。图书装帧设计不仅是对封面、书脊、封底、环衬的美术设计，而且包括图书的形

态设计及装帧制作工艺的设计。责任编辑要懂得装帧设计的概念，了解确定开本以及挑选

内页、封面所用装帧材料的方法和原则，懂得图书的装订样式及图书的制作、印刷工艺，

并能根据书稿内容确定图书装帧的档次，在保证装帧效果的前提下，讲求成本核算，力求

花钱少而效果好。同时，责任编辑还要具备一定的艺术修养和审美能力。责任编辑在选题

策划阶段就初步形成了装帧设计的思路，并随着对选题内涵的理解和思考的深入而不断完

善。责任编辑擅长的是文字加工，装帧设计者的强项是形式设计，他们具有不同的优势，

两者要优势互补，各自发挥自己的特长，并相互支持。责任编辑审阅装帧设计方案，最重

要的是要把握好装帧 设计方案的总体方向，确定整体格调，而对于设计的细部和枝节，

则不必处处关心。 

    责任编辑审阅装帧设计样稿时，难免会与设计者意见不一致而产生矛盾。譬如，责任

编辑对颜色、图案等枝节问题提出的一些修改意见，设计者往往难以接受，甚至责任编辑

提出要删去或改动的部分，设计者往往认为是整个设计中的精华部分。在这种情况下，责

任编辑首先要反省自己的意见提得是否在行，还要注意自己提问题的方式方法，要善于与

设计者沟通交流，既要勇于表达自己的观点，也要善于表达自己的观点，在具体表达形式

和手法等方面尽量尊重设计者。如果责任编辑对图书装帧设计艺术比较精通，就容易领会

和理解设计意图，提出切中要害的修改建议。装帧设计者如果具有较高的文化底蕴和学识

修养，就能更好地理解图书内容，领会设计思想，提出的设计方案就会与责任编辑对装帧

设计的想法更接近。 

    图书装帧艺术同样要靠装帧材料、印刷工艺来创造图书的美。过去有一段时间，我国

出版界对图书装帧的材料和印刷工艺不够重视，除了经济不发达制约了图书装帧材料的选

择外，还与责任编辑的观念有关，即认为只要内容好，就会有人购买。而今，单调的设计

已经难以满足读者对图书装帧的审美要求。图书的用纸越来越考究，印制愈加精美，常采

用一些特殊的材料与考究的工艺。但是新材料、新工艺的使用常与降低图书成本相矛盾。

编辑在审阅装帧设计方案时，要为图书装帧的档次定位，对材料与工艺的选择，要与图书
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