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网络出版及其发展趋势 

周向阳 

摘 要: 网络出版从出版和销售两方面向传统出版业发起了冲击，对传统出版的影响是

深刻的，同时对传统出版业的发展起了促进作用。在20年内，电子书与印刷书是互动和双

赢的局面。 

关键词: 网络 出版 电子书 

   在传统产业中，“出版”是最适合网络化的产业之一。为什么这样说呢？因为计算机

产业的一个核心内容就是文字的数字化问题，而这项技术早在互联网产生之前，就已经在

写作、编辑、排版、印刷等环节成熟地应用。这种出版与计算机的“先天因缘”决定了网

络出版的发展优势。“非典”期间，人们都不愿意出门，传统书店人流量剧减，销售大幅

下滑。与之相反的是网上书店的生意却一下子好了起来，网络出版意外地获得了一次发展

的良机。 

一、网络出版的模式与优势 

    目前，网络出版大约有五种模式。第一种模式是国外较为流行的“自行出版”或“自

助出版”（self-publishing）。这种模式中，作者就是出版人、发行人。作者将自己的

作品，通过各种加密软件，制作成可供交易的电子图书，然后“张贴”(post)到某个知名

网站或自己的网站上，供读者下载，付费浏览阅读。第二种模式是网络公司争取各出版商

电子图书制作代理权，然后制作电子图书，并将其“张贴”到网络公司所在网站，提供读

者下载，并在付费情况下，许可读者阅读。第三种模式是出版商自行制作电子图书，并将

其“张贴”到出版商自己网站上，向读者出售较纸质图书便宜的电子版。这是一种省略图

书发行商的运作模式，出版商就是图书发行商。第四种模式是电子图书销售商在读者选中

的图书为绝版图书或脱销但急需的情况下，提供电子图书的即需即印版。第五种模式是微

软公司创造的电子图书经营模式，即广告商掏钱支付作者、出版商和制作商的费用，读者

免费阅读网上可下载的电子图书，条件是在看书时同看电视、听广播一样，也看广告。 

    2000年3月，美国恐怖小说家斯蒂芬·金与西蒙舒斯特公司合作，在网上出版了一本

16 000字的短篇小说《骑在子弹头上》，开创了网络出版史的一页。前24个小时，小说免

费供读者浏览，以后进行收费下载浏览，66页的电子图书，下载费用为2.5美元。在发行

的头两天，共有50万人次下载了该小说，创造了网络出版的新奇迹。作为出版史上的一

页，这部小说的真正价值，在于它完成了完全意义的网络出版实验。与传统出版相比，网

络出版的优势主要表现在：1）快速，便捷，尤其是电子书，下载即可，速印书也只需稍

等片刻；2）零库存，但永无断档、绝版、脱销情况；3）实现个性化服务，按需印制；

4）缩短出版周期，增强图书的时效性和生命力；5）降低了出版门槛，更多的人可通过网

络渠道自行出版和发行图书；6）内容的更正、修订、改版等易如反掌，读者可随时下载

最新版本；7）可以分割销售，分割下载，读者可根据需要选取部分章节；8）可实现多种

媒体并行，图、文、声像并茂；9）自带辞典，使用方便；10）为绿色环保产品，不会产

生造纸、印刷、运输等过程中的环境污染。 

二、国内外网络出版的现状 
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    网络出版的发展离不开良好的政策法规的规范。2002年8月1日，《互联网出版管理暂

行规定》出台。正是在政府宏观法规政策的指导下，在出版社、图书馆、网上书店、电子

书阅读器厂商及技术提供商的共同努力下，网络出版得以良性发展。截至2002年底，我国

已有200家出版社进入网络出版，出版各种电子图书（e-Book）2万种；200家数字图书馆

建成，成为e-Book的重要市场；有10家网上书店开通了e-Book下载服务；生产电子书阅读

器的厂商已达3家；45万读者从网上下载了100万册e-Book。开展网络出版的出版社平均每

家出版e-Book100种，超过200种的出版社已有20家，e-Book资源库粗具规模。从e-Book的

出版类型来看，文学、计算机及综合类图书是出版数量最多的三类图书。e-Book市场销售

结果显示，语言、政治法律、经济类图书是销售量最多的三类图书，医药、教辅、军事、

少儿、社会科学及各种专业书市场需求明显。 

    辽宁出版集团作为中国电子图书的开拓者，通过几年来的探索实践，取得了很大成

绩，至今在e-Book出版数量、资源配置和产品覆盖领域都一直遥遥领先。在业务运作上，

集团建立起从e-Book选题、编辑、制作到出版、发行的完整机构和运作体系，各环节分工

明确，衔接紧密，为电子图书业务发展提供了组织保障。在出版数量上，两年多来，创建

了“中国电子图书网”，研制开发了“掌上书房”阅读器，并编辑出版了各类e-Book近1 

000种。在产品体系上，集团也已具备提供从硬件阅读器研发、生产到内容加工的完整产

品链，成为中国唯一能够为用户提供完整阅读服务的机构。辽宁出版集团凭借对中国电子

图书和网络出版的开拓探索与贡献，在2003年“首届中国e-Book产业年会上”，荣获由中

国出版工作者协会、中国图书馆学会授予的“网络出版先锋奖”。 

    目前，美国有800家出版社开展网络出版业务，已出版各类e-Book近6万种；有5 000

家图书馆和资料室建成数字图书馆；有50家网上书店提供e-Book下载服务；市场销售的电

子书阅读器有三款。据统计显示：2002年1月，美国的e-Book市场销售额为21.1万美元；

2003年1月，增长到330万美元，增长率高达1463.9%，市场增长强劲。预计2003年全年，

e-Book的市场销售将达到4 500万美元。以上数据说明，美国读者对于通过网络阅读e-

Book的兴趣在迅速增长。 

三、网络出版对传统出版业的影响及促进 

    “今后10年内，全部出版物的50%将以电子形式存在。如果这一天到来，那么，整个

出版业将会像过去10年一样面临更大的变化。”这是万事达计算机服务公司副总裁约翰·

韦克尔对未来出版业发展态势的预测。从长远看，网络出版对传统出版业的影响是广泛

的。 

网络技术和数字技术不仅可以改造传统出版业的各个环节，而且可以简化作者、出版者、

发行者、读者这个出版流程，变为作者与读者直接交流。网络出版必将引发出版界的一次

重大变革。 

    首先，网络出版将引发书籍出版与发行方式的变革。它打破了传统的“作者→出版社

→批发商→零售商→读者”的运作方式，转变为多途径的、灵活的运作方式，如“作者个

人网站→读者”“作者→出版社网站→读者”“作者→网上书店→读者”等方式，一切都

以开放的形式在全球范围内进行。网络出版的同时其实已经实现了传统意义上的发行，传

统书店面临生死存亡的考验。今后书店的成功将取决于和网络公司及信息中间商结盟来传

输信息，并向顾客提供可靠的产品信息导航的能力。面对网络，传统的批发和零售就没有

任何优势了。因此，传统出版商和销售商必须顺应信息网络时代的要求，采取多种措施如

增设网络出版业务、与高新技术公司合作实行图书数字化、提供即需即印或下载电子书的

服务等，实现角色的转变，才能生存和发展。 

    其次，网络出版将引发书籍制作方式的变革。其文本内容以数字化的形式存放于网络

空间，实现了真正意义上的零库存。读者通过下载即可阅读，省略了书籍印刷这道工序，

并且电子书的更正、修订、改版无需经由重新出片、打样、输出、装订等过程，只需即时

更新，然后在网上发布最新版本。因此，网络出版实现了任何人在网上任何地点，在任何

时间，以任何方式如文本、图像或多媒体等与任何人进行交流，突破了时间和空间的束

缚，是一种完全开放的出版理念。 

    综上所述，网络信息时代，随着传统出版商和零售商对网络的适应和运用，出版链条
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上各个环节的界限正变得模糊，出版商表现得越来越像零售商，而销售商越来越像出版

商。从世界范围来看，网络出版正处于快速发展时期，西方发达国家的网络出版营业额增

长迅速，如何顺应潮流，加快中国网络出版的步伐，是值得思考的问题。 

    网络出版将是21世纪出版业关注的焦点，网络出版是出版行业在今后几年内必然要开

拓的一种新的出版形式。它将是发布信息，传播知识最迅速、最简捷，成本最低的出版形

式。网络出版将有以下几个发展趋势：1)网络出版与传统印刷出版将长期共存；2)网络出

版需要的技术日益成熟，规模将迅速扩大；3)在未来一段时间内，免费网络出版仍将是网

络出版的形式之一；4)在网络出版部分地替代印刷出版的同时，它们也将明显地表现出分

工合作的趋势；5)网络出版在一段时间后将是出版者提升服务，获取经济利益的重要手

段。传统出版业的观念及模式将日渐被突破，出版载体多元化的发展趋势不可逆转，以数

字化为基础的网络出版业前景可观。 
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