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选题的全程策划

李 俊 

编辑的策划能力主要表现在选题策划上。编辑选题策划是一项系统性工程，是策划主体

的出版理念、经营思路和对市场判断的综合体现。选题策划是全程策划，不仅是策划选题，

还包含着装帧策划、宣传策划、销售策划等。这就要求编辑必须了解和参与图书生产营销的

全过程。编辑要提高选题策划能力，应从以下几方面入手。 

    1．掌握图书信息，准确进行读者定位。一条信息可能就是一项资源、一个商机、一笔

财富。编辑应该对市场上某类图书的印量、销售情况以及市场分布、读者反映等进行调查摸

底，掌握该类图书的市场占有率、读者构成、装帧形式、价格定位等方面的信息，然后加以

分析、甄别和判断，发掘尚未被占领的市场空间。掌握图书信息是为了准确进行市场定位。

市场定位是指出版社立足自身实力和资源优势，根据对图书市场的分析、论证做出的目标判

断。其中最主要的是读者群的定位，其次还有价格、装帧形式以及印数定位等。图书是给读

者看的，选题策划自然要紧密结合读者的需求范围、需求层次、需求内容而展开。如果没有

准确的读者定位，即便图书的内容是健康科学的，也得不到读者和市场的认可。编辑要走出

书斋，经常到书店、学校看看，参加各种书展、图书订货会，与读者、书商进行面对面的接

触、交流，尽量准确地确定读者的需求层次、需求量以及购买倾向和购买能力，从而摸清市

场的底数。 

    2．挖掘潜在市场，实现策划创新。策划选题的重点应该是图书的内容和内在质量。图

书不能靠动听的广告赢得读者青睐，选题策划也不能靠简单的模仿、跟风。编辑要善于从发

展着的社会生活中捕捉人们生产方式、生活方式和思维方式发生的变化，以及这些变化将要

引发的人的精神文化需求的变化，并将这一趋势与市场现有图书资源相对照，再经过仔细的

研究、分析，发现哪些题材还有市场空间，哪些是已经饱和或趋于饱和的，从而果断策划出

相应内容的图书，取得市场的主动权。 

    3．选题策划与营销策划一体化。图书出版过程是一个系统工程，各个出版环节必须环

环相扣，有机结合，形成良性互动，才能创造出经济效益和社会效益。因此，选题策划与营

销策划一体化是出版产业发展的必然要求。营销策划建立在科学、严谨的市场分析和论证的

基础上。如果策划选题时只论证书稿内容的可行性，不考虑市场销路，在没有制定出相应的

营销战略的情况下就仓促上马，那么，结果很可能是失败。面对激烈的市场竞争，编辑策划

选题不仅要统筹考虑市场的各种因素，还要在选题列选后到成书前这段时间内，密切跟踪市

场，随时掌握市场信息的变化，依据市场变化对选题进行形式和内容上的及时调整。这样，

才能最大限度地贴近读者的要求，更好地实现选题的社会效益和经济效益。 

（作者单位：武汉出版社） 
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