
     按标题    媒介论坛用户名  密码    

媒介动态 传媒产业 传媒经管 传媒经济 传媒环境 广告业 传媒人才 舆论影响 传媒竞争 

新闻与法 新闻业务 新闻学习 新闻理论 新闻史学 新媒体 新闻伦理 传媒调查 媒介批评 

广电世界 新闻教育 媒介人物 大众传播 书店书评 新闻奖 传媒改革 传媒博客 传媒内参 

2005新闻出版处理好四个关系 
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  ——本文摘自石宗源《坚持以“三个代表”重要思想为统领，解放思想、转变职能、依法

行政、提高能力，大力推进新闻出版业全面繁荣和健康发展》。 

  四个更加注重  

  更加注重发展速度与结  

构质量效益的有机统一，努力使科学发展观在新闻出版领域得到有效落实；更加注重深化改

革，消除体制性障碍，充分调动广大从业人员的积极性、主动性和创造性；更加注重打好管理

主动仗，切实改革目前出版活动和出版市场监管上的被动状态；更加注重提高新闻出版系统广

大党员干部的素质和能力，真正做到守土有责，不辱使命。  

  处理好四个关系  

  从目前我国新闻出版业发展状况来看，落实科学发展观，真正走出一条依靠科技进步和提

高从业人员素质，速度较快、结构优化、社会效益和经济效益俱佳、整体质量不断提高的可持

续发展的路子，实现由粗放型向集约型的根本性转变，任务仍相当艰巨，问题还不少。必须特

别注意正确认识和妥善处理好以下四个方面的关系：  

  一是数量和质量的关系。 

  目前我国新闻出版业整体实力还不强，在我国国民经济中所占的比重较小，与世界出版强

国有很大差距，必须进一步增强抓住机遇、加快发展的紧迫感、责任感和使命感，把我国新闻

出版业的整体实力尽快搞上去。但同时也必须注意，加快发展并不等于盲目上项目、铺摊子、

增加出版、印刷、发行单位的数量和报刊的种类、纷纷建造大型的物流配送中心，而主要是立

足于把现有的出版、印刷、发行单位做大做强，把现有资源充分利用好，为社会提供更多更好

的优秀出版物。现在的问题是：一方面广大人民群众对出版物的需要得不到应有的满足，另一

方面图书等出版物的库存量却在不断增加；一方面要求增加出版、印刷、发行单位数量和新办

报刊的呼声很高，另一方面，现有的出版、印刷、发行单位不少，实力不强、机制不活，一批

出版、印刷、发行单位经营无方，难以为继，资源闲置现象也比较严重。目前，我国各类出

版、印刷、发行单位的数量和出版物的种类已经不少。加快发展，关键是要把重点转到以提高

质量效益为中心上来，坚决克服片面追求数量和速度的倾向，保护好、引导好、发挥好各方面

的积极性，实现又快又好的发展。  

  二是社会效益和经济效益的关系。 

·中国人的读书梦  

·一个编辑眼中的英国出版  

·出版产业的创新与发展  

·出版界伪书现象分析  

·审计风暴引爆审计图书  

·"伪"书带给我们什么启发  

·论老牌出版社的倒掉  

·一位出版社总编的苦恼  

·出版社遭遇营销陷阱  

·回望2004年书业  

·压缩DVD之乱 音像出版…  

·盘点2004十大出版事件  

·网络出版逼近传统出版业  

·民企博弈图书业  

·伪外版书拷问出版诚信  

·中国出版业的阶段性疼痛  
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  新闻出版业既具有意识形态属性，又有经济属性；出版物作为商品在满足人们精神、文

化、心理需求的同时，不可避免地对人们的思想、意识、观点、心理、行为等产生影响。因

此，我们必须始终坚持把社会效益放在首位，认真严肃地考虑出版物的社会效果，力求把最好

的精神食粮奉献给人民，在这一前提下，努力实现社会效益和经济效益的有机统一。在计划经

济体制下，我们一些新闻出版单位在社会效益与经济效益关系的处理上，往往忽视经济效益，

从而影响了我国新闻出版业的繁荣和发展；在社会主义市场经济体制下，要讲市场机制和经济

规律，强调两个效益的统一，又必须十分注意防止和纠正追求经济效益而忽视社会效益的偏

向。绝不能见利忘义，绝不能以一己之利而损害社会和人民群众的利益。2005年，要继续下大

力气解决忽视导向、虚假报道、有偿新闻、低俗之风、不良广告等突出问题。  

  三是做大和做强的关系。 

  做大和做强，是新闻出版单位发展的两种基本方式。做大，主要是新闻出版单位规模的扩

张和生产经营范围的拓展；做强，主要是新闻出版单位市场竞争力的提升和产品市场占有率的

增加。做大为做强创造了条件，但做大不一定就意味着做强；处理不好，甚至会适得其反。就

目前状况看，我国新闻出版单位规模普遍偏小，产业集中度很低，从而严重制约了我国新闻出

版业的综合竞争能力。因此，支持和鼓励一切有条件的新闻出版单位做大，是非常必要的。但

决不能为做大而做大，做大的目的是要实现做强，做大的过程必须遵循市场经济规律。与此同

时，也要支持和鼓励中小新闻出版单位在现有基础上做强，突出自己的优势，形成自己的特

色，增加产品的市场占有率，提升市场竞争力。  

  四是加快发展和加强管理的关系。 

  发展是第一要务，是开展各项工作的出发点和归宿，是解决新闻出版领域一切问题的关

键。各项工作必须服从和服务于发展。但加快发展离不开加强管理。管理跟不上，发展所必需

的环境和秩序就会遭到破坏。不能把加快发展和加强管理割裂开来，更不能对立起来。当然，

加强管理的目的是要促进新闻出版业更好更快地发展，而不应该束缚和阻碍繁荣发展。 
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 相关文章：出版

· 出版业游走在文化与商业的边缘 (2007-4-20) 

· 出版社网站建设情况的调查分析 (2007-3-28) 

· 出版产业核心竞争力的三块基石 (2007-1-19) 

· 出版产业区域链群建设发展路径 (2007-1-3) 

· 出版产业数字化生存路径与竞争策略 (2006-12-21) 
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