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《新闻精品创作导论》将出版发行 

时间：2005-1-22 19:51:37 来源：新疆新闻在线网 作者：陈永斌 阅读1336次

  

由杨连勇等合著的《新闻精品创作导论》将于近日出版并向全国发行。  

中国新闻奖评选活动已经进行了14届，中国广播电视年度新闻奖从二十世纪八十年代初期启动

到现在，举办了22届。2004年度中国广播电视年度新闻奖和中国新闻奖评选活动又要拉开序

幕。中国广播电视协会、中华全国记者协会的专家学者均认为，中国新闻奖、中国广播电视年

度新闻奖从实践到理论已经走向成熟，有很多经验，特别是新闻精品创作经验值得总结并推

广。在这一庄严而又神圣使命的驱动下，新疆广电局和广播电视学会的11位资深记者、编辑承

担了这一任务。  

《新闻精品创作导论》共分12章，48万多字。分别从精品创作选题、策划、组织、实施和具体

操作等各个层面对广播电视消息、评论、连续（系列）报道、新闻专题、现场直播以及广播对

象性节目、公众性节目、知识性节目、特别节目、电视纪录片、专题片、系列片、特别节目进

行了系统的研究，从精品创优的实践与理论结合的高度给予了明确解答。  

同时，还对广播电视品牌建设、节目栏目打造和频率、频道建设,精品外宣节目采制等进行了

定性、定量分析论证，总结出了广播电视新闻、社教节（栏）目生产创作规律。《新闻精品创

作导论》还专门辟出章节，对广播电视精品创作的组织、策划，如何选择参评稿，近年来我国

主要新闻评选办法等进行了深入浅出的探讨，具有很强的操作性。资深记者、自治区党委宣传

部副部长、新疆记协主席祝谦在《让我们为新闻精品喝彩》的序言中用“打造新闻精品的平

台，冲击新闻大奖的指南，纵揽新闻佳作的窗口，组织新闻实践的教材”对《新闻精品创作导

论》进行了概括，同时大声疾呼，“21世纪的新闻作家，铁肩担道义，只手传信息，一网罗天

下。若无精品，何当此论？所以，抓新闻精品，是抓关键、抓本质、抓核心，是牵‘牛鼻

子’，是事半功倍，是为新疆新闻事业的大发展打基础，拓大道。”他强调，“抓新闻精品是

我一生的诉求，这个主题太切中当前新闻的要害，是一件善莫大焉的幸事”。  

新疆电子出版社社长于文胜接受记者采访时表示，由于这部新闻专著填补了新疆和全国新闻精

品创作科研项目的空白，他们正督促印刷厂，保质保量赶印，以便尽快和广大读者见面。 
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CDDC刊载文章仅为学习研究，转载CDDC原创文章请注明出处！ 

 相关文章：新闻精品

· 精心打造新闻精品 (2002-10-14) 

· 切实加强新闻精品的创作和研究 (2002-10-10) 

·《全能记者必备》出版  

·《农业传播学》出版  

·新闻学的全新理解[图]  

·《江泽民传》畅销之道  

·CDDC《解析传媒丛书》…  

·林之达著《传播心理学…  

·胡兴荣著《新闻哲学》…  
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╣ 《新闻精品创作导论》将出版发行 会员评论[共 0 篇] ╠
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