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因为地方新闻网站的发展起源于当地报业传媒，所以部分网站至今仍有报纸电子版的痕迹，有

些虽称是网站，其实就是电子版。在这种情况下，网络媒体与传统媒体竞争时，劣势比优势更

突出，本应有强势得不到展现。那么地方新闻网站要怎么做新闻呢？这里所说的新闻仅指地方

新闻。本文试图以新闻的共同性、特殊性和规律性，论述地方网络新闻的基本采编方法，寻求

改变采编失衡和新闻错位的途径。 

新闻本士化 

作为地方传媒，新闻本土化，这是不用争议和讨论的问题。关键在于，要怎么实现本土化，和

实现本土化的程度。目前不少地方新闻网站的新闻大多来源于报纸，而报纸受版面等因素影

响，新闻的“新闻性”会大打折扣，与网站的巨大空间资源不相匹配。 

网络的即时性，为迅速传播新闻提供了优质的平台，网络一出现就具备了新闻本土化的肥沃土

壤，或先天的的优势。我们知道，不管是传统传媒新闻，还是网络新闻，都必须具备新闻的要

素，需要解决的问题是，在尽可能地使新闻本土化时，我们需要做些什么，以及要怎么做。 

人是第一要素，本土化意识是首要条件。时间进入2000年后，地方新闻网站蓬勃发展，传统媒

体一些优秀的人才开始加入到网络行列成为中坚力量，这无疑是个很好的兆头。但是我们仔细

观察发现，网站“编”有余而“采”不足的现象相当普遍，电子版的烙印深刻。解决问题的方

法要立足一个中心，坚持两手抓：在编好传统媒体记者采写的新闻同时，网站要培养和拥有一

批可随时调度的记者，并建立一支强势的通讯员队伍。只要在网站正常运营并具备盈利的条件

下，实现这个目标不是件困难的事。 

在此基础上，还必须在内容和形式上不断改进创新，内容的表现方式为频道设置的丰富可读

性，形式的表现方式为页面设计的科学合理化。这就是说，我们不仅要不断优化和充实新闻，

实现数量上的突破，在第一时间传播出最新的信息，还要使信息在整体页面上占据主要和主导
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地位。甚至可以这么认为，地方新闻或信息在网站所占有的份量和数量，既是直接衡量本土化

的重要尺度，也是本土化的着力点和归宿点，更是网站对当地网民的最大卖点。 

标题信息化 

网站巨大的空间满足了新闻量上的需求，这是优势也是劣性。优势就是网民可以从中快速地获

取大量的信息；劣势就是因为网民素质的不同，在读取信息时存在认知和选择上的差距，以至

影响对网站的认可度。这时候，在页面的标题就显的至关重要了。 

一个好的标题，让人一目了然，看了标题就知道文章所含有的信息，这就是标题信息化。在大

量信息并存的情况下，标题信息化而且引人注目，主要依靠编辑对新闻的熟练程度和对文字的

掌握水平。标题信息化大致上有以下几种模式： 

新闻要素型。新闻的五要素全部或大部分出现在标题，让人一看就知道什么人在什么时间什么

地点做什么事等，事件性或突发性新闻较常采用这种方式。这种形式比较常见，便于阅读和快

速掌握信息，但掌控不好易显得呆板，不够生动。 

要点提练型。一条新闻可能出现不止一个人或一件事，编辑可以根据需要，以某个人或某件事

为基点提取标题，角度的选择、简练的措辞和准确地表述文章的精髓与编辑的水平息息相关。

这种类型标题可以把最重要的信息表现出来，极大地吸引网民的注意力，但也可能把一些信息

漏掉，需要网民从文章中获取。 

内容综合型。一些综合性分析文章或深度报道等，有时候在要素上和要点上不好操作，就需要

全面地综合全文的内容，以概括性文字总结出文章的要义。这一类型在形式上同样可以从不同

角度表现一个或几个信息，但一旦把握不好，易流于一般化和平淡化。 

热点深度化 

大量网络新闻同时存在，让重要新闻从一般新闻中脱颖而出，吸引网民的眼球，达到提高点击

率目的，目前一般网站的做法大约有三种：一是做成专题，二是追踪报道，三是综合报道。 

那么怎样的新闻才可称为热点新闻呢？热点新闻要怎样深度化呢？热点新闻可以理解为需要即

时传播的与生活密切相关或在当地有重大影响的信息，网络的优势和任务在于能迅速地把信息

传播出去，所以热点新闻深度化是网络新闻的重头戏。一般认为，热点新闻一般要具备几个特

征：重大性、突发性、连续性、可读性、贴近性。 

对于热点新闻必须打破常规，采用非常手段处理，配置足够的资源支持，迅速发布快讯或形成

滚动条等，在短时间内形成集束效应，为网了解新闻事件提供一条便捷的通道。从这个角度来

看，热点新闻不是随便推出的，需要集多方智慧，一旦形成必能产生极大的视觉冲击力，成为

页面上的旗舰资讯。 

而时间跨度相对较长的新闻，在制作上虽然相对简单些，但无论是否有形成模块，编辑在编制

时应该明确此新闻的延续性，比如在字体上可选择较醒目的颜色，突出其重要性；在关键字链

接上填写一致，便于网民就可以在相关文章中阅读到此前的信息，了解事件的来龙去脉。 

鉴于热点新闻的重要性，编辑在选择上必须慎之又慎，不可过泛，如果过多，很容易使网民在

选择阅读时无所适从，体现不出新闻的“热点”。在页面上，比较通常的做法是，将热点新闻

置于较上显著位置，可在第一时间进入网民视觉。 

选材大众化 

地方新闻网站与传统媒体一样，不仅要传播当地经济、社会和生活等资讯，还负有宣传党的方

 



针政策的责任，必须正确处理好二者之间的关系，因此在新闻的选材上既要满足网民的心理要

求，又要坚持正确的舆论导向。 

编辑是选择和整理新闻的最初者。一方面，编辑有新闻的选择权，必须考虑到点击率等因素；

另一方面，新闻是以受众为中心，必须了解网民需要的信息和传播的方式。在题材的选择上，

编辑必须从大众化角度出发，考虑到新闻“软”与“硬”，“新”与“旧”，“深”与

“浅”，“长”与“短”的关系。 

选材大众化可以满足不同层次网民的阅读诉求，题材大众化有两个方面内容：一是新闻的信息

与大多数网民的生产生活有直接或间接的关联，二是大多数网民对新闻的信息有阅读的欲望。

大众化选材实际上就是要使新闻贴近实际、贴近生活、贴近网民。 

对于题材的选择除了靠编辑的“眼力”外，还有一些技术上的参数。比如点击率，我们不可能

要求每条新闻的点击率都很高，但可以尽可能设法提高点击率，对于每天的新闻，可以通过点

击率的高低，形成一个排行榜，然后以此作为调整和完善的方向。还有网民对新闻的评论或回

贴的条数，从中可以看出网民对新闻的认可程度。 

鉴于网民在网络新闻内容选择上有媚俗和娱乐的偏好，需要一定比例的“软新闻”，但是作为

不断走向成熟的地方新闻网站要处理好“软新闻”与“硬新闻”的比例。因为大众化不等同于

娱乐化、媚俗化，点击率、回贴或评论等不是网站的唯一追求，编辑在整合新闻过程中要防止

煽情化。 
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