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     我们的时代，是高扬与时俱进精神的时代，是提倡创新的时代。时代的这个重要特征，

要求新闻业务工作与时俱进、不断创新。 

     从新闻业务工作来说，湖北日报驻地方记者是一个主要生产新闻稿件的环节、部门。驻

站记者生产足够的新闻稿件，满足报纸的正常出版，这是一个起码的一般的要求，驻地方记者

生产优质的稿件，这是一个较高的特殊的要求。在满足起码、一般要求的同时，争取满足较

高、特殊的要求，应是驻站记者新闻业务工作与时俱进、不断创新的追求。 

     在新闻业务工作中，与时俱进、不断创新，要求驻站记者不断转变思维方式、采访方

式、写作方式。 

     在思维方式上，否定已有的了无新意的模式，否定现存的简单的方式，否定虽然成功但

需革新的经验，是非常艰难的；还有，对已有模式、现存方法、成功经验的修正、调整，是需

要勇气的；再有，完成一次思维方式的转变是容易的，把思维方式转变作为一种常规的状态，

则是困难的。比如，习惯于平面思考工作性报道，满足于对工作表象的反映，习惯于过去多少

年形成的报道框架，不是从新闻对时代的适应性上思考工作性报道，不是透过工作表象寻找事

实所预示的具有新闻价值的意义，不是着眼于探索、思考采用新的充满活力的表现方式，等

等，都是业已证明了的缺少思维方式转变的表现。 

     这里说的转变思维方式，是指思维上的创新意识。是指决定采访与写作是否出新的创新

意识。也就是说，转变思维方式，要从传统的思维方式转变到创新的思维方式上来。 

     在采访方式上，传统的东西总在顽强地影响着我们的采访。不到现场，不到矛盾的中

心，不到新闻发生的人物中间，满足于听汇报、看材料、开座谈会。这种简单的、表层的、有

时可能是片面的，有时可能是发展过程中信息流失或信息逐层减弱之后的采访，已不能适应新

闻工作与时俱进、不断创新的要求。这就要求我们在经营重大题材、重大主题新闻时，经营好

新闻时，要在采访方式的转变上，体现与时俱进、不断创新的追求。要到现场去观察去捕捉，

到矛盾中去体验去感受，到新闻发生的人物中间去品味去思索。采访要突破包围圈：各种人的

层层陪同；采访要突破隐蔽体：不说真话，有意隐瞒；采访要突破迷魂阵：采访对象个人不当

企图、不当要求且具迷惑性的形式；采访要突破假把式：弄虚作假，把一说成二，把是说成

非；采访要突破安乐窝：有的人自己图简单、要享受，以记者作为挡箭牌。与时俱进、不断创

新，还有一个要注意防止的误区，即隐性采访中的故弄玄虚，或者为别有企图的人所利用的采

访，或者不相信党和政府对事件真相进行的说明，或者偏激、固执的行为。 

     在写作方式上，冲击人们视觉的语言文字老套，新闻结构陈旧，内容缺少动感，缺少色

·小议消息中的细节描写  

·消息中该不该用形容词  

·舆论监督报道采写特色  

·新闻写作结尾20种形式  

·吃西瓜与新闻采访  

·通俗标题略论  

·新闻标题的三种类型  

·连续报道如何选题  

·报纸的两种写作风格  

·特稿,以什么打动人心?  

·换个角度写独家新闻  

·探析否定式新闻  

·新闻评论写作四要诀  

·消息中的议论浅探  

·新闻写作去掉你的形容词  

·硬导语和软导语的选择  

·非事件性新闻的几种写法  

·体育深度报道探析  

·消息标题应标明什么  

·谈深度报道的导语写作  

·新闻故事化成因与现状  

·新闻文本结构与意义生成  

站内搜索 登陆 论坛注册



彩，没有个性，标题简单枯燥，逻辑不严密，说服力不强，等等，是大家常见的传统写作方式

的一些表现。 

     转变写作方式，要求我们与时俱进、不断创新。区别不同的反映对象，或者说对不同的

读者对象的认定，是党报革故鼎新不可回避的问题。省级党报的政治优势和权威优势，是其它

媒体不可企及的优势。发挥这种优势，在很大的程度上需要我们认真研究与这种优势相关联的

认定这种优势的读者。认定这种优势的读者是哪些呢？在现阶段，是主流社会主流读者，即主

持社会运转的党政机关、党员干部，认同党的纲领、路线的其它广泛社会阶层的人员。我们的

报道，要写得被这些主流读者所认同，就要研究这些主流读者的实际需求、阅读兴趣。这就决

定了我们改革文字老套、结构陈旧、内容缺少动感等的方式和途径。 

     道理其实很简单，我们讲转变写作方式，不是要把党报的新闻，写得如同生活类的报纸

的新闻，写得如同杂志类的新闻，写得如同文学刊物类的新闻，写得如同理论刊物类的新闻。

我们所要与时俱进、不断创新的写作方式，只能是党报新闻写作方式的与时俱进、不断创新，

它自然包括表现形式的新颖、思想的深度、启人思考的智慧。 

     建立在与时俱进、不断创新基础之上的思维方式、采访方式、写作方式的转变，是省级

党报驻地方记者策划、实施重点报道，采写有影响的报道，采写好新闻的必由之路。 

     围绕党委、政府的中心工作搞好新闻宣传，提供强有力的舆论支持，这是各级党报的应

尽之责。面对改革开放的新形势，与时俱进的新要求，如何做活做实做好服务中心的宣传文

章？这是各级党报面临的现实问题。回顾总结《黄冈日报》组织策划的招商引资报道，从中得

到不少启迪和思考。 

     2002年下半年，黄冈市新一届领导班子结合市情，提出了“全党抓经济，重点抓工业，

突出抓招商，着力抓环境”的战略思路。尤其是对招商引资工作特别重视。在这一背景之下，

报纸宣传既要围绕经济发展大局，紧扣市里中心工作，又要突破传统报道形式，做深做活宣传

文章，提高报纸宣传艺术水平。于是，我们就选准“招商引资”这一点，大着笔墨，巧着笔

墨。主要是立足“三抓”，做好三大文章。 

     一是抓言论开道，做透“说理”文章。黄冈是个经济欠发达地区，招商引资大潮势必与

一些封闭落后的观念意识形成碰撞，因此，统一思想，形成共识是关键。《黄冈日报》在头版

连续刊发了《一项重大的战略选择》、《尽快缩小差距》、《人人都是投资环境》、《要“逼

上梁山”》等评论员文章，有的放矢，对症下药，道理讲得明，导向把得准。言论开道有方，

引导得法。 

     二是抓典型引路，做实“叙事”文章。过去，我们抓典型宣传大都是总结性、概括式

的，显得既勉强又干瘪，典型报道的深度力度都不够。这次招商引资的典型宣传，我们双管齐

下，既有外地典型供学习借鉴，又抓本地典型引路示范。先后派出记者前往江西瑞昌市采写了

《真抓严管重落实———江西省瑞昌市招商引资情况的调查》，同时，刊发了《团风招商引资

热潮是如何兴起的》通讯，形成了大气势。为了展示黄冈的人文、资源环境和产业优势、政策

优势，推进招商引资工作，我们又专门发了长篇文章《黄冈：一方投资兴业的热土》以及黄冈

招商引资政策简介，在市内外产生了良好效应。不少客商纷纷上门索取当日报纸，一些部门外

出招商也以此作为宣传资料。 

     三是抓部门配合，做活“联动”文章。要做好服务市委、政府中心工作的文章，只有报

纸与社会各方形成联动效应，才会产生较好的舆论导向作用。我们在头版开辟《市直局长话招

商》专栏，请相关部门负责同志亮相，谈招商举措，讲引资做法，既加强了报道的深度，又增

强了报道的社会关联度。 

     通过精心组织和细致策划，去年以来，《黄冈日报》招商引资战役报道搞得较成功，得

 



到了市领导的高度评价和社会的好评，达到了预期宣传效果。从这场战役性报道中，我们得到

了这样的启发：服务中心，贵在创新。报纸宣传工作要有新思路、新突破，关键要与时俱进。

这种创新思路和报道方法要体现在“三性”上。 

     一是审时度势的前瞻性。比如，市委、政府刚作出招商引资重大决策，报纸宣传就紧紧

跟上，环环扣住。把握大局，审时度势，快速反应，既与市委决策同步合拍，又抢占先机，赢

得了新闻宣传的主动权。 

     二是谋篇布局的系统性。报道要有新思路，宣传要有新举措。报纸宣传的每一策划活动

必须要有严密的系统性，不能零打碎敲、杂乱无章。 

     三是战役部署的协调性。报道中心工作，尤其是宣传报道市委、政府的“得意之笔”、

“出彩之作”，在报道方案的制订和实施上，要有战略思想和战役思维，要打“攻坚战”、

“规模战”。组织战役性宣传，无论是人员调度、版面安排、内外配合上都要讲究协调性，联

动性，这样才能形成合力。 

     （作者系黄冈日报社副社长、副总编） 
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