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  内容摘要：作为一位伟大的文学运动者，鲁迅先生总是想读者之所想、急读者之所急。在

具有商业性行为的广告中，鲁迅同样首先考虑到的还是读者。从他的书刊广告中，我们看到了

他为读者服务的理念和求实、求真的广告风格。 

21世纪的今天，出版业更加发达，书刊广告比比皆是。思考鲁迅先生读者利益至上的广告风

格，对于维护书刊广告的创作理念具有重要的现实意义。 

  关键词：鲁迅  书刊广告  读者 

一 

   心怀天下的鲁迅先生不仅通过自己的文章向广大还在睡梦中的读者呐喊，而且总是介绍、

翻译大量的优秀作品给读者补充精神营养，在其所做的几篇书刊广告中也体现他的强烈为读者

服务的受众本位思想，主要是表现在以下几个方面： 

   其一，在书刊广告内容的选择上，鲁迅主要是对少量优秀的书籍做广告。这些广告的书籍

主要有《铁流》、《毁灭》、《死魂灵百鸟图》、《凯绥珂勒惠支版画选集》、《海上述林》

《土敏土》、《艺苑朝华》、《未中丛刊》、《奔流》、《莽原》等几种优秀图书。如在《<

未名丛刊>广告》中他提到“这也并非学者们精选的宝书，凡国民都非看不可……想使萧索的

读者、作者，译者，大家稍微感到一点热闹”，鲁迅用婉转的语气点明了此书价值所在。其

实，在这一丛刊里，收的主要是《苦闷的象征》、《外套》、《黄花集》等外国名著，其阅读

和收藏价值至是不言而喻。再如《海上述林》一书。在广告中，鲁迅介绍到“作者既系大家，

译者又是名手，信而且达，并世无两。其中《写实主义文学论》与《高尔基论文集》两种，尤

为煌煌巨制……足以益人，足以传世”。本书收集的是马克思、思格斯、列宁、普列汉诺夫、

拉法格等人的文学论文以及高尔基论文选集和拾补等，确实是公认的“大家”，而译者瞿秋白

早年专攻俄语，在苏联学习多年，又具有深厚的中文功底，在翻译界久享盛名，也不愧是“名

手”。如此厚重的书，对于当时读者来说确是难得的。 

对于其它做广告的书籍，或是“不尚夸张，一味写实，故为批评家所赞赏……亦已为不易入手
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的珍籍”，或是“早有评定的小说家……读者赞为佳作”，或是“有时是重提旧时而今日可以

利用的遗产，有时是发掘现在中国时行艺术家的外国的祖坟，有时是引入世界上的灿烂的新

作”，凡此种种，皆堪称当时一流的著作，读者从中必将获益匪浅。 

再者，在校对和印刷上，鲁迅书刊广告中体现对读者认真负责的态度。在校对上，充分重视并

仔细校对，其中有大部份由鲁迅亲自校对；在印刷上，尽求书本精致而价格合理，考虑到不少

读者的经济条件，尽量压低价格，为读者尽可能多省一分钱。 

在《三闲书屋印行文艺书籍》中鲁迅谈到“编辑并无名人挂名，校印却请老手动手，因为敝书

屋是讲实在，不讲耍玩意儿的”，其实此“老手”正是他本身，由他亲自负责此丛书的校对工

作，可见鲁迅对校对工作的重视程度，也体现鲁迅的实在性。对于印刷，鲁迅更是处处为读者

所想。20世纪20、30年代，中国正处在激烈的变荡之中，许多人的温饱都成问题，买书对很多

人来说总是受经济条件的限制。正是考虑到读者的实际情况，鲁迅不仅尽量便宜出售，更要让

读者觉得物有所值。如《死魂灵百鸟图》“全部用平面复写版精印，纸墨精良……主意非在贸

利，定价竭力从廉”，还有《海上述林》中的“佳纸精装，内一百部皮脊麻布面，金顶……四

百部全绒面，蓝顶”等等，这些行为都体现出了鲁迅对读者负责到底和对工作精益求精的态

度。 

另外，在广告中鲁迅也想方设法为读者提供各种尽可能多的便利，并尽多地考虑到读者的各种

难处。如《铁流》广告中，对于“无法汇款者，得以邮票代价”；同时他又发行特价，“特价

券以上二书曾各特印‘特价券’四百枚，系为没有钱的读者起见，并无营业的推销作用在内，

因此希望此种券尽为没有钱的读者所得”，完全是从读者的实际情况出发，充分照顾到读者的

各种经济条件。还有如《铁流》广告中提到的，“对于购本书者，只收制印及纸费大洋一角。

倘欲并看插图的读者，可届时持特价券至代售处购取”。《铁流》是版画大家Piskarev的大

作，并承作者好意，不收画价。鲁迅同样把这一好处让出来与广大读者一同享受，而只收取微

薄的纸张费用，还是把读者放在首位。 

                                

二 

 “王婆卖瓜，自卖自夸”之举在广告中乃是正常现象。每一个广告总是会争先恐后地在诉说

自己的产品和观念，以吸引更多的消费者来购买自己的商品。但是，读完鲁迅的这些书刊广

告，却让人丝毫不感到有半点夸大其辞之嫌，相反地让人反而感到其广告的亲切性，更多透露

出的是一种深情的人文关怀。其间所呈现出来的广告风格和广告艺术在今天无奇不有的广告市

场中仍值得我们广告人学习和深思。 

首先，从整体上来看，鲁迅书刊广告体现出求实、求真的特点。在普通商品广告中，每每总是

诉说自己好的一面，往往是言过其实，大肆挥霍笔墨来为商品增添色彩。但是，鲁迅家秉着一

颗为读者真诚服务的心，首先考虑的是如何把实际情况跟读者说清楚。在其书刊广告中，鲁迅

总是用质朴的语言把书刊内容平实地叙述出来。如《铁流》广告中，鲁迅说到“除本文外，并

有极详确之序文，注释，地图，及作者照相和三色版画像各一幅，笔迹一幅，书中主角照相两

幅，三色版《铁流图》一幅”，如此的广告语言没有半点夸张之辞，而是清楚地把书籍内容详

细地介绍给读者，让读者对书的内容和构成有个大体了解，以决定是否要购买。在其它的几篇

广告中，鲁迅也是用一样朴实通俗的语言来表现书籍的梗概，体现出其为读者务实的精神。还

有如“重金诚聘校对老手，宁可折本关门，决不偷工减料，所以对于读者，虽无什么奖金，但

也决不欺骗”，一句句真诚的话语道出了对读者最负责任的承诺。在《未名丛刊》广告里，

“现经我以照例的拙例的文章译出，并无删节，也不至于很有误译的地方”，这一句谦虚而真

质的话语让人的的确确感到此书籍的实在性和可信性。 

由于鲁迅在书刊广告的这种真实性，他从不矫揉造作或让人模棱两可，而是一种清晰明了的风

格让读者看完就能大体知道有关书籍的具体事项。按照他所作的几篇书刊广告，一般他总会交

 



代出版原因或目的，定价、地点以及为读者考虑的其它注意事项，让读者看完后心中有数。如

在《〈奔流〉凡例五则》中，鲁迅把要说明的事项分为五条，一条一个项目，在五则中把丛书

的相关事项说得一清二楚，读者看了也是一目了然。 

 除了在广告语言上追求实在性外，鲁迅也抓住了读者购书心理。由于长期与读者沟通、紧密

联系，又有一种真诚的服务态度，鲁迅对读者的心理变化的把握可谓是八九不离十。如《死魂

灵百鸟图》广告中所写的“在中国实为空前之举，但只印一千本，且难再版……且只有一百五

十本发售，是特供图书馆和佳本爱好者藏庋的，订购似乎尤应从速也”，该书系为当时旧中国

条件下的一本难得之著，鲁迅通过对其价值意义还有数量之少的描述，在读者的心理上产生了

一种更加喜欢和想拥有此书的欲望。后面的“似乎”两个字更是耐人寻味，似有欲擒故纵之

嫌，但是实际上是对读者心理把握得恰到好处的表现。他不是像有些书刊广告中大叫“畅销

书、榜中榜”之类的赤祼祼的广告语言，而是从读者的阅读和购买心理出发，有针对性地选择

广告语言。 

当然，我们还看到，鲁迅的书刊广告至始至终都透露出一种与读者交心的情感状态。在书刊广

告中，他总是要提提这本书的缘起和出版的意义，还有谈谈自己在出版时的其它琐事，看似与

卖书没有什么直接的关系，但是其中正是渗透着与读者交流思想的因素。如《莽原》出版广告

中提到的，“闻其内容大概是思想及文艺之类，文字则或撰述，或翻译，或稗贩，或窃取，来

日之事，无从预知。但总期率性而言，凭心而论，忠于现世，望彼将来云”，这句话似乎不是

在向读者做广告，而是从现实情况出发，跟读者聊天式的谈论书籍的情况。在这里，鲁迅不仅

写出了书籍的概要，也添进了自己对读者备爱有加的情感，让读者觉得是在聊家常，而不是接

受什么广告信息。 

诉诸情感是广告创作中的一种常用方式，在现代广告中越来越多，但是用在书刊广告中的却并

不多见，特别是像鲁迅先生的这种诉诸方式。能在广告中用平实的语言结合实际情况与读者心

交心，无疑扩大了双方的公共意义空间，既介绍了书籍概况，又促进了两者之间的感情交流。

这是鲁迅介绍的书籍总是畅销和他更加受读者尊敬的一个重要原因。 

                           

三、 

二十世纪二、三十年代是中国知识分子渴望吸收各种营养、特别是外来文化的年代。鲁迅正是

在这时做了相当多的工作，把大量的优秀作品通过书刊广告介绍给广大读者，让读者对这些作

品有个大致的了解。 

但是，他的书刊广告追随商业广告夸大其辞的做法，而是秉诚自己以读者为本的理念，为读者

选好书、为读者提供各种便利；在广告语言上，他更是交心式地把书介绍给读者，让读者对书

的内容和意义有所了解。正是这样通过求实求真的态度和从读者心理状况出发的引导艺术，其

书刊广告的价值才真正体现出来。 

对于书刊广告，鲁迅曾一针见血地指出来，“书籍的销路如果再消沉下去，我想，最好是用女

店员卖女作家的作品及照片，仍然抽彩，给买主又有得到‘劝学’、‘留学’款子的希望”，

其中所影射的现象不仅概括了当时许多不良书刊广告的作风，对于时下市场经济条件下的书刊

广告来说，这种评价也不为过。科学技术的飞越发展给书籍的大量复制出品提供了极好的客观

条件，可惜的是许多粗制滥造、漏洞百出的书籍也随之涌进市场，而为其打开市场的书刊广告

也是到处都是。特别是一些大众文化的畅销书，更是偏离了广大读者的审美需求。因此，要增

强书刊广告的价值意义和传播效果，学习和借鉴鲁迅先生的书刊广告艺术就是不可缺少的了。

（约4000字） 
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