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  经历了金融危机的韩国，正在积极进行政治、经济、社会的结构调整，实现向真正现代国

家的转型。本文介绍韩国新闻媒介事业近两年的发展，特别侧重金融危机后韩国媒介的恢复和

变化。  

  一、目前新闻传播领域的概况  

  对于韩国新闻业来说，２０００年是非常重要的一年。从２００１年上半年的情况看来，

韩国似乎已经走出亚洲金融危机了。随着各行各业的兴旺，新闻传播业在广告的刺激下也日趋

繁荣、活跃。  

  至２０００年末，根据文化观光部的统计，韩国共有１１６家日报，其中包括专业性报纸

（例如经济类的、体育类的报纸）。这个数字高于１９９７年（１０５家）、１９９８年（１

０８家）和１９９９年（１１２家），已经十分接近金融危机前１９９６年的数字（１１７

家）。其余周刊、月刊等杂志则仍然低于前几年的水平。  

  韩国目前只有一家通讯社———联合通讯社。联合通讯社是一个合作性的辛迪加公司，韩

国所有的日报、广播电台和电视台都拥有其股份。  

  韩国现有一个公营的韩国放送公司广播电视网（ＫＢＳ，包括２５个地方附属电台）；１

０个商业广播电视机构，其中包括一个半公营的文化放送公司（ＭＢＣ，拥有公营股份，有１

９个地方电台）和主要服务汉城地区的汉城放送公司（ＳＢＳ）；有９个专业广播电视机构，

例如教育、交通、宗教等广播电视台。几大电视网每日播出时间从１３小时到１５小时不等。

其中公营的ＫＢＳ综合性的第一频道新闻节目最发达，占播出时间的３２．８％。半公营的Ｍ

ＢＣ也占１６％。公营的教育专业电视网（ＥＢＣ）没有新闻节目和娱乐节目。所有电视网的

娱乐节目时间都控制在４０％以下。空中广播电视仍为韩国主导性的电子媒介。  

  韩国有线电视是９０年代以后才发展起来的，至今仍没有完全走出创业时期的低谷。现有

４４家有线电视节目供应机构（其中包括２０００年５月新批准的１５家）和７７家有线电视

频道经营者。  

  ２０００年１２月，韩国政府还颁发营业执照，批准成立了商营公团性质的韩国数字卫星

放送公司（ＫＤＢ）。ＫＤＢ是一个有１６０多个股东公司投资的合资公司，最大的股东是拥

有“无穷花”系列卫星的韩国通信公司，股份占１５％，ＫＢＳ占１０％，其余商营放送公

司、各大报纸都占有股份。它还是上市股份公司。ＫＤＢ预计于２００１年年底开播７０多个

卫星数字广播电视频道。  

·世界报纸风雨里程——…  
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  韩国互联网媒介平台的发展十分惊人，服务器和域名数目直线上升。１９９８年有服务器

２０２５１０个，１９９９年有注册域名１４２２８１个。各大媒介均设有网站，甚至有中文

版本。有广播电视节目在网上直播。  

  韩国新闻传播教育事业发达，多数大学都设有相关系科。大学中传播系和广告公关系及其

教授数目逐步上升。２０００年，韩国有传播学系６７个，教授３１８人；广告学和公共关系

学系２０个，教授６６人。  

  二、大众媒介从业人员与受众  

  到２０００年４月，在２３６家韩国媒介公司工作的员工共有３５９５９人，比１９９９

年减少了４９５人，自金融危机以来，媒介员工数目便持续下降，虽然２０００年仍在下降，

但比１９９８年（减少４３９３人）和１９９９年（减少４１５６人）的形势已经明显好转

了。在媒介从业人员中，报纸最多，占４０．８％；广播电视次之，占３９．９％；有线电视

又次之，占１７．４％；通讯社最少，仅占１．９％。汉城地区（首都，占全国人口约四分之

一）的媒介从业人员最多，占６１．３％，其它所有地区仅占３８．７％；男性员工占８６．

３％，其余为女性，男性比前一年下降了１．５％，女性略有增加。受经济形势的影响，韩国

媒介的工会自１９９８年以来增长较快，工会会员人数激增。  

  由于韩国的拼音文字好懂易学，而且朝鲜民族素有重视教育的传统，韩国民众成人识字率

几乎达百分之百。因此，韩国受众的读报率也较高。根据全国统计局１９９６年的统计数字，

全国民众总体的读报率占７２．３％，其中每日读报的最多，占４０．６％；每周读报３—４

次的占１５．５％；每周读报１—２次的占１２．５％，少于两周一次的３．７％，还有“其

它”的，占２７．７％。还有许多免费赠阅的报纸。  

  受众使用媒介的时间以电视为最多。根据１９９６、１９９８、２０００年的统计数字，

人均每日电视收看时间分别为１７２．０分钟、１９３．６分钟和１７４．１分钟，金融危机

中的１９９８年最长，可能说明电视更适于消磨时间和排遣忧患。人均每日报纸阅读时间（４

３．５分钟、４０．８分钟和３５．１分钟）和广播收听时间（７２．９分钟、６８．３分钟

和６１．２分钟）都呈下降状态，而平均每日阅读杂志时间以１９９８年为最短（１１．８分

钟、７．６分钟、１０．５分钟）。  

  就受众心目中媒介的权威性、可信度而言，２０００年电视高于报纸（按５分制测量，广

播电视得３．４１分，报纸得３．２２分）。与１９９６年比较，当时报纸得３．４６分，而

电视得３．４２分。报纸起伏比较大。据说，自从金泳三时期以来，新闻自由越来越开放，商

业市场的压力迫使报纸趋向恶性竞争。而半垄断性的广播电视市场则比较稳定。  

  值得注意的是新媒介———互联网。韩国１９９６年尚没有关于互联网使用时间的统计数

字，但在上述同一统计中，１９９８年和２０００年韩国受众每日平均使用互联网／电脑的时

间分别为３０．４分钟和４２．２分钟，２０００年已经超过报纸，更是大大长于杂志。由于

韩国互联网基础设施先进，收费较低，据尼尔森下属某公司２００１年１月在世界上２１个国

家的一次调查，（资料来源：ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｎｅｔｖａｌｕｅ．ｃｏｍ）韩国是世

界上互联网使用最发达的国家。平均每个韩国人每月在家上网时间为１６小时１７分钟，为世

界第一，其次是加拿大（１０小时４８分钟）和美国（９小时４６分钟）。韩国也是世界上互

联网人口比例最高的国家之一，有２２３０万，约为全国人口的一半，这个比例比世界网民人

口第一的美国的比例（４３％）要高。  

  三、媒介经营状况  

  由于经济的增长，２０００年韩国媒介的经营状况迅速恢复。据研究，１９９９年韩国广

 



告市场达４６２０５亿韩元（大约１３００韩元相当于１美元），比上一年增长了３２．

６％，接近金融危机之前的水平。尤其引人注目的是，四大媒介（电视、广播、报纸、杂志）

１９９９年上半年的广告收入达到２３５４７亿韩元，比上一年增长了４３％。四大媒介中，

１９９９年报纸广告收入最多（１８０５４亿韩元），电视其次（１４９２１亿韩元），广播

再次（１７５１亿韩元），杂志最后（１３０亿韩元）。电视增长最快，比上一年增长４５．

４％，报纸次之（３４．４％），广播再次（２７．６％），杂志殿后（２６．９％）。在１

９９９年增长的水平上，２０００年韩国媒介广告市场又增长５２．６％，总的趋势是广播电

视比报纸杂志广告增长幅度大。这是由于韩国的广播电视广告是由一个非政府机构———韩国

广播电视广告公司（ＫＯＢＡＣＯ）———受权垄断经营的。  

  大众传播媒介总体上是盈利的。但报纸行业的情况向贫富两极分化。韩国著名的三大全国

性日报———东亚日报、朝鲜日报和中央日报———都已达到金融危机前的收入水平。联合通

讯社成绩不俗，经济类报纸表现也不差。但地区性报纸虽然销量有所上升，经营却越来越

难。  

  对于三大广播电视公司———ＫＢＳ、ＭＢＣ和ＳＢＳ来说，１９９９年是从前一年的亏

损迈入赢利的转折年头。受经济危机的影响，据韩国广播电视委员会（韩国电子媒介管理机

构）的统计，广播电视节目的进口在１９９７年达到高峰的３８８９３分钟之后，１９９８年

猛降到１５３８６分钟，１９９９年继续维持在较低的水平；有线电视则从１９９７年最高的

进口１８３８５分钟节目猛降到１９９８年的１１６５０分钟。节目出口的反应较慢一些，广

播电视和有线电视节目出口在１９９８年仍保持了缓慢上升的势头，但１９９９年下降明显。

有线电视的经营情况不佳，除了少数节目供应公司以外，大多数亏损。  

  随着经济的复兴，新闻传播媒介的竞争日益加剧。２０００年，报纸纷纷扩版，东亚日

报、朝鲜日报和中央日报三大报从上半年的４４个版扩大到９月份的４８个版、１１月份的５

２个版。汉城地区日报办的周版，从１９９８年的１７９个增加到１９９９年的２００个、２

０００年的２４５个。街头报摊甚至为争夺顾客发生混战。  

  四、广播电视法规  

  １９９９年，韩国上下就新的广播电视法的通过进行了激烈的斗争。各种利益团体都希望

法规更多地满足自己的需求。为此，成立了３００多个市民团体和各种各样的联合阵线，举行

过罢工，开展了院外活动。２０００年１２月，最终各方达成妥协，韩国修订了新的广播电视

法，将所有电子传播大众媒介、有线电视和卫星电视都囊括其中，因而成为电子大众传播的全

面法规。在此基础上成立的韩国广播电视委员会接管了过去分散在韩国文化观光部、信息传播

部、联合有线服务委员会及原广播电视委员会的大部分职权。新的广播电视法宣称将提高受众

的个人权益，提高教育广播电视的独立性，尽管仍然赋予ＫＯＢＡＣＯ对广播电视经营的极大

权力，但宣布结束它的垄断经营地位。  

  近年来，韩国社会团体要求进行媒介改革的呼声日益高涨，成立了诸如“媒介改革市民联

合阵线”等民众团体，推动了立法和施政对新闻事业的监督。 

  作者：郭镇之（北京广播学院研究员、博士生导师）  
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