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摘    要：“名记者”是一种可资利用的社会资源。以现代组织理论来分析，则不难看出传媒产业化朝代“名

记者”培植的战略意义：恢复“绩效原则”的神圣地位，建构共同体文化，使媒介组织在风险社会

中“适应性变形”，凝结组织强文化，实现媒介内涵式发展战略目标。 传媒产业化时代名记者

的意义.pdf 
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