
 

 添加收藏

 传人社区

 投稿信箱

首页  关于我们  传播学分类  学者与传人推介  相关网站资料 

传播学论坛 → 传播学分类 → 报纸传播 

城市党报的时事报道形态创新 

 
近年来，城市党报纷纷下大力气经营时事报道，扩充时事新闻版面，创新表现手段，强化读者意识，提升传

播效果。报道形态，就是信息在报道过程中，具有的内涵与表现形式。新形势下，时事报道面临着新的机遇和挑

战，必须顺应时代要求，适应时代变化，把握时代理念，进一步创新报道形态，相应处理好新闻的能见度、贴近

度、开放度、平衡度和厚实度，解放思想，与时俱进。 
  

提高透明度  保障受众知情 

地市党报应从几个方面入手，保障公众知情权。 
加强人事新闻报道。人事新闻报道包括重大人事变动、知名人物去世、涉案官员处理等。近年来，《无锡日

报》加大了人事新闻报道强度，一些省部级官员的任免也破例配发简历，在版面位置处理上有了更多突破。但客

观地讲，人事新闻报道缺乏分析解读，缺乏深度，不够全面，时效性不强，信息的质和量都有待提升。 
改进突发事件报道。突发事件报道要更加透明，让受众及时、准确、充分地知晓突发事件的本来面目。 
去年11月1日开始施行的《突发事件应对法》明确规定，任何单位和个人报送、报告突发事件信息，都应做到

及时、客观、真实，不得迟报、谎报、瞒报、漏报。这从法律上保障了突发事件报道透明度的提高。 
今年“5·12”汶川大地震和年初我国南方地区低温雨雪冰冻灾害，有关灾情的图片和新闻牢牢占据了各大城

市党报的突出位置。及时通报灾情，传递交通信息，关怀受灾群众，保证公众知情，传媒不仅见证和记录了这两

起重大历史事件的全程，也因报道能见度的增强，为夺取抗灾救灾斗争的胜利立下了重要功劳。 

体现贴近度  关注民生诉求 

贴近度是指新闻与受众间的关系，包括空间上的贴近以及利益、兴趣、心理、情感等方面的贴近。贴近度的

实现主要靠强化民生新闻报道。 
强化民生新闻，都市党报时事报道要有明确的自身定位，以“高度”“深度” 取胜，做高端的民生新闻、做

深度的民生新闻；要有明确的读者定位，树立服务观念，强化服务意识；要善于整合党和政府的声音与普通民众

的声音，强调在公共生活领域的导向和介入；要善于分析解读政策法律法规，对涉及民生的重大政策和重要法律

法规，不能再全文照登了事。 
“贴近性”也是变动的，一体化进程使城市党报区域性特征发生了变化，不再局限于一隅，做足区域文章，

也是贴近度的体现。区域经济成为我国经济社会发展的特点和趋势。城市党报时事报道应该适应这一趋势，贴近

本区域，增强亲和度。长三角一体化，受众阅读取向的变化，也催生了《无锡日报》“长三角在线”时事专版和

专栏，“长三角在线”从一开始就以民生话题、社会新闻抓住读者，即便是经济建设、城市发展等硬话题，也从

民生角度进行解读。在杭州湾跨海大桥全线通车前夕，《无锡日报》“长三角在线”以一个整版的篇幅，聚焦杭

州湾跨海大桥和苏通大桥的通车对长三角地区的意义，从周边城市生活方式、旅游休闲方式的提升等民生视角着

眼，努力以柔性姿态实现“软贴近”。 
国际新闻同样要讲贴近性，也要关注民生。国际新闻报道可以配合国内热点，对其他国家和地区在医保体

制、环境保护、住房、教育等共同话语和共同兴趣点的经验做法进行报道。今年3月23日，新华社播发通讯《日本

第一大湖琵琶湖“起死回生”的故事》，介绍日本治理保护琵琶湖的措施。《无锡日报》结合本地保护太湖治理

蓝藻的实际，在国际新闻版面详细刊发，切合地方政府工作重心，贴合本土受众关注重点。 

加大开放度  树立全球视野 

作者：马正红 还红兵 傅存
良  



首先要强化“以我为主”的导向意识。城市党报时事报道必须体现党和国家的方针政策，正确、有力地引导

舆论，在涉华报道上要以国家利益和国家安全为重，从标题制作到版面语言都要鲜明地表达自己的立场和观点；

同时，“以我为主”并不等于惟我独尊，而是要高度尊重、平等对待各种文明、宗教信仰以及生活和行为方式，

尤其是不能“妖魔化”对方。 
重大国际事件要突出处理，浓墨重彩。重大国际新闻不仅要上一版，有的甚至要上头条。要进一步扩充国际

新闻容量，突发事件更要不惜版面。今年以来，全球粮食价格一路飙升，时事编辑应密切跟踪这一现象，进行分

析报道。 
国外灾难报道要体现人文关怀。面对国外发生的天灾人祸、社会骚乱等不幸，我们不能因为它发生在国外，

看上去与本地无关，就有意无意地在标题、版面和图片的处理上流露出“隔岸观火”的“看客”心态。 
重视国际新闻评论。对于城市党报来说，直接采写国际新闻难度较大、成本较高，而国际新闻评论则可以避

开自己的弱项，同样能够增强独家新闻的竞争力，放大新闻传播效应。城市党报应该充分发掘自身的资源优势和

人才优势，强化时事评论队伍，加强国际新闻评论。 
时事新闻报道的开放度，不仅体现在对国际新闻报道的重视，还体现在编辑思路、报道策划以及报道组织形

式要有全球化视野、甚至跨区域跨国界运作。《广州日报》的“香港回归十周年纪念”“美国次贷危机”等报道

的国际化视角；“哥德堡”号、奥运报道的跨国界采访，无不以其“开放”的姿态、“开放”的思想、“开放”

的运作手法深深抓住了读者。 

把握平衡度  还原事实真相 

当前，虚假新闻和失实报道有泛滥的趋势，造成的社会影响日益严重，媒体公信度也越来越受到公众的质

疑。城市党报时事报道要树立公信，就必须改进报道形态，掌握平衡技巧，把握平衡度，最大限度还原事实真

相。 
面对不断扩大的收入分配差距和贫富差距，城市党报要为缓和社会矛盾、宣泄公众心理出力，要尽可能多地

反映各阶层各群体的诉求，不能一味做资本的推手、做利益集团的代言人。近年来，媒体对困难群体的关注度大

为提高，如 “拖欠农民工工资”的报道，这些报道所形成的舆论力量推动了社会的变革和发展，同时也为城市党

报赢得了公众和公信。另外还要注意避免激发仇富心理，以防制造贫富阶层冲突和矛盾的隐患。 
城市党报要勇于揭丑揭短，敢于正视问题缺点，善于自我批评。对于其他媒体对本地的负面报道，不能搞地

方保护主义，一味讳疾忌医、瞒报迟报。今年4月7日，新华社播发“新华视点”《“乌龙江”何日泛清波？》，

对深圳、东莞河流严重污染现象进行了批评报道。《东莞日报》在第二天的“东莞新闻/焦点”版详细刊载，不加

回护，展示了都市党报的勇气、胸怀和气魄。及时主动真诚地正视自身的缺陷和不足，才有利于工作的改进。 

打造厚实度  优化传播效果 

新闻的厚实度是新闻的深度、广度和密度三者的有机统一。新闻的深度包括原因、意义、分析等；广度包括

链接、资料、背景、回放等；密度包括追踪、后续、系列等。“厚”就是要保证信息量，“实”要保证信息的有

效性。 
加强稿件组合，讲究立体化报道策略。《无锡日报》近年来推出的“聚焦天下”时事专版，对当日重大突发

事件以及社会热点进行多角度、全息式聚焦，做深做透新闻，强化深度报道的新闻性、调查性和分析性，通过个

性化的版面编排、创意图示和版面语言，追求震撼力，提升表现力，营造冲击力，在打造新闻厚实度方面进行了

初步尝试。 
加强新闻策划，强化连续报道思路。神舟六号飞船载人飞行、嫦娥一号卫星发射等战役性报道时间跨度长、

报道任务重，《无锡日报》从总体报道思路到稿件安排、版面设置和标题制作，强调自主创新，自成系列，强化

连续报道，推出12期“神六巡天”专版和6期“嫦娥奔月”专版，手段丰富，信息充足，尤其发挥了新闻图示的作

用，对受众形成了持久吸引力。 
加强视觉效果，重视图片运用。相对文字而言，画面更直接更及时地传递信息和意义，产生情绪感染力。新

闻图片的形象性，新闻图表的直观性，新闻图示的现场性，新闻漫画的评论性，对新闻厚实度的强化，对信息和

意义的释放，对传播效果的优化，都有着独特而不可替代的作用。都市党报时事报道完全可以借鉴一些新锐报纸

的做法，更加注重图示图片的运用，让时事版面更出彩，让时事报道更出色。 
能见度、贴近度、开放度、平衡度和厚实度，这五个方面互相关联，也互相渗透。时事新闻创新报道形态，

正确处理好这五个“度”，有助于提升城市党报的品位和竞争力。（作者单位：无锡日报社） 
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