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汕头大学长江新闻与传播学院胡兴荣教授的著作《新闻哲学》已于2004年9月由新华出版社出

版。 

书本简介： 

《新闻哲学》： 

这是中国第一部以哲学为切入点，对新闻学领域存在的各种矛盾进行探讨的专著。 

新闻哲学向来被视为建构新闻伦理学的基础和前提，它旨在当媒体与社会、媒体与政府、新闻

与伦理、主观和客观、自由和自律等各种关系陷入困境时，运用哲学方法解决新闻工作者在理

念和实践中遇到的两难。作者以施拉姆等所撰经典文献《报刊的四种理论》为铺垫，将自由主

义和社会责任贯穿新闻传播理论当中。同时还提出后现代主义传播理论，以诠释当今媒体在商

业社会中所产生的现象，进而充实新闻哲学的体系。 

本书借鉴真实、客观等传统新闻价值观，并以东西方社会具争议的案例，对新闻的本质进行精

辟分析和讨论，体现了作者在新闻与哲学之间的独到见解，对新闻哲学的研究具备相当学术价

值。 

新华出版社2004年9月 

定价：20元 

作者简介： 

胡兴荣： 

59年3月生。台湾大学学士(1983)、台湾东海大学硕士(1992)、北京大学哲学博士(1997)，论

文《老子四家注研究》由广西教育出版社出版(2000)。曾任讲师、副研究员、时事杂志编辑，

现为香港大学传媒研究中心研究员暨汕头大学长江新闻与传播学院教授。开设课程计有：基础

新闻采访、媒介英语翻译、专题新闻写作、报刊编辑与新闻哲学。曾在国内核心期刊《国际新

闻界》、香港《中国传媒报告》发表《两难中寻求新闻与伦理的共存》及《新闻伦理的冲突与

客观性标准》等论文；主要研究方向为新闻伦理、海内外平面媒体及族群文化。 

《新闻哲学》目录： 

序   媒介在人与世界关系中的地位／魏永征 

第一章  绪论 

1.1    新闻哲学的由来 

1.2    研究新闻哲学的意义 

·《全能记者必备》出版  

·《农业传播学》出版  

·新闻学的全新理解[图]  

·《江泽民传》畅销之道  

·CDDC《解析传媒丛书》…  

·林之达著《传播心理学…  

·胡兴荣著《新闻哲学》…  
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1.3    当前中国新闻伦理和新闻哲学的研究概况 

第二章  新闻哲学本体论——新闻本源的问题 

2.1    何谓新闻 

2.2    新闻的本源——事实 

2.3    新闻本源对新闻的内在规定性——真实 

第三章  客观报道 

3.1    客观性原则 

3.2    新闻本源对新闻实践的要求——客观报道 

3.3    影响客观报道的因素 

第四章  新闻哲学实践论(一)——新闻伦理的建立与发展 

4.1    关于新闻伦理的若干基本概念 

4.2    新闻伦理思想的确立 

4.3    新闻伦理的制约作用 

第五章  新闻哲学实践论(二)——新闻与伦理的两难论证 

5.1    新闻与伦理形成两难的因素 

5.2    新闻与伦理实践的两难 

5.3    新闻伦理的平衡准则 

第六章  新闻哲学观念论(一)——集权主义传播理论 

6.1    西方集权主义的渊源 

6.2    集权主义传播理论 

6.3    前苏联的共产主义传播理论 

第七章  新闻哲学观念论(二)——自由主义传播理论 

7.1    西方的自由主义的理论基础 

7.2    自由主义与当代流行的价值观 

7.3    自由主义传播理论 

第八章  新闻哲学观念论(三)——社会责任传播理论 

8.1    社会责任论的衍生 

8.2    社会责任论的哲学基础 

8.3    社会责任传播思想的奠定 

8.4    社会责任论的范畴 

第九章  新闻哲学观念论(四)——其它新闻传播理论模式 

9.1    对《报刊的四种理论》的批判 

9.2    其它新闻传播理论 

第十章  新闻哲学观念论(五)——后现代传播理论 

10.1   后现代哲学的发展历程 

10.2   后现代的哲学思潮 

10.3   后现代社会 

10.4   后现代主义传播理论 

第十一章  中国现代新闻自由主义与喉舌论的演变 

11.1   中国的新闻自由主义思潮 

11.2   喉舌论的发展历程 

 



11.3   舆论导向 

11.4   公共文明利器———舆论监督 

第十二章  相依相存：新闻自由与自律 

12.1   保护新闻自由与限制滥用自由权利 

12.2   新闻自律的必要性 

12.3   新闻自律的发展 

第十三章  受众的权利与责任 

13.1   受众的权利 

13.2   报道对象的权利 

13.3   受众的责任与义务 

第十四章  大众传媒与社会利益 

14.1   大众传媒的功能与社会发展 

14.2   传媒与社会的互动关系 

附录： 

附录一：报刊的四种理论（节选） 

        绪论 

        二、报刊的自由主义理论 

        三、报刊的社会责任理论 

附录二：美国的三项新闻道德准则： 

               第一项 报人守则 

               第二项 报业信条 

               第三项 记者道德律 

附录三：联合国国际新闻道德信条草案 

附录四：记者行为原则宣言 

附录五：法国人权和公民权宣言 

附录六：中国新闻工作者职业道德准则 

附录七：日本新闻协会新闻伦理纲领 

 

文章管理：mycddc （共计 4292 篇）     

CDDC刊载文章仅为学习研究，转载CDDC原创文章请注明出处！ 

 相关专栏：胡兴荣

· 论香港电台的角色冲突及其缘由 (2005-8-3) 

· 《大报纸时代》党报改革80年 (2005-7-6) 

· 新闻本源與新闻事实的哲学阐述 (2004-12-9) 

· 新闻哲学观念论之自由主义传播 (2004-11-30) 

· 新闻自律与新闻工作者专业要求 (2004-11-25) 

>>更多 

 相关文章：新闻哲学

· 读胡兴荣《新闻哲学》杂感之三 (2006-10-23) 

· 跑错了门的“新闻哲学本体论” (2006-10-20) 

· “新闻哲学”是研究什么的？ (2006-8-22) 

· 新闻本源與新闻事实的哲学阐述 (2004-12-9) 

· 新闻哲学观念论之自由主义传播 (2004-11-30) 



>>更多 

 
╣ 胡兴荣著《新闻哲学》由新华出版社出版 会员评论[共 0 篇] ╠

 

╣ 我要评论 ╠

会员名：    密 码： 

  

 

关于CDDC◆联系CDDC ◆投稿信箱◆ 会员注册◆版权声明◆ 隐私条款◆网站律师◆CDDC服务◆技术支持

对CDDC有任何建议、意见或投诉，请点这里在线提交！  

◆MSC Status Organization◆中国新闻研究中心◆版权所有◆不得转载◆Copyright © 2001--2009 www.cddc.net 

未经授权禁止转载、摘编、复制或建立镜像.如有违反，追究法律责任. 

提交 重写


