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深度报道的深度 

崭新的深度报道理念与网络技术的完美结合，必将成就网络媒体报道自成一家的风格。深度报道特有的观察

视角以及使命感和责任感，符合网络新闻受众群体的需求品位，容易赢得网络受众的青睐。网络媒体能够提供有

独特视角的深度报道，使受众从中认识到事件本身的真实内涵。 
网络深度报道不是一篇报道的微观系统，而是多篇报道的有机组合，最终形成一个比较中观的、并且是动态

的认知构架。对一件重大的、或有争议的、或热门的新闻事件或话题进行较长期的连续报道，从不同的角度、不

同的层次切入，以不同的新闻写作体裁，比如消息、通讯、特写、调查、言论等进行展现。用不同的篇幅和文章

把有关事件的背景、进展、原因、发展趋势等分别予以论述，从而在新闻事实和与之相关的大背景之间形成了一

定的“间离”，受众可以根据自己的逻辑来使二者发生联系，使之更有客观性。 
最初的网络新闻一般是从报纸上搬下来的，很多网站（如商业网站等）还没有培养出来自己的记者队伍，目

前还没有形成自己的传播优势和竞争实力，所以如果网络媒体要想在新闻传播领域和传统媒体分得一杯羹，只能

在新闻的深、专、广、全等方面下功夫，网络媒体必须充分利用信息来源丰富的特点，同时整合传统媒体的优

势，发挥网络媒体的长项，形成自己的报道模式。 
 

必然性和可行性 
 

网络媒体和传统媒体的竞争优势在于拥有版面的无限制性，如果论及新闻传播的权威性和专业化，网络媒体

根本不能和传统的电视报纸等大众媒介相比，然而其自身媒介的技术优势，特别是庞大的信息库资源，以及在版

面扩张上具有先天优势，为深度报道的充分发挥和发展提供了最舒适的温床。 
网络新闻专题的报道量可以更大，报道范围更广，报道的手法更丰富。例如它可以实时互动，丰富的接收方

式等。网络技术的蓬勃发展为深度报道的可操作性提供了强有力的技术支持，从而为深度报道的发展提供了广阔

空间。 
网络媒体为新闻提供了全新的表现手法，可以更好地展示深度报道的深刻性。而且，网络媒体的超链接功能

打破了传统媒体线性的、顺序式的新闻报道模式，新闻报道中的“热区”可以带领网民进入其感兴趣的任何网页

或相关内容。由于超链接技术的介入，使得深度报道的时空递延成为可能。多媒体技术使网络整合更加灵活，而

且还在此基础上加入互动技术，创造出全方位影像技术，给受众带来“高保真”的现场感。 
我们完全有理由相信崭新的深度报道理念与网络技术的完美结合，必将成就网络媒体报道自成一家的风格。

深度报道特有的观察视角以及使命感和责任感，符合网络新闻受众群体的需求品位，容易赢得网络受众的青睐。

网络媒体能够提供有独特视角的深度报道，使受众从中认识到事件本身的真实内涵，并且能由点及面地把新闻事

件与社会生活的大背景联系起来，必然能够抓住受众的“眼球”，在竞争中脱颖而出。 
 

网络深度报道令人忧 
 

在当前网络传播观念和规则尚不成熟的情况下，这种“海量”必然造成编排工作的相对粗糙。一方面，新闻

罗列的做法往往造成信息简单堆积和低质量重复，条目之间缺乏有机联系；另一方面，超链接文本的使用在方便

信息查寻的同时，却往往使受众在新闻的枝杈和细节方面越走越远以至完全迷失，背离了文章思路的主线，妨碍

清晰印象的形成。 
深度报道可以对网络信息提供方式的负面因素进行矫正，在对大量新闻信息进行提炼和加工的基础上，让事

实经过理性的过滤，并对新闻表现形式进行创新，能够使受众在有限的时间里获知有关新闻事件或现象的来龙去

脉、前因后果，在节省时间的同时，使受众形成对新闻的全面认识和完整印象。 
目前网络新闻中动态消息占了绝大多数，相比之下，背景性报道、分析性报道、预测性报道等深度报道的数
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量十分有限。在新闻题材上，社会新闻、猎奇性新闻比重较大，对重大社会问题关注不够。网络新闻在体裁和题

材方面的现状是制约网络新闻影响力、竞争力的主要因素。 
受众在网上看到新闻之后，总要再查找传统媒体的报道和分析，从中获取关于新闻事件的分析、评价及发展

趋势预测。这说明网络媒体在与传统媒体竞争中，还没有居于主流地位。新闻网站若要增强竞争力，必须借鉴传

统媒体新闻报道方面的优点，关注重大社会问题，增强报道深度。 
很多网络新闻是从报纸上搬过来的，因而带有传统媒体新闻报道的痕迹，尚没有用合理适当的形式对之进行

适合网络媒介的重新的编排和组合，大多是内容的罗列，和新闻的收集，没有形成合理的写作结构，没有一条明

确的主线或者作者的思想在里面，说到底，一是缺乏深入的采访和分析，而是带有网络时代的虚浮和毛躁，缺乏

理性的分析和科学合理的网络新闻编辑。 
 

网络深度报道操作办法 
 

一篇能够打动读者的新闻也不是记者闭门造车所能够完成大，新闻的真实性和客观性要求记者只有深入事发

现场第一线，亲自进行观察、调查、采访、分析才能够真正写出来。网络的现代化和快速化也带来了一些浮躁和

虚假，一些网上的新闻都是靠东拼西凑给搬到一起的，连最基本的真实性都得不到保证。 
做网络新闻的深度报道，如果条件所限只能采用二手资料，那么，就需要收集典型事实，不应该是带有主观

色彩的反应性事实。合理估计新闻的客观性，对有分歧的新闻报道，在收集事实时要兼收并蓄，反映不同的意

见，不宜一篇报道定论，可运用连续的深度报道。在收集事实的基础上还要求记者和编辑对之进行科学合理的分

析，编排，只有经过了深加工，具有了一定的思想之后才能算是一篇合格的深度报道。 
其中比较常用和方便的是采用超文本的方式进行深度报道。运用超文本方式进行深度报道写作，可以将材料

进行分层，把最关键的信息作为第一层次写作(骨干层次)，而相关详细信息作为第二或第三层次提供(枝叶层

次)。即用一个主体的骨架描述整体信息，而有关的细节，分别用超链接给出，读者可以根据自己的需要决定进入

哪个方面细节的阅读。在用超文本方式进行深度报道写作时应注意，链接在文中不可过多，因为过多的信息让人

们无所适从，无法在浩如烟海的信息中做出正确、有效、省时的选择。 
深度报道是理性化的，具有逻辑的力量和宏观的视野。它的意义在于提供所报道事件的历史背景资料，以今

天的事件，核对昨天的背景，阐释明天的意义。深度报道要写成理论性的文章，不能满篇充斥着概念、推理，而

是要有可读性和知识性，发人思考，引人入胜，通过讲故事的方式，给人以启示和沉思。深度报道写作要开门见

山，减少弯路，尽快使具体的故事转到对主体的关注上去，聚焦一个观念，不要分散的多个观念。注意运用关键

数据，给予事实一种抽象的总体描述，注意选择合适的数据和准确的数据。 
网络媒体应该借鉴电视深度报道的方法和品牌意识，在深度开发新闻信息资源的同时，以报道结构的设计创

新实现新闻信息资源的优化配置，打造出网络媒体深度报道的品牌栏目。 
网站实施深度报道的品牌战略，应强化品牌的可识别性，并在网页上对其进行突出处理。首先，应将栏目置

于醒目位置，使其拥有相对独立的“领地”。深度报道的自身特点及网络媒体的发展需要，使深度报道必然成为

网络媒体的重要“武器”。以“整合”手段创造网络新闻深度报道的全新模式，打造品牌栏目占领网络传播的主

阵地，是网络新闻深度报道的发展方向。 
我们有理由相信，深度报道的合理运用，结合网络的优势，网络新闻报道的道路一定会越来越明亮宽阔。 
 

作者单位: 河南大学新闻与传播学院。 
 
(载《网络传播》2006年第二期) 
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