
     按标题    媒介论坛用户名  密码    

媒介动态 传媒产业 传媒经管 传媒经济 传媒环境 广告业 传媒人才 舆论影响 传媒竞争 

新闻与法 新闻业务 新闻学习 新闻理论 新闻史学 新媒体 新闻伦理 传媒调查 媒介批评 

广电世界 新闻教育 媒介人物 大众传播 书店书评 新闻奖 传媒改革 传媒博客 传媒内参 

中国媒体远离弱势群体 

时间：2002-7-28 17:44:44 来源：中国新闻研究中心 作者：彭伟步 阅读1388次

  

在中国教导新闻与传播学的作者指出，中国的媒体正处在政治权力控制与资本拉拢的时代。政

治权力与社会资本的结盟，决定了中国媒体信息传播的方向、领域和性质，在某种程度上让很

大一部分消费不起或者说消费能力严重不足的弱势群体被遗忘。 

  中国的媒体正处在政治权力控制与资本拉拢的时代。一方面，国家政治权力控制着媒体的

运作，界定了一条新闻报道原则：什么不能报，什么怎么报，什么只能报一点；另一方面，媒

体要步入市场经济，要在市场竞争中生存下来，于是把眼睛盯在社会资本的控制者——广告

商，尽量报道能引起颇具消费能力的群体注意的新闻，以吸引广告商的资本投入。 

  政治权力与社会资本的结盟，决定了中国媒体信息传播的方向、领域和性质，很大一部分

消费不起，或者说消费能力严重不足的弱势群体，因此而被遗忘了。  

政治权力控制下的新闻报道 

  前几年，新闻报道在政治权力的控制下，有选择地对下岗工人的生活进行报道，而且所报

道的新闻大部分都是好的一面，如哪些人下岗之后找到了好工作，现在生活可红火了，有点鼓

励在岗的人下岗的味道，而至于下岗工人真正的生活状况，却鲜有媒体去挖掘，并以客观、真

实的眼光进行报道。  

  我接触过一名下岗女工，她已离婚，身边带着一名女孩。下岗在家，她失去了工资收入，

原来享受的企业和政府的大量隐形补贴，如住房、取暖、交通等均随下岗而消失。他们与权

力、金钱、热门行业无缘，遭遇风险的机会远远高于其他人。 

  由于缺乏政治权力与社会资本，这名无法就生活的困境寻求媒介的帮助，并借此反映像她

一类下岗离婚女工的悲惨遭遇。她对我说，她不敢多看电视，因为除了要缴纳电费外，看春节

晚会上那些人穿的漂亮衣服，会勾起一阵心酸。她说，一群活得比较滋润的人，聚在一起唱唱

跳跳，说说笑笑，同时表演给她看，她的内心反而升起一股透心的寒意，产生社会漠视弱势群

体的感觉。  
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  至于农民，由于城市化的加速和扩张，他们的土地正被房地产开发商一步步蚕食，而获取

的补偿却微乎其微。当他们为生活所虑，为后代子孙计，不满意所获得的补偿向政府反映意见

时，却因为当地政府与房地产开发商早已达成某种默契，而被当地政府官员斥为氓民。 

  这些人在无奈之下向媒体求助，却因为媒介的管理部门看到当前存在太多农民与政府、房

地产开发商的土地纠纷，恐怕报道这一类的新闻会引起农民连锁反应而影响社会稳定，于是下

达了不许媒体报道土地纠纷的新闻。此时农民真的求助无门，他们不断向上访问，却毫无结

果。   与此同时，社会资本拥有者——广告商的存在，也在某种程度上成为媒体运作的指

挥棒。报道什么新闻，才能引起哪一类的人的注意，并成为吸引广告商刊登广告的契机，编辑

围绕着广告转，这已经不是秘密了。 

  换句话说，赋闲在家的下岗工人、消费能力低下的农民，也就成了媒体的弃民。新闻不会

报道他们当中身边的新闻，不会报道有助于改善他们生计的新闻，不会报道如何帮助他们走出

生活困境的新闻，他们报道的只会是广告商喜欢的新闻，因为这部分新闻能吸引具有很强消费

能力的受众群的注意。 

  广告商关心的是广告是否得到了视听和阅读效果，他们并不关心社会弱势群体的生活。关

心弱势群体的生活状况，不是广告商的义务。 

  由此可见，媒体的新闻报道间接地被广告商所控制，远离了弱势群体。  

  媒体受到广告商的左右，这是世界公认的事实，不仅中国存在，美国也存在，但中国远离

弱势群体的情况更加严重，是因为除了广告商的影响之力，还有政治权力的支配在起决定性的

作用。 

  美国媒体不会报道有损国家利益的新闻，但起码它可以有点编辑自主权。如果编辑坚持采

用某一篇稿子，该稿子就有可能公之于众；而在中国，编辑根本不可能有选择稿子的权利，顶

多也就是在政治权力所允许的范围当中，选择一些不违反宣传政策的新闻。于是绝大多数的编

辑不可能坚持其应有的社会责任原则，即使心中有为社会弱势群体寻求社会公道的想法。 

“社会公器”遭受众指责 

  广告商与政治权力的结盟，使中国的媒体经受了双重压力，这也是中国媒体在发展过程中

顾虑重重，受到诸多阻碍，缺乏真实、客观、公正的根本原因。 

  “社会公器”应有的社会义务无从体现，受到了众多受众的指责。如果媒体漠视弱势群体

的情况继续发展下去，并变本加厉地朝政治权力和广告商靠拢，社会各个阶层的群体的利益如

何得到平衡？如何不保证他们之间的利益分配爆发矛盾，甚至引起社会的动荡？媒介如何起到

一种平衡剂的作用，去缓解社会各阶层的矛盾？ 

  现在中国的收入差距非常明显，各阶层差距很大的收入，在某种程度上已经形成了社会矛

盾，当社会的弱势群体的利益始终得不到保护，他们的呼声始终得不到反映，他们怎么去寻求

自己利益的诉求？从媒体远离弱势群体的情况来看，中国社会正面临一种阶层矛盾激化的隐

忧。  

·作者是中国暨南大学新闻与传播学院教师  
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