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    如今，摄影的使用功能随着市场经济的发展而异军突起。广大摄影爱好者除了通过参加影展影赛使自己作

品得到社会认可外，又纷纷把自己的照片委托图片库，推向社会，获得报酬。面对这样一个新兴的图片产业，

本刊对2005年的图片市场做了一个粗略的梳理，为影友们如何在图片市场中取得更大的收益提供些许帮助。新

华社图片总汇、国新办图片库、全景视拓图片库等单位，对本次盘点提供了支持。 

      中国图片市场概貌 

      目前，中国图片市场可以分为三类，商业图片、新闻图片和艺术图片。商业图片是国内图片市场的后起之

秀，虽然刚刚起步但显示出强劲的发展势头。由于市场经济的蓬勃发展，各类商业图片的使用量大幅度增加，

为摄影师提供了一个广阔的发展空间。商业图片以正规的图片库销售为主，而且是利润最丰厚的一类；新闻图

片市场借助网络的发展不断壮大，提高了新闻媒体的发稿时效，又使众多的摄影人加入到新闻摄影队伍中，丰

富了新闻图片的稿件来源。而像新华社图片总汇、国新办图片库和中国图片库等国内几家大型新闻图片库则是

新闻图片销售的主要渠道；艺术图片销售是前卫艺术家的主战场，这些图片的销售主要通过几个专业画廊（图

片代理商）来经营，而国内的几个摄影艺术节也是图片艺术家们展示自己作品的窗口。 

      图片大鳄进入中国 

      2005年7月，继世界第二大图片商美国考比斯图片公司入驻上海后，全世界最大的图片商盖蒂公司在北

京建立了自己的中国总部。从此中国的图片市场和其他众多行业一样，面临着来自世界最强对手的竞争。无

疑，国外图片公司进入中国，看中的是中国广阔的图片市场。不过他们的进入对推动中国图片市场的经营水

平，帮助中国摄影师尽快进入国际市场起到积极作用。 

      图片经营呼吁规范 

      诚信是经营之本。在图片市场中主要体现为图片库与摄影师的关系上。许多摄影师抱怨缺乏对图片销售的

知情权，而许多的图片库则不愿让摄影师获得有客户签字的销售副本。这种状况的长期存在，无疑将损害图片

市场的健康成长，特别在国外大型图片公司纷纷进入的今天，可能失去竞争的基础。 

盖蒂公司销售的创意商业图片 

      各显神通销售图片 

      游离于正规的图片代理市场之外，许多摄影师依靠自身的关系或名望，也进行着许多的图片交易，甚至把

图片卖到了国外。这些图片的内容可谓五花八门，销售的渠道更是各显神通。这体现出国内图片市场正处于初

级阶段，摄影师还无法通过完善的代理实现图片的价值。 

      经营水平日渐提升 

      图片市场从以往的广告客户为主导转向企业客户为主导；广告公司成为提供创意和设计的机构；销售方式

由过去的被动销售转变为现在的主动营销。图片产品体现着它的商业性、多样性和实用性。市场的成熟与竞争

的态势，迫使图片公司推出更多的促销方案来获取更多的市场份额，并推动图片行业和版权行业的健康发展。 

      这是两幅看起来十分平淡的照片，它的优点是画面留给设计师后期足够的创意空间。适合很多客户的需

要。 

      中国图片始出国门 

      中国经济的快速发展和不断的国际化息息相关，国外的客户对东方人物、东方素材的需求量骤增。中国本

土的图片公司在这一方面显示出得天独厚的资源优势。这种优势已经初露端倪，中国题材的商业图片在国外越

来越受到欢迎。 

      具有中国语言标志性的城市风光也是炙手可热的广告题材，客户大量的需求使得此类图片始终供不应求，

同样，中国经济国际化宣传中也少不了这样的图片需求。 

      新闻图片风格多样化  



      曾经的一些新闻摄影的经典准则正慢慢淡化，代之以活跃、流行、时尚、独特的影像特色。过去在媒体上

很少看到的电脑制作的图片、非正规视角照片越来越多地出现在图片库中，而且这些图片得到更多的媒体采

用。如此状态，似乎显现着对摄影本体语言的遗忘，让人担扰“没有规定动作作为坚实基础，哪有自选动作的

丰富多彩。” 

新闻图片的内容、形式和风格日益多样化  

      图片库与摄影师向“引导型”关系转变 

      中国图片市场的不断发展，与国际市场的逐步接轨，对图片品质的要求提升，使图片库与摄影师的关系由原来的简单整合

转变为现在的引导型整合。图片库不再盲目地收片，而是有市场针对性地与摄影师合作，通过一种互相选择的过程，形成稳定

双赢的合作伙伴关系。在市场的操控下对摄影师和图片的要求标准越来越高，适合市场的摄影师与高品质的图片越来越受到图

片库的欢迎，而具有信誉与影响力的图片库，也将赢得更多优秀摄影师的加盟。 

 说几句 & 看看别人说了什么 
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