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·商业经营中的著作权侵权赔偿标准 
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     近年来，对摄影作品的侵权屡见不鲜。从侵权的客体上看，有侵犯作者署名权、发表权的；有侵犯作者保护作品

完整权和修改权的；有侵犯作者获得报酬权的。从侵权的主体上来看，有传统的出版社或者个人；也有新兴的网络公

司或者一般法人。从侵权的方式来看，有将摄影作品单独或者附随文字一起出版的；也有将摄影作品用于商业经营

的。 

     将摄影作品未经许可用于出版，在诉诸法院后对判罚标准有着比较明确的规定，即按照法定稿酬的二到五倍进行

判罚，同时考虑到侵权的性质和被侵权作品的性质。 

     未经许可将摄影作品用于商业经营中的侵权求偿相对比较复杂，如商家利用他人享有著作权的照片进行商标注册

或者广告宣传。这种情况下，侵权人不是通过复制被侵权作品而牟利的，使用他人的作品也只是为了产品或者服务的

宣传。被侵权作品的使用在侵权人的牟利行为中只占很小的一部分，并且难以清楚明确地界定具体的数量。对该类侵

权行为的赔偿标准，实践中有两种不同的认识，其一，认为应该追偿侵权人因此所获的全部利润；其二，认为应该按

照在正常情况下，以此类使用行为应该付给权利人的使用费标准，向侵权人进行追偿。 

     这两种方法都有失偏颇，按照第一种方法，侵权人并不是直接依靠复制被侵权作品而获利，侵权人虽实施了侵权

行为，但是他所获利润并不完全是由侵权作品产生的，相反，因侵权行为所带来的利润往往只占侵权人利润的很少的

一部分，更多的利润是来源于侵权人其他的投入。如果将侵权人所获利润全部判给被侵权人，显然是非常不公平的。

按照第二种方法，最后确定的数额又太低，无法保护权利人的合法权益，也失去了对侵权人进行惩戒的可能。所以，

在实际审判中，应本着既在合理范围内、又能充分地维护权利人的合法权益的原则处理。 

     比较公允的方法是，按照行为人单次使用作品应支付的使用费作为确定赔偿费用的基本参照标准，再乘以实际使

用的次数，最终得出应向其求偿的费用。比如，在商标上使用侵权作品的案件，就可将每件商品上使用的商标视为一

次复制行为，由侵权人按件数承担使用费。在广告上使用侵权作品的案件，应按照业内的通常情况先确定一个合理数

额作为被告每次使用应支付的基本费用，再确定被告的广告播放了多少单次时间，二者相乘就可以算出最后应支付多

少费用了。 
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