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--陈基才（深圳技师学院应用设计系）  

电脑美工对于现在来说，实际上并不是新事物，早在二十世纪八十年代初，一些发达国家就运用电脑辅助设计，而且发展迅速，九十年中

期传入中国；国人视电脑美术设计为神奇，一味追求电脑美术设计技术的操作，社会上甚至有些人纯粹就拿操作美术设计软件赖以生存，

忽视设计的基本原则，没有意识到艺术与创意是设计的生命。目前，能把电脑美术设计升华到一个专业、而且有系统的、有目的的、科学

的、有实效的进行教学、培养人才的，只有站在经济前沿的深圳，只有拥有超前意识的深圳技师学院。  

深圳技师应用设计系的电脑美工专业，一开始就意识到当今的设计是电脑技术与艺术和创意的完美结合；所以，到目前为止取得了一定的

实效；当然，也存在着不少的问题，毕竟我们也还是处在不断探索，不断尝试的道路上。  

电脑技术给设计注入新的活力，电脑设计适应时代飞速发展的全球化经济和立体化的商业竞争；经济越发展，就越需要广告宣传，就越需

要有创意的设计去表达。广告不是电脑技术对产品的再现，它是科学、是艺术，是用艺术的语言诉说产品，用电脑技术表现。广告创作也

是艺术创作，它需要好想法、好点子，符合人们的审美需求，让人们得到信息的同时，还得到美的享受，简单的说，就是创意。美国IBM
公司的总经理小托马斯.华生的名言“好设计意味着好的企业”，即好的设计是企业成功的关键一。  
电脑技术表现设计艺术，设计艺术需要创意而有活力，三者相辅相成，相互制约，电脑技术是表现手法，比起传统的手绘表现方法来得

快、精、准、美、特；只有精通电脑设计软件的操作，熟练技巧，才能很好的表现设计艺术。在科技飞速发展的年代，也是信息的时代，

每个人都在经受知识的爆炸，又面对铺天盖地的信息过多，过滥并同质化的广告充斥着各种媒体，并轰炸着我们的大脑，大量的低品质广

告使我们的大脑慢慢麻木，在这样疲备的情况下，人们希望看到的是有艺术欣赏价值的广告设计，需要艺术美来缓冲高度紧张的精神状

态；只有在轻松活跃的状态下，人们才有精力去接受不同的信息。广告艺术有别于纯艺术；广告艺术主要从画面的色彩、构图、光、编排

形式等来取悦受众者；这些效果用电脑技术完全可以取代传统技法、甚至会取得更好的效果，比如在Photoshop滤镜里的多种效果是传统

技法无法表现的，包括编排的自由、灯光的取舍、色彩的微炒变化。  

电脑美工重电脑技术的操作，更重设计艺术的表现，尤重创意意识的培养。我在电脑美工专业班上课时、发现绝大多数学生沉迷于电脑技

术上的学习，而完全忽视设计艺术的创意，这显然是不符合电脑美工专业培养人才的目标。课堂上，学生虽然对电脑设计软件操作得很熟

练，但是所做的作业体现出来都是几何形体多，而缺乏新形态的创意，也无法表现自己的想法，或许根本就没有想法，没有创意意识。为

了改变这种不良现状，老师在教会学生电脑技术的同时，应结合专业特点，启发和引导学生如何运用电脑技术去创造符合人们审美要求的

新形态或广告设计作品。何为创意？广义的创意是指包括了所有设计活动中有创造力的点子，狭义创意是指设计作品中完成主题的形象化

了点子，它不是抽象的概念，而是具象并且直观的，往往在意料之外，情理之中；创意是被认为是在设计科学化作业之后的艺术化作业阶

段，是使设计目标得以实现的可视可闻的形象化的点子。  

要完成一幅完整的设计作品，可以从以下几方面着手；  

一、内容真实：目前，不少广告设计作品内容存在夸大，虚假的，让人们看了之后产生不信任感，甚至厌恶；只有内容真实，人们才感到

可靠，才有耐心去接受。  
二、图形创意：这在设计作品中是重中之中，是作品的成败关键所在。图形起到传达信息的作用，因为图形是内容的直接体现，它能让受

众在短时间内明白作品中所要表现的内容。图形创意的方法有：  
1、分解重组：人们对繁杂的自然形态感到眼花暸乱，对艺术形态同样感到无从欣赏；有时候，一个完整的艺术形态未必能引起受众的注

意；换个角度，我们把一个完整的艺术形态分解，再重新组合成新的形态。让人们感觉到新形态的首创性，新颖脱俗，不落凡套，有个

性、风格和气质，有特殊性，这样才能引起注意。  
2、慌诞刺激表达：人创造的客观世界五光十色，千姿百态，对人形成了无穷无尽的刺激，到了今天，人的感官对外界刺激早已产生了太

多的疲钝状态。而受众在铺天盖地的广告设计作品面前这种状态更加明显。设计作品必须增强刺激力度，以引起受众关注，这便产生了专

以强刺激为艺术手法引起受众接受广告设计诉求目标的谎诞刺激表达方式。谎诞是完全与人们常见的事物形象相违背的一种怪诞状态，刺

激是与人们常见的事物形象具有较大差异的极端状态，这两种状态都会给人以吃惊，诧异和激动。刺激表达要在视觉形象上出现的状态与

人们生活常态有很大的反差，出现危机，令人有一种面临发生恶果的担忧感，例如：大厦将倾、陡遇海难，或者超常的状态、色彩、情况

等，对人形成强列冲击，图像处理软件大王photoshop和绘图专家coreldraw以及动画精典3DMAXS等,给这种表现方法带来极大的方便和

容易。谎诞表达追求时空错位状态；谎诞不是面临危难和强列冲击，而是事物存在运动的正常形象出现了时空错位，例如蛇身人面、水满

金山等，完全逆情悖理，打乱事物存在和运动秩序，给人以畸形怪状，瞠目惊心的感觉；photoshop完美的图像自由组合给这种表达方式

得到极易体现。刺激谎诞表达要与美相结合；刺激谎诞之所以具有审美价值是因为往往采用悬念方式来表现，开始似乎很刺激，令人吃惊

不小，然而后来却是另有防备，化险为夷，这样受众反而获得了一种由奇崛到平静的美好心态。  
3、回归表达：日本平面设计大师福田繁雄先生在一次讲座上提到，图形创意的表现手法很多，但千万要意识到一点；那就是：信息时

代，大量的知识加工和符号化生产更加使人们远离了自然界；环境保护、绿色运动在今天这个地球上成为人类面对未来的强烈呼唤，返朴

归真、重返自然已成当今世界人们的审美情感和需求心理的新主题；设计师在图形创意时，回归表达才能敏感的、顺民意的世纪之音。那

么回归表达要做到：表现要地道逼真、表现人的情感追求、达到情境合一；还要注意与环境保护密切结合。  
4、民族文化表达：越是民族化也就越世界化，设计艺术中的图形创意是以突出表现独特的民族文化风格和特色为目的；要塑造和渲染民

族文化的气质和个性；民族文化外在特征很突出，而更重要的是个在形象中蕴含着深沉的内在精神和实质、它是植根于心理深处的一种外

在形象，因此这种形象给人感染最大的不在于视觉刺激性，幽默感，而在于气质和个性，在于韵味和格调，在图形表现中应集中塑造和渲

染这种性格。三、构图：一幅构图绝妙的设计作品同样能振憾人心；所谓构图，就是设计要素在画面中的合理布局、主与次的位置关系、

突出主题、让受众在短时间内过目不忘、回味无穷。四、文案策划：常说一言九鼎或良言一句三冬暖，说明文字语言在日常生活中起到极

其重要的作用；同样，在设计作品中，文字也是直接传达信息的主要载体；如何引起受众对传达的信息的注意，这就要看设计师对文案的

策划如何？好文案，让受众记住，如：美国IRM公司的理念是：IRM就是服务。还有，美国凯兹牌童鞋广告语：像母亲的手一柔软舒适的儿

童鞋。这些都是很成功的文案。  

设计是一门综合学科，它集科学、艺术、文学、哲学、心理学为一体；创意灵感不是天生具有，只有深入生活，了解生活、观察生活、博

览群书、日积月累到一定的程度、才能突发其想、出其不意。  



二十一世纪充满希望和挑战，电脑美工在这样激动人心的时期应适而生；它是传统设计的延伸和升华，它更有赖于电脑技术与艺术的结

合，创意是设计的生命、是致胜的法宝，它贯穿于设计艺术的整体脉搏，不论是传统设计还是现代设计都一样。所以，电脑美工需要电脑

技术与艺术创意的完美结合。  
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