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广播电视节目评估的发展趋势分析
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   1、评估视角“市场化”。目前多数广播电视传媒的决策者并未充分理解和使用传媒市场评

价，因此，广播电视节目评估大多数被当成一种管理手段，而非真正的市场评价和决策标准。随着

广播电视产业的发展和传媒市场的日趋成熟，节目评价体系的主要功能必将从目前的行业管理转向

市场评价，其理论研究与实践应用也必将更加突出“市场”与“产业”的视角。 

   2、评估机构“社会化”。“公平、公正、公开“是节目评估的基本原则。借鉴其他行业的

评估经验，未来评估操作与评估机构将向“社会化”和“第三方”发展，这种趋势将有利于统一各

项评估指标及其数据采集标准，进行管理、交易、营销、评优、评奖和市场评估。 

   3、评估指标“标准化”。首先是主观评估与客观评估指标、社会效益评估与经济效益评估

指标要标准化，包括指标的定义、分类、计算及评价要有一致的标准；其次是受众调查的数据采信

标准化，包括调查方法要符合统计原则、测量维度要基本一致、数据换算方法要稳定和统一等；第

三是广播电视节目的分类标准化，即建立一个既能涵盖所有节目要素，有获得了各级广电媒体认同

和使用的节目分类体系。 

    4、评估方法“简明化”。未来广播电视节目评估方法的研究方向和发展趋势必将更加强调

“简明性”、“适用性”、何“可操作性”。 

    5、评估分析“定性化”。定性评估相对定量评估而言，使用起来更加复杂、更难操作，需

要研究者深刻地分析和洞察力，但另一方面定性研究对经验和理性的关注使其更富有启发性和战略

指导意义，而且可以对无边无际、用继承腿的数据进行深入解读。 

 

    6、评估应用“效益化”。评估应用使整个评估工作的出发点和归宿，未来的节目评估应用应首

先研究“效益化”的问题，将评估与效益动态结合方能保证评估本身的创新力和持续性。 
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