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县级电视台新闻和专题节目的“三味”

作者：杨善素    文章来源：《广播电视理论动态》07年第3期    点击数：1840    更新时间：2007-5-10

     县级电视台由于受人才、资金和设备诸多客观条件限制，难以与中央、省、市台相媲美。

但作为县级电视台还是有其“用武之地”，那就是它植根于土生土长的“乡村田野”之中，有新鲜

感、地方特色又适合当地大众的“口味”。 

     1.要突出新鲜味。县级电视台要在坚持政治家办台的前提下，改变新闻和专题节目报道的

方式，把观众关心的最新消息，以最生动的形式呈现出来。“以小见大”、“把小做活”是县级电

视台新闻采编的方向。只要中央、省、市台还没有发现的题材，或者报道时变换不同角度，或者结

合实际情况加采访同期声，都能给地方观众一个新感受。 

     2.要突出乡土味。县级电视台新闻和专题节目，作为新闻媒体的“土特产品”，要为本地

区的观众提供优质的服务，就必须从县情出发，最大限度挖掘和采写富有地方特色的节目。电视栏

目，要富有地方特色和鲜明的个性特点，满足农民群众的需求，成为当地农民了解致富信息的桥梁

和纽带，为加快实现农业增效、农民增收和农业持续快速发展，起到积极的引导示范作用。 

     3.要突出大众味。电视记者要将镜头对准生活在基层的老百姓，充分发掘当地的新闻资

源。要唱响时代主旋律，践行“三个代表”重要思想，面向“三农”开办的节目和栏目，更多地挖

掘“隐性新闻”。记者编辑要以平民化的视角关注身边的人和事，贴近生活，贴近实际，贴近群

众，让平民百姓成为新闻的主角，及时地反映他们的喜怒哀乐，揭示人间的真善美。 
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