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“传媒影响力“和”大众话语权“的概念界定及分析
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如今的传媒市场竞争不可谓不激烈，如何更好的生存是摆在各个媒体面前的一个重要议题。面

对竞争，该何去何从？于是，打造传媒“影响力“的呼声日渐高涨。由此，也产生了一些问题，传

媒在打造影响力的过程中却导致了大众话语权的缺失。  

1、 关于“传媒影响力”的概念解读 影响力，按照《文化学词典》的解释，是指“文化活动者

以一种自己所喜爱的方式左右 他人行为的能力”。那么，传媒影响力应该是大众传媒以某种倾向、

态度等方面所产生的影响。“传媒影响力”是通过信息传播过程实现的，因此，其影响力的发生势

必建立在收受者关注、接触的基础上，“这样，受众通过对传媒的不断接触，对某些问题的判断、

认知、解读就会受到传媒的影响。”所以更本质的看，影响力是一种控制能力。 

2、 关于“大众话语权“的概念解读 

话语权是一项基本人权。广义的讲，话语权是指公民在公共空间传播思想观点的自由。 

话语权的施行者（即传播者）可以是个人，也可以是组织或群体，其所用符号可以是语言的，

也可以是非语言的。作为普通大众，当然有话语权，。“大众话语权“通俗的说，是指人人都有说

话的权利、人人都有表达观点的自由。这是每个公民的基本权利，不应该被剥夺。 
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