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作者 杨兵 黄劲松  

让观众长时间收看一个电视频道似乎是很遥远的事了，尤其是观众把遥控器当电脑键盘一样来

拨弄，甚至拨弄的时差要以秒来计算。那么，如何在观众换台的几秒种吸引到观众，如何让观众优

先选择某个频道，并且在固定的时段把这种选择变成一种依赖。这是赢得当下竞争激烈的中国电视

市场的关键。而电视传媒个体要想“突围”，立于不败之地，就必须以独特的、新鲜的的方式吸引

观众，这就需要打造具有品牌意味的电视节目。  

一、       电视栏目与品牌意识  

当下，媒体也越来越认识到品牌的重要性。简单说，电视栏目的“优质”就是品牌化，就是精

品。各级电视台要使自身处于传媒强势的地位，就必须培育品牌栏目，提高收视率，扩大影响。但

在这里我们首先要理清楚品牌和知名度并不能化完全的等号。一般来说，一个品牌栏目必定是有很

高知名度的栏目，但一个有较高知名度的栏目并不一定就是品牌栏目。比如《焦点访谈》，既是品

牌栏目又是高知名度栏目；而被广电总局叫停的重庆卫视的《第一次心动》就被很多人知道，但它

却不是品牌栏目。所以电视品牌栏目不仅要有高知名度还要有美誉度。    

其次也要明白品牌与收视率的关系。当下，电视已经逐渐走向市场化，收视率高低也成了衡量

电视栏目好与坏的重要标准，但收视率高的栏目并不一定就是品牌栏目，相反收视率低的栏目并不

一定就不是品牌栏目。如：如中央电视台的科学纪实类节目《发现之旅》收视率不高，但却有品牌

效应。相反，有一些栏目收视率也不低，但却始终缺乏相应的品牌价值。所以我们要慎重，不要让

有些有口皆碑的栏目成了收视率的“牺牲品”。  

二、       电视栏目与品牌打造  



1、   注重栏目的整体包装  

电视以其丰富的视听语言作用于观众，而形式作为电视表现的一部分有着重要的作用。形式的

外在形象是吸引观众非常重要的因素，这就需要栏目形成自己独特的形象包装，并具有很强的识别

标志。如《焦点访谈》的“眼睛”标识就非常符合栏目定位，鲜明抢眼，寓意深刻。栏目形式的包

装很重要，但要注意与整个电视频道形象的和谐。  

2、   内容为王，时刻创新  

无论何时电视栏目内容的优质与创新都是赢得口碑的重要因素。以内容为主体创建品牌栏目的

一个途径就是内容资源的错位竞争，通过细分内容或获得独家的消息的方式来体现与同类栏目的差

异性，树立自己的个性特征。当下，中国电视有一个通病就是善于模仿但创新不够。比如：美国福

克斯电视台最火节目《你比五年级小学生更聪明吗》播出后，央视的幸运52立即推出类似节目，湖

南卫视也不甘落后以《五年纪救助队》闪亮登场，陕西卫视的也以《不考不知道》请明星“打差异

仗”。可这三档栏目内容形式并没有多大差异，也并没有出现以前国内节目借鉴外国节目后造成的

影响力。所以要想在同类栏目中胜出就必须在模仿借鉴的基础上不断创新。当然能够走出模仿借鉴

最好，形成自己的策划团队，树立自己独特的品牌。  

3、 培养与栏目风格一致的主持人  

主持人好比一个栏目的形象大使，代表着一个栏目的定位与风格。比如：《半边天》是一档女

性节目，她就像女性的一个“家”，承载着许多女性的悲喜故事，而主持人张越就像“家里”的老

大姐，她知性、善良，你有苦她愿意听你诉，你有乐她陪你笑。而长沙电视台《真相调查》是一档

调查社会真相，反映社会现实的栏目，其主持人韩风也给人一种可靠，正直的形象，他的主持风格

为整个栏目赢得了不少喝彩。  

4、 选准受众，紧跟市场步伐  

现在电视栏目越来越多，受众却在逐渐萎缩，但一个栏目一旦建立起自己的品牌形象，就意味

着它有一批忠诚的受众，受众和栏目的互动，最终使栏目成了一类产品的号召者和主宰者。如何拥

有一批固定的受众，首先要选准受众，再不断的细化受众，以受众的喜好为重要参考，形成栏目定

位。同时，品牌栏目的形成还要能经受市场的考验，现在媒体经营者越来越重视市场效益，栏目就

好比产品，只有生产的产品适应市场，消费者愿意买，产品才成再生产，才能不断的创造效益。  

三、       电视栏目与品牌意义  

1、   品牌栏目决定影响力  

品牌栏目的内容首先是有口皆碑的，其次它的实力、影响力也比一般栏目大。前面已经说过，

一个栏目一旦形成品牌就意味着这个栏目有相对固定的收视群，也有相对固定的收视率。由于国内

广告业主普遍是以收视率的高低，来决定广告投放，那么品牌栏目也就成了广告商的首选。比如：

红遍中国的《超级女生》，因为这个名牌节目本身就具有实力，所以才能吸引上万人参加，众人观



看投票，而它所缔造的超强影响力也是其他同类节目望尘莫及的。  

2、 品牌就是效益  

这里所说的效益包括社会效益和经济效益。电视已经进入了品牌竞争的时代，品牌栏目是频道

专业化的支柱。据中央电视台的品牌效应调查显示，2001年，共312个栏目，知名品牌占10%左右，

但是央视当年50亿元的广告收入，90%左右是依靠它们。至于地方台的品牌广告收益，调查了有15个

左右的电视台，他们的知名品牌带来的广告收益占25%左右，高的有超过30%的。所以品牌就意味着

效益，既有栏目的效益也有广告商的效益，而效益的增加又能不断的促进品牌栏目的形成，这是一

个良性循环的过程。一个品牌栏目不仅要创造经济效益，更重要的是社会效益，品牌栏目要立于不

败之地必须形成自己独有的社会效益，像《焦点访谈》的舆论监督、党政喉舌；像湖南卫视的《勇

往直前》每期都以自己的影响力号召社会有志之士为希望小学做贡献。而这种社会效益是无价的。  

电视已经进入品牌化时代，品牌化所带来的意义也非常重大。但品牌营销观念在国内电视界并

未深入人心。在我国，做电视的人很多，而专门从事品牌化工作的人员却很少，同时宣传播出量太

小且品种单一和经费投入不合理等，一系列因素都阻碍着电视栏目品牌化发展，解决这些问题不可

能是一朝一夕，需要业内  

人士不懈努力，需要人们观念的转变。然而，电视栏目品牌化是电视发展不可逆转的规律。 
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