
   

 

关于我国体育产业发展的对策研究 

文/杨永芬 刘平建 徐 勇 

   加快体育产业的发展步伐，提高体育产业在国民经济中的比重，使体育产业成为第三产业中
的支柱产业和国民经济新的增长点，是新时期体育工作以经济建设为中心，为经济建设服务，为人
民服务的一个重要体现。但是应当看到，把体育纳入经济的范畴，并用经济的眼光和方法看待和管
理体育，在我国还仅仅是近几年的事，体育产业化运行经验不足以及相关理论研究的滞后都是客观
存在的事实。在这个背景下，要加快体育产业发展步伐，使体育产业成为国民经济新的增长点。有
必要就我国体育产业发展的一些问题作些理性思考。 
   1 完善体育产业的运行机制 
   体育产业化是市场经济发展和体育自我需求两种力量相互作用的结果，但最终还是取决于市
场经济的推动力量。建立社会主义市场经济体制，是覆盖我国经济基础和上层建筑各个体育领域
的。市场经济无特区。我们只有把体育产业放在社会主义市场经济大背景下，用市场经济的大视角
透视体育产业化的历史走向，自觉地把体育产业溶入市场经济大环境，并根据市场经济的基本规
律，结合体育自身特点进行创造性的工作，才能真正理解体育产业化的重大意义和科学内涵，把握
体育产业发展的正确方向，制定科学的体育产业政策，推动体育产业健康发展。如果我们不是这样
去认识问题和解决问题，就会自觉或不自觉地用计划经济的眼光审视市场经济的发展，用计划经济
的手去市场经济的车，用计划经济的方法解决市场经济中的问题，就会有一种办事不顺心，甚至格
格不入的感觉，这也是近些年来我国体育产业发展规模不大、效益不高、速度不快的一个重要原
因。我们要加速体育产业的发展就不能不提高这方面的认识，完善体育产业的运行机制。 
   2 培育体育市场，扶待体育产业发展 
   企业无主管、市场无国界，这是市场经济发展的一个重要特征，也是发展体育产业必须遵循
的一个基本原则。我们应当主动打破体育产业的行业壁垒，以积极的态度开放体育市场，欢迎、鼓
励和推动国内外、社会各个方面、各种所有制的组织、企业及个人参与体育产业的开发，形成国家
办与社会办、体育部门自己办与其它部门办，以公有制为主体、以体育部门为骨干的多元化发展新
格局。这不仅有助于吸纳社会资金，加强资本积累，而且有助于形成体育产业发展的良好社会环
境。 
   培育体育市场应当注意解决三个问题：（1）在继续培育以体育竞赛、表演、健身、娱乐等主
体市场的基础上，还应注重体育服装、体育器材市场和体育资本、体育技术及体育人才等要素市场
的开发，形成门类齐全的体育市场体系。（2）必须充分利用各种宣传方式，引导体育需求，扩大
体育消费领域。体育市场的形成是以社会体育需求和体育消费作为基础的，没有社会体育需求和体
育消费就没有体育市场。培育体育市场不仅要靠体育部门的实际工作，还要借助和依靠新闻媒体的
宣传力量。我们应当下大力气抓好宣传工作。（3）要充分利用和发展体育中介组织。在市场经济
条件下，中介组织是许多经济活动中不可缺少的中间环节。我们应当正确认识和充分利用体育的中
介组织，使它能更好地为体育产业发展服务。同时，我们也应当培养自己的体育中介组织和体育经
纪人，更好地保障体育部门的自身利益。 
   3 大力发展多种所有制的体育产业 
   近些年来，随着体育产业化的发展，全国体育部门办起了几千家公司企业。由于资金少、规
模小和人才匮乏，这种小作坊式的分散经营，既缺乏竞争能力，又难以形成规模效益，有的还造成
国有资产大量流失，出现了亏多盈少的局面。随着我国市场经济的逐步发展，市场竞争越来越激
烈，没有规模竞争，就没有规模效益，就难以立足、生存和发展。所以，体育部门应树立造大船下
海，组织大舰队的意识，发展多种所有制的体育产业，逐步使体育部门自办的公司和企业通过改组
联合，资产重组，建立大的股份制集团公司，从而更好地发挥体育自身优势，实现体育资源的优化
配置，获取最佳效益。 
   体育部门的产业开发要进一步贯彻“以体为本，全面发展”的方针，积极调整产业结构，把
开发的重点转移到本体产业和无形资产上来，体育本体产业是体育部门熟悉的产业，体育无形资产
是体育部门专有性和垄断性资产，是体育部门的行业优势。体育本体产业的领域是巨大的，体育无
形资产的开发潜力是无限的。随着市场经济的发展，体育多元功能的发挥，体育无形资产的价值会
越来越大，而体育无形资产的风险往往较小。多年的实践证明，体育部门的“体外经营”往往风险
大、吃亏多，没有什么优势可言。 
   4 建立和完善体育市场的法规体系，监督管理体系 

 



   加强体育市场管理要解决以下几个关键问题。一是制定体育市场的管理法规，要中央与地方
相结合、国家体育总局与运动项目管理中心携手努力。只有这样，才能扭转过去体育市场法规相对
滞后的问题，逐步建立健全体育市场法规体系。二是体育市场管理法规的调整范围要面向全社会。
市场经济的管理有两大特点：通过立法行使体育行政部门对全社会体育经营活动和体育市场的管理
权。三是制定体育市场管理法规要防止市场垄断和歧视性政策条款，保证体育经营主体的公平竞争
和合法权益，使体育经营主体都能享受国民待遇。特别是在体育产业发展和体育市场培育初期，我
们不要急功近利、竭泽而渔。四是要加强对体育市场法规的宣传。要想让社会上更多的人知道和遵
守国家制定的关于体育市场管理的法规，就必须加大宣传力度。 
（作者单位：杨永芬/昆明学院体育系；刘平建/江西公安专科学校警体部；徐勇/北方工业大
学体育部）    
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