
   

试论北京奥运会对我国体育产业的影响 

文／冯玉军 

   1 我国体育产业发展的现状 
   目前，我国休育产业发展基本现状可以概括为以下5个特点：一是体育产业规模不断扩大，为
国民经济的贡献日趋显现；二是体育服务业蓬勃兴起，体育市场初具规模．初步建立了产业框架，
形成了竞赛表演、健身休闲、技术培训、中介咨询4大门类的体育市场体系；三是体育产业投资日
趋多元化，完全依靠国有资本兴 建体育设施和兴办体育服务的状况正在发生变化，社会力量和个
人资本投人显著增加，境外资本逐渐介人，体育产业发展的多渠道、多形式投资机制正在形成；四
是以体育彩票、体育用品制造为代表的体育相关产业发展迅速；五是体育用品制造业迅猛发展．但
总体看我国体育产业的规模不是很大，发展还很不平衡，投资主体还比较单一，体育资源配置上没
有充分发挥市场机制的作用，产业结构、管理体制和运行机制需要不断深化改革。 
   2北京奥运给我国体育产业发展带来的机遇 
   2.1 2008年北京奥运会，是我国体育产业难得的发展机遇． 1984年，洛杉矶奥运会一改奥运
会长期亏损的历史，创造性地提出了“以奥运养奥运”的新思路，为南加利福尼亚地区带来了32.9
亿美元的效益;1992年巴塞罗那奥运会给加泰罗尼亚地区带来了260.48亿美元的经济效益；2000年
悉尼奥运会给澳大利亚和新南威尔士州带来了63亿美元的效益．据国家统计局有关资料，北京申奥
成功将在7年内平均每年拉动中国GDP增长0.3一0.4个百分点．而北京统计局则表示，举办奥运会将
对北京每年的经济增长产生2.5个百分点以上的拉升作用，今后10年内，北京的年经济增长率将达
到两位数，将在2010年实现人均国内生产总值（GDP)6000美元的目标．同时也要看到，举办奥运会
既能带来“奥运景气”，也能带来“奥运泡沫”，即景气过后，对国家的经济产生负面影响．因
此，在今后一个时期，我国的体育产业战略应同奥运战略紧密结合，共同规划，协调发展，使两者
互为支持，互为补充，从而实现我国体育产业和奥运经济发展的有效互动和双赢． 
   2.2加速了我国体育产业化进程．奥运会是当今世界上最具国际化的盛会，承办的政府、组织
和企业要与多个国际组织和众多跨国公司进行业务往来和商业谈判．因此，从申办到实际式，从而
为我国体育事业走市场化的道路，采用国际上通行的市场运作模式，提供了良好的外部环境． 
   2.2推动我国体育产业的发展.20世纪80年代以来，奥运会的市场化运作无疑为全球体育产
业． 
的发展开拓了更为广阔的空间，只要运作得当，2008年奥运会不仅可以成为我国经济发展的强 
育产业而言无疑是一支强心剂，可以使我国体育事业产值得以大幅度增长． 
   2.3向人们提供更多的就业机会．体育产业的经济活动能创造众多的就业机会，从国际经验
看，举办一次奥运会可使举办城市基础设施水平提高20-50年，并提供数以万计的就业机会．1992
年举办的巴塞罗那奥运会为其服务业提供了16万个就业岗位，为制造业提供5万个岗位，为 
建筑业提供了9万个就业岗位． 
   3北京奥运对我国体育产业的影响 
   3.1体育本体产业发展相对滞后．我国目前各种体育产业活动总量较低，体育经济活动的内 
部结构也并不十分合理，具体表现为以体育健身娱乐业，体育康复保健业，体育培训业，体 
育场的服务业等为主的体育本体产业已有很大发展，但其总体水平仍落后于以体育信息传播 
业、体育广告业、体育建筑业和体育用品制造业等为主的相关产业的发展水平，甚至出现各 
类体育用品供大于求的局面．体育本体产业发展的滞后相应制约了体育产业的总体发展．其 
次，体育产业对国民经济发展的贡献份额较小．大力发展服务业是我国经济发展的一项基本 
战略，新型服务业的体育产业应发挥积极作用，我国服务业增加值只占GDP的33%，不仅 
远远低于世界平均64%的水平，甚至也低于低收人国家45％的水平．服务业的发展任务十分 
艰巨，以北京2008年奥运会为契机，积极引人新的服务方式、服务理念和服务产品，谦虚 
学习和借鉴先进的市场运作技巧，提高中国体育产业的整体商业化运作水平和市场规范程度， 
扩大体育产业在服务服务业中的份额，增加服务业在国民经济中的地位． 
   3.2休育产业规模偏小．我国体育产业的集团化，社会化程度不高．与国外同类企业比较， 
我国体育产业的规模普遍偏小，且大多为中介性质的服务性机构，产业内还没有形成完整的 
产业链，距离规模经济的要求还有很大的差距．正由于此，以至我国体育企业的国际竞争力 
不强，很难参与到国际市场的竞争，也很难抵御国外企业对我国国内市场的渗透． 
   3.3体育产业法制建设还不完善．目前，我国体育法规政策的现状是只有一部作为体育领域 



  基本法的《中华人民共和国体育法》，但却是一部不够具休，操作性不强缺乏相应配套的体 
育法规条例．近年来，尽管国家提出了一些有利体育产业发展的思路，但法律、法规的建设 
不规范，不稳定，覆盖面过窄． 
   4 北京奥运带动我国体育产业发展的措施 
   4.1制定体育产业化和奥运经济发展战略．在奥运前期，场馆建设，公共设施建设，资金的 
筹措，赞助商的选择等工作，可以提前进行运作．使奥运经济的“景气效应”早一点显现出 
来，同时还还应制定奥运市场开发战略．对市场如何开发、包装、销售应尽早做准备，要多 
吸收借鉴国外成功的经验模式和运营机制，并与我国的体育产业化战略相结合，在奥运营销 
中既要赚到钱又要推动我国体育产业化的进程． 
   4.2进一步深化体育体制的运行机制的改革，为体育产业发展营造良好的外部环境，理顺各 
种管理关系；完善市场监管体系，建立体育标准管理体系；坚持引进境外资金，先进的管理 
经验和技术；各类体育组织、体育赛事主办者应依法开发保护和使用其专用名称和标识等无 
形资产；加快体育产业经营管理人才一的培养，大力发展体育中介组织，推动建立行业自律 
组织．  
   4.2.1体育用品市场体育用品市场属于消费市场，是具有体育特点的消费市场．这类市场与其
它体育市场相比，发育程度相对较高，属于成熟市场．随着竞争的加剧，企业间的资产重组 
活动会进一步活跃．大企业、名企业通过资本市场进行兼并，收购，联合，重组扩充资本，组 
建企业集团的趋势会展现出来．从中国商务部公布的一份报告中获悉，中国国际体育服务器博 
览会已步人中国国内展览业龙头行列，位列机床展、印刷展、通信展、汽车展之后，排名冶金 
展、医疗器械展、家具展和服装展之前．另外诞生于20世纪90年代初期的体博会的发展对促 
进中国体育用品业的高速发展起到了极大的促进作用．目前，中国已成为世界体育用品制造大 
国，“中国制造”已经占据世界份额的65%．因此，进一步保持和规范我国体育用品市场，不 
断提高品牌在国际上的知名度，对实现奥运经济与体育产业的双赢具有促进作用． 
   4.2.2体育中介市场随着比赛市场化程度的提高，各类体育企业寻求中介服务的意识也会明显
提高，市场需求将开始活跃．另外，近期体坛不断的评选与颁奖会引发了明星运动员管理的话题，
其实前不久田亮事件一度引起社会广泛关注，而早年的王军霞、陈露等名将均有类似的经历，因
而，如何规范与协调体育职能部门在现行的机制下对运动员、企业等的关系，体育中介市场 
是不能不被引起重视的．预计国内的体育经纪公司和各类体育经纪人在数量上会有较大幅度的 
增长，中介业的竞争会越淡越烈．国外，中介机构将会更大规模进人我国国内体育市场．随着 
法规的健全，体育中介市场管理会逐步规范进人壁垒，国内高等体育院校会设置相关专业，加 
大培养从事休育经纪业务的专业人才． 
   4.2.3概念市场这个主要指体育传媒市场，体育博彩市场、体育旅游市场、体育保险市场． 
这些在我国有的是空白点，有的才一刚刚起步，但都是不可低估的市场．从筹备奥运会到奥运 
会结束至少十年的时问里这些市场将取得巨大的经济收益，而且在此期间会有一个很大的发展． 
我国体育产业还处于起步阶段，尚未形成一个完整独立的体育产业市场，体育产业的经营还存 
在着：体育本体产业发展相对滞后，对国民经济发展的贡献份额小，规模偏小，法则建设还不 
完善等问题．进一步深化体育体制的运行机制的改革，为体育产业发展营造良好外部环境，理顺 
各种管理关系，完善市场监管体系，坚持引进境外资金、先进的管理经验和技术，加快我国体育 
产业的发展．以2008年奥运会为契机，吸收外国的成功经验，结合我国的实际，培养一批懂经 
营、善管理的专门人才（作者单位：商丘职业技术学院）  
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